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OZET

STOK FOTOGRAFCILIK VE GRAFiK TASARIMDAKI YERIi
Muhammed Emin ALBAYRAK
Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Tasarimi1 Anasanat Dal
Danisman: Dog¢. Dr. Ergun TURAN
Agustos 2014- 123 Sayfa

Ozellikle 1990’lardan sonra renkli medyada yasanan gelismeler ve 2000°li
yillarda baslayan dijital fotograf¢ilik imkani ile stok fotograf basli basina bir sektor
ve uzmanlik alan1 haline geldi. Internet donemi &ncesinde, basili kataloglar
tizerinden miisterilerin tercihlerine sunulan stok fotograflar, internetin yaygin
bicimde kullanilmasinin ardindan bu satislar i¢in 6zel olarak tasarlanmis siteler
tizerinden tiiketicilerine sunulmaya baslandi. Stok fotograf¢ilik sektdrii giiniimiizde
web sayfasi tasarimcilarindan grafik tasarimcilara, gazete ve dergi gibi siireli
yayilardan reklam ajanslarina varana kadar ¢cok genis bir miisteri kitlesine hitap
etmektedir.

Stok fotograf sitelerinde satiga sunulan ve tiiketici kitlesi tarafindan
begenilerek satin alinan stok fotograflar, hem fotograf¢r hem de servis edildigi site
acisindan ticari bir gelir kaynagidir. Satis kaygisi temel alinarak kurgulanan bu
fotograflarin basarili olabilmesi i¢in, 6zellikle bir nesneyi veya duyguyu isaret eden
bir dile sahip olmalar1 gerekir. Ayrica, herhangi bir fotografin stok fotograf olarak
kullanilabilmesi i¢in gerek teknik yeterlilik, gerekse konsept, kurgu ve estetik agidan
ulagilan kalitenin disinda baska gereklilikler de s6z konusudur.

Bu c¢alismada, stok fotografcilik olgusu, hem teknik hem de kavramsal
ozellikleri agisindan ele alinirken, ayni zamanda bir tasarimcinin bakis acgistyla da
degerlendirilmeye c¢alisilmistir. Stok fotograf sektoriiniin isleyis bi¢imi ve stok
fotografciliginin yapisal 6zellikleri, tezimizin ana eksenini olusturmaktadir. Ayrica,
grafik tasarimda fotografin dnemi ve grafik tasarimcilar tarafindan stok fotograf
kullanmanin avantaj ve dezavantajlar1 degerlendirilmis, konu, gerek teorik cergeve

de, gerekse yapilan roportajlar yardimiyla pratik diizeyde irdelenmeye calisilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Grafik, Tasarim, Grafik Tasarim, Stok Fotograf, Fotografcilik,
Internet, Telif Haklari, Model Sozlesmesi



ABSTRACT
STOCK PHOTOGRAPHY AND ITS PLACE IN GRAPHIC DESIGN
Muhammed Emin ALBAYRAK
Postgraduate Thesis,Graphic Thesis Art Major
Adyvisor: Ass. Prof. Ergun TURAN
August 2014, 123 Pages

In the first part of this thesis, the historical development and the copyrights of
stock photography are emphasized. In the second part technical and conceptual
requirements are explained with examples. In addition, the photo industry with a
unique language and style stock photo, which is the target audience to meet their
demands and expectations of advertisers ways to reach photograph were investigated.
Produced the photo to arrive ready for sale, such as digital editing and more in detail
operations to be performed after the production process were evaluated. Stock photo
sites have been investigated on expectations of the photographer, an interview on the

subject is included in the study.

Printed publications all over the world about the stock are very little about
photography so far there has not been a study in Turkish. For this case, the
photographer intends to enter the sector to recognize and understand the dynamics of
the sector but that is an obstacle. For this reason, the study made by two stock
photographer answering critical questions about the industry is given in the

interview.

In the final part of the study in the field of graphic design with emphasis on
the use of images and stock photography designers in terms of the use of the
advantages and disadvantages were investigated. The position of the consumer in the
sector with a view of designers stock photos have been revealed by the interview
with the art director of a publishing house that uses high amount of stock

photography .

Keywords: Graphic, Design, Graphic Design, Stock Photography,
Photography, Internet, Copyrights, Model Agreement
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ONSOZ

Bu tez calismasinin ilk boliimiinde stok fotograf¢iligin tarihsel gelisimi ve
telif haklar1 tizerinde durulmus ikinci boliimde ise stok fotograflarin hem teknik hem
kavramsal hem de konsept olarak gereklilikleri orneklerle agiklanmistir. Ayrica,
fotograf sektoriinde kendine has bir dili ve tarzi olan stok fotografin, hedef kitlesi
olan reklamcilarin beklentileri ve onlarin talebini karsilayacak fotografa ulagsmanin
yollar1 incelenmistir. Uretilen fotografin satisa hazir hale getirilmesi igin gereken -
dijital diizenlemeler ve anahtar kelime girisi gibi- iiretim sonrasinda yapilacak
islemler de detaylica degerlendirilmistir. Stok fotograf sitelerinin fotografgilardan
beklentileri arastirilmig, konuyla ilgili bir roportaj ¢aligmaya eklenmistir.

Diinya iizerinde hakkinda basili yaymin ¢ok az oldugu stok fotografcilikla
ilgili bugiine kadar Tiirk¢e olarak bir ¢alisma yapilmamistir. Bu durum sektore
girmeye niyetli fotografcilar icin sektorii tanimak ve dinamiklerini anlamak agisindan
bir engel teskil etmektedir. Bu sebeple, calismada iki stok fotografgisi ile yapilan ve
sektore dair kritik sorularin cevaplandirildig: roportajlara yer verilmistir.

Calismanin son boliimiinde grafik tasarim alaninda fotograf kullaniminin
Oonemine deginilmis, stok fotograf kullaniminin tasarimcilar acgisindan avantaj ve
dezavantajlar1 incelenmistir. Yiiksek miktarda stok fotograf kullanan bir yayinevinin
sanat yoOnetmeni ile yapilan roportaj ile de sektoriin tliketicisi konumundaki
tasarimcilarin stok fotografa bakigslar1 ortaya konmustur.

Sonug béliimiinde ise yapilan bu arastirmalar genel bir degerlendirmeye tabi
tutularak stok fotograf sektorii ile grafik tasarimin arasindaki iliski degerlen-
dirilmistir.

Bu tez caligmasinin hedefi, stok fotograf sektoriinii tanitmanin yanisira, bu
sektdre giris yapmak isteyenler igin bir basvuru kaynagi olusturabilmektir. Ilgilenen
herkese faydali olabilmesi umuduyla bu calismamda bana bastan sona kadar
katkilarin1 esirgemeyen danisman hocam Dog¢. Dr. Ergun TURAN’a, egitim
hayatimin ve bu ¢alismanin her asamasinda gosterdikleri sabir, ilgi ve destekleri igin
tiim aileme tesekkiirlerimi sunarim.

Agustos, 2014
Muhammed Emin ALBAYRAK
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1. BOLUM

1. Stok Fotograf Nedir?

Ozellikle 1990’11 yillarin sonlarindan itibaren hayatimiza girmeye baslayan
stok fotograf, profesyonel ya da yar1 profesyonel fotografcilar tarafindan herhangi bir
talep olmaksizin ¢ekilip internet {izerinde yasal izinler ve anlagmalar yapilarak belirli
telif haklarindan birisini kabul eden miisteriler i¢in satisa sunulan fotograflara denir.
Baska bir deyisle, bir fotograf¢1 once kendi kurguladigi fotografi ¢eker ve dijital
kiinyesine arastirilabilir bir “database”” bilgisi isleyerek stok fotograf satis siteleri
tizerinde bu fotografi satisa cikartir. Belirli bir konuyla ilgili fotograf ihtiyact olan
miigteri, site i¢inde yaptigi arama sonucunda begendigi fotografi oOnceden
tanimlanmus telif haklarindan birisini kabul ederek satin alir. Bu satin alma sonucu
elde edilen gelirin bir kismi fotografin sahibi olan fotograf¢iya verilirken, kalan
kisim da satisin yapildig: siteye aktarilir. Fotografc, siteye yiikledigi bir fotografin
indirildigi (download)”™ her seferde, satis fiyat1 iizerinden daha 6nce belirlenen
oranda gelir elde etmeye devam eder. Bu sistemin odak noktasinda olan stok fotograf
satig siteleri, fotografcilara sagladiklar1 bu avantajin yaninda, fotografi satin alan
miisteriye de uzun ve zaman alic1 yazigsmalar, anlagmalar, sdzlesmeler yapmaksizin
on-line” olarak kabul edecegi “kullamim sartlar” sézlesmesi ile diledigi konuda ¢ok

hizl1 bir sekilde fotograf arama, segme ve satin alabilme imkani sunmaktadir.

Satis portfolyosunda vektorel imajlardan videolara hatta ses dosyalarina
varana kadar genis bir yelpazeyi barindiran stok satis siteleri, aranan konseptte bir

fotografin miisteri tarafindan en kolay ve hizli sekilde bulunabilmesi igin bir¢ok

~

Tiirkce karsilig1 “veri tabani” olan bu ifade, burada bir fotografi tanimlayacak anahtar kelimelerin
tamami1 manasinda kullanilmistir.

Internet {izerinden kullanim kosullar1 kabul edilerek kisisel ya da kurum bilgisayarlarma dosya
kaydetme islemi i¢in kullanilan bu kelime, iicreti 6denen fotografin, satin alan kisi tarafindan
bilgisayarina kaydedilmesi anlaminda kullanilmistir.

" Internet iizerinden

sk



imkdn sunmaktadir. Ilerde daha detayli aciklanacak olan bu 6zellikler
kategorilendirmelerden, anahtar kelimeye', yatay / dikey fotograf se¢iminden iicret
araligina kadar bircok arama opsiyonunu icerir. Bu kolayliklar hem fotograf¢ilara
satig1 yliksek olan fotograf konseptleriyle ilgili veri saglamakta hem de miisteriye

aradig1 fotografa ve alternatiflerine hizli yoldan erisim imkani1 sunmaktadir.

Miisteri tarafindan verilen acik bir brif  olmaksizin ¢ekilen fotograflardan
olusan bu sektorde, fotograf¢ilar bir konuyu ya da konsepti en sade ve net sekilde
anlatma ozelligine sahip fotograflar elde etmeye calisirken, miisteriler de taleplerini
en iyi sekilde anlatacak 6zgilin ve carpici fotografi aramaktadir. Bu sebeple basarili
bir fotograf¢inin en giiclii ifadeye sahip fotografi ¢ekebilmesi, bir miisterinin de ne
aradigini net bir sekilde bilmesi ve alternatifler arasindan segebilmesi gerekmektedir.
Iki taraf icin de bu hususlarin asilmasi igin gereken siirec, satis sitesinin

profesyonellik anlayis1 ve sundugu kolayliklar ile kisaltilabilmektedir.

1.1. Tarihcgesi

“1880’li yillarin ortalarinda baski teknigindeki gelismelere bagli olarak
gazete ve mecmualarda ¢izgisel goriintiilerin yaninda “yari tonlu”"™"" goriintiiler de
basilabilir hale geldi. Bu imkan, gorsel unsur olarak o zamana kadar kullanilan
illiistrasyonlarin yerine fotografin da alternatif olarak kullanimin1 giindeme getirdi ve
kisa zaman igerisinde hem gercekligi hem de gorsel zenginligi sebebiyle basili
malzemelerde kullanilan fotograf miktarinda hizli bir artis meydana geldi
(Wikipedia, b.t.).” Fotografa duyulan bu ihtiyag, ilerleyen yillarda o6zellikle
habercilik alaninda faaliyet gosteren gazetelerin biinyelerinde fotograf¢i istihdam
edilmesini gerekli kildi. Bir olay1 fotograflamak i¢in gorevlendirilen fotografcilar, o

bolgeye gitmigken, ileride kullanilma ihtimalini diisiinerek alternatif fotograflar da

Ingilizce “keyword” kelimesinden dilimize girmis olan bu kavram, fotograf¢inin siteye
yiikleyecegi bir fotografin barindirdigi temel 6zellik ve anlamlart kelime kelime yazmasi ile elde
edilir. Bu tanimlayict kelimelerden biri miisteri tarafindan arama boliimiine yazildiginda, o
fotograf gosterim listesine girer.

Reklamcilik alaninda kullanilan bu kelime, miisteriden gelen istekleri ifade eder.

™ Ingilizcesi half-tone olan bu ifade baski tekniginde siyah ve beyaz arasindaki ara degerlerin de
basilabilmesini ifade eder.

sk



cekmeye bagladilar. Bu cekilen fotograflar arsivlenir ve ihtiya¢ duyulan bir vakitte
yayinlarda kullanilirdu.

Siirecin bu sekilde ilerlemesi, fotograf¢ilarin belirli bir konuda siparis lizerine
fotograf ¢ekmelerinin yani sira, ileride bir miisterinin ya da markanin ihtiyag
duyacagim diisiindiikleri fotograflar1 ¢ekmeleri anlayisin1 dogurdu. Bu bakis agisi,
stok fotografciligin dogusundaki temel unsur olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu
anlayisla fotograf {reten fotografcilar giderek belirli konularda fotograf
koleksiyonlar1 ya da setleri olusturmaya basladilar. Ellerinde mevcut olan
fotograflar tek tek ya da toplu halde miisterilerine sunabilmeleri i¢in alternatifler
aradiklar1 bir donemde, yani “1920’de H. Armstrong Roberts tarafindan ilk biiyiik
capli stok fotograf sitesi kuruldu. Bu firma bugilin de RobertStock adi altinda
sektorde faaliyet gostermektedir (Wikipedia, b.t.).”

Bir konu veya proje i¢in fotografci kiralamaktan daha ucuz maliyeti olan stok
fotograf, internetin yayginlastigi 1990’11 yillarin sonuna kadar basili imaj kataloglar
tizerinden miisterilere sunuldu. Bu imaj/fotograf kataloglarmma sahip miisteriler,
yapacaklar1 c¢aligmalar icin buradan fotograf segiyor ve firmadan bu fotografin
yuksek ¢oziiniirliiklii halini belli bir iicret karsiliginda satin aliyorlardi. Ofset baski
teknolojisinde meydana gelen gelismelerle 1990’11 yillarin sonlarina dogru
yayginlasan renkli baski, sektdre yeni bir ivme kazandirdi ve bu ivme ile stok
fotograf havuzunda biriken fotograf sayisinda ciddi bir artis meydana geldi. “Bu
birikimi degerlendiren ilk iki marka Corbis ve Getty Images hemen hemen biitiin
bliyiik stok fotograf arsivlerini biinyelerine kattilar. 2000’li yillarin basinda
Jupitermedia sirketi pazardaki daha kiiclik ¢apli olusumlar1 biinyesinde toplayarak

pazardaki ii¢lincii biiytik firma oldu (Wikipedia, b.t.).”

Bu yillardan sonra dijital fotograf makinelerinin yayginlagmasi ile birlikte
sektore girmeye c¢alisan profesyonel ve yari profesyonel fotograf¢ilarin sayisi da
hizla yiikseldi. “Bu rekabet Istockphoto sirketinin fiyati bir dolardan baglayan telif
licretleriyle fotograf satmasi daha da arttr. Ilerleyen yillarda Shutterstock,
Dreamstime, Fotolia ve 123RF gibi birgok stok fotograf satis sitesi, internet

tizerinden faaliyete gecti (Wikipedia, b.t.).” Giinlimiizde tamami internet {izerinde



hizmet veren bu sirketler, diinyanin c¢esitli iilkelerindeki miisterilerine ulasmak ve
tercih edilirliklerini artirmak i¢in bir¢ok yabanci dilde arama yapma imkam da

sunmaktadirlar.

1.2. Kullanim haklari

1.2.1. Royality-free (serbest telif)

Serbest telifli fotograflarin en temel avantaji, satin alinmalari ile birlikte
birden fazla projede silire sinirlamasi olmaksizin kullanilabiliyor olmalaridir.
Royality-free (RF) bir fotografi kullanim s6zlesmesini kabul ederek satin alan bir
miisteri, dilerse hemen dilerse ilerleyen bir zamanda bu fotografi kullanabilir. Bu
kullanimlarin her birisi farkli projeler i¢in olsa bile, bu farkli projeler i¢in yeniden
odeme yapmasi gerekmemektedir. Ornegin bir ilan calismasmin zemininde
kullanmak amaciyla satin alinan serbest telifli bir zemin/doku fotografi, aylar sonra
bir kitap kapaginin zemininde de kullanilabilir. Bu kullanim i¢in yeni bir 6deme ya

da bilgilendirme yapilmasi gerekmez.
“Serbest telifli fotograflarin genel 6zellikleri sdyle siralanabilir:

- Devredilemez: Serbest telif s6zlesmesi ile satin alinan bir fotograf baska
kisilere satilamaz, devredilemez ya da kullanimi i¢in verilemez. Sadece
satin alan kisi ya da kurum tarafindan kullanilabilir.

- Ayricaliksizdir: Sadece belirli bir miisterinin kullanimi i¢in kisitlanamaz.
Dileyen her miisteri yapacagi ¢aligsmalarda bu fotograflar tercih edebilir.
Bu durum, rakip firmalarin kullanim1 agisindan risk tasidigi gibi bolgesel
olarak fotografin firmaya 0Ozel kalmamasi riskini de beraberinde
getirmektedir.

- Sireklidir: herhangi bir siire kisitlamast mevcut degildir. Satin alinan bir
RF fotograf miisteri tarafindan hemen kullanilabilecegi gibi daha sonra da

kullanilabilir. Kullanim1 agisindan zaman asimi s6z konusu degildir.



- Uluslararasidir: Serbest telif, size o fotografi diinyanin herhangi bir
yerinde kullanabilme imkani sunmaktadir. Dilediginiz iilkede, dilediginiz
kitada kullanabilirsiniz.

- Coklu kullanilabilir: Bir birinden farkli projelerde kullanilabilir. Satin
alinan bir RF fotograf ilerleyen zamanlarda farkli projelerde kullanilabilir.

(What are Royalty Free Images, b.t.)”

Diisiik iicretli olmasma karsin, genis kullanim imkéni olan RF fotograflar,
ozellikle ulusal olmayan miisteriler tarafindan tercih edilmektedir. Bir kez fotografi
satin almis olmakla elde edilen ¢oklu kullanim hakkinin ekonomik yonden sagladig:
avantaj, tiraj (baski adedi) sinirlamasi ile dengelenmektedir. Genel olarak 500.000

adet olarak belirlenen tiraj, RF imajlarin kullanim siniridir. 500.000 adetten daha

fazla basilacak olan fotograflar i¢in ayrica 6deme yapilmasi gerekmektedir.

Kaynak: www.istock.com # 18844422
Sekil 1.1. Serbest telifli bir fotograf drnegi



Hedef kitlesi iginde bagimsiz (freelance) tasarimcilarin 6nemli bir yer tuttugu
RF fotograflar, genellikle satin alinacaklari ebatlara gore fiyatlandirilmaktadir.
Sadece web iizerinde kullanilacak ebatlara sahip bir fotografla ayni fotografin
billboard baskisina uygun biiylik ebatlis1 arasinda fiyat farki s6z konusudur. Bu kritik
degisken soz konusu iken bile, RF fotograflarin fiyatlari 15-100$ arasinda
degismektedir. Satin alinma orami yiliksek olan fotograflarin {cretleri, popiiler

olmayan fotograflara gore farklilik gosterir.
1.2.2. Rights-Managed (Sinirh Telif)

Sinirh telifli fotograflar zaman zaman lisanslanmis fotograflar olarak da
isimlendirilir. Bu tiir fotograflarin sinirsiz telifli fotograflardan en biiyiik farki
kullanim sartlarinin satin alinirken belirlenmesi ve buna bagli olarak da satis fiyatinin
degismesidir. Sektdriin biiylik firmalarindan olan Corbis, iiyelerine RM bir fotograf

icin hizli fiyat hesaplamasinda farkli segenekler sunmaktadir:

Price image RIGHTS MANAGED 27 Customer Service »

a8 IC003144
I Standard
—_—
QUICK LICENSES CUSTOM LICENSES
= O

Brochure Interior (Up to 5,000) UPTO 1/8 PAGE= 268.00 &

Brochure Cover (Up to 5,000) UPTO 1/8 PAGE~ 403.00 &

Print Ad (Up to 5,000) UPTO 1/8 PAGE= 247.00 @

Indoor Display Small (1 only) UPTO 1/8 DISPLAY = 338.00 &

Outdoor Display Small (1 only) UPTO 1/8 DISPLAY = 346.00 &
Mo thanks, [l create a custom license ]

What is your start date? EIEUIIES

0.00 (USD)
& View restrictions Need exclusivity or multi-use? Contact us

Kaynak: www.corbisimages.com #JC003144

Sekil 1.2. Corbis firmasinin siirl telif fotograflar i¢in fiyat hesaplama tablosu.



Smirh telif ile satin alinacak bir fotografta firmalara gére degiskenlik gosterse

dahi, genelde su basliklara bagli opsiyonlardan se¢im yapmamiz gerekmektedir:

“Kullanim sekli

Ebat ve sayfa ici yerlesimi

Ulke/bdlge dagilimi

Hedef pazar

- DOnem/stire

Lisansin koruma veya ayricalik derecesi (Boughn, 2010:20)”
Bu basliklar su sekilde agiklanabilir:

Satin alinan fotografin reklamcilik alaninda mi, yoksa editdryal bir amagla m1
kullanilacagi, kullanim seklini belirler. Kullanilacak ebat opsiyonlari genelde ¢eyrek,
yarim, tam veya iki sayfa seklinde belirlenir. Bu belirlenen ebattaki fotografin
sayfanin neresinde kullanilacagi veya kapak, arka kapak ya da i¢ kapak gibi
kullanilacag: yerin de belirtilmesi gerekmektedir. Bu fotograf kullanilarak yapilacak
olan ¢aligmanin yayimlanacag: iilke veya bdlgenin secilmesi gerekmektedir. Buna
bagli olarak yapilacak ¢alismanin hedefledigi sektdrel pazar ve endiistri
belirlenmelidir. Yapilacak olan calismanin ne kadar siire yayinda olacagi da
donem/stire boliimiinde belirlenir. Satin alma fiyatini belirleyen en 6nemli kisim olan
lisans derecesi, fotografin baska miisteriler tarafindan kullanimini kisitlamaktadir.
RM bir fotograf satin alindiginda, dagilim bolgesi olarak belirlenen yerlerde
kesinlikle satin alan miisteri disinda asla kullanilamaz. RM bir fotografi satin almak
size belirlediginiz donem boyunca belirlediginiz bolgede o fotografi kullanacak tek
firma/marka olma garantisi vermektedir. Bunun 6tesinde daha genis bir koruma talep

edildiginde satis fiyati1 artacaktir.

Serbest telifli fotograflara gore daha yiiksek tiraj izni olan smirli telifli
fotograflar, 6zellikle ulusal veya uluslararas1 diizeyde aktif olan kampanyalarda
kullanilmaktadir. Sektdrdeki rakipleri tarafindan ayni gorselin kullanilmasi veya
gorselin farklh sektorlerde kullanilarak 6zelligini kaybetmesi riskini almak istemeyen
markalarin daha yogun tercih ettigi bu telif tiirii, serbest telifli fotograflara gore daha

yiiksek iicretler 6demeyi gerektirir. Minimum tercihler ve alan se¢imiyle 100-150 $



ortalamasiyla baglayan lcretlendirme, bdlge se¢imi ve silireye bagl olarak 2.000-

10.000 $ araligina rahatga ¢ikabilmektedir.

“Sektordeki bazi firmalar, MF lisansiyla sattiklar1 fotograflarin kullanim gegmislerini
de muhafaza ederek miisterilerine sunmaktadir. Bu sayede miisteri satin alacagi
fotografin gegmiste ne zaman, nerede ve ne igin kullanildigin1 goérebilmektedir (What

are rights managed images, b.t. ) .”

RF satin alma kosullarinda oldugu gibi RM fotograflarda da kullanim hakk: satin
alan kisi tarafindan devredilemez, kiralanamaz veya yeniden satilamaz. Bu
sinirlamaya ek olarak genellikle bu fotograflarin internet ortaminda 72 dpi’dan daha
yiiksek ¢ozliniirliikte yayimlanmasi, iceriginde model olan fotograflarin illegal veya
pornografik yayinlarda kullanilmasina izin verilmemektedir. Bu sinirlandirmalarin

disinda, firmalara gore degisiklik gosteren farkli kisitlamalar da s6z konusudur.

1.2.3. Editoryal

Stok fotografta en onemli hususlardan birisinin model sdzlesmesi olmasina ragmen,

editoryal kullanim s6zlesmesi ile satin alinan stok fotograflarda bu sart aranmaz.

“Editoryal lisans, serbest ya da sinirl telifli fotograflarda bulunabilir.
Editoryal lisans su sekilde tanimlanir: Bir imaj editdryal olarak ancak
reklamcilik disinda haber veya egitici degeri olan durumlarda kullanilabilir.
Bu tarz bir lisansin sebebi, haber veya egitici degeri olan konularda bir ¢ok
fotograf olmasina karsin, bu fotograflara uygun bir model sézlesmesi ya da

yayin izninin miimkiin olmamasadir.

Bu lisans tiriiniin en yaygin 6regi olarak gazeteler, dergiler, bloglar ve ders
kitaplarinda bir¢ok 6rnegini gordiiglimiiz politikacilar, {inlii kisiler veya haber degeri

olan bir sey yapan siradan insanlar diistiniilebilir. (Sylvan, 2011:20)”

Blog, genellikle giincelden eskiye dogru siralanmis yazi ve yorumlarin yayimlandigi, web tabanl
bir yaymi belirtir.



Cogunlukla basin fotograf¢ilarimin {rettigi editoryal lisanshi fotograflar, genelde
toplumsal konularda haber degeri tasirlar. Bir siyaset¢inin yaptigi bir konugma

esnasinda ¢ekilen bir fotograf, fotografci tarafindan herhangi bir model sézlesmesi

olmaksizin stok sitelerinin editoryal kullanim kategorisine yiiklenebilmektedir.

Kaynak: www.istockphoto.com #16842397

Sekil 1.3. 45. Miinih Giivenlik Konferansina ait bir stok fotograf

Editoryal fotograflarin bir baska oOzelligi de nesneler iizerindeki logolarin ve
markalarin gériinmesinde herhangi bir mahsur olmayisidir. ileriki béliimlerde daha
detayli olarak ele alinacak stok fotograflardaki kisitlayici unsurlardan birisi olan logo
veya amblem kullanimina iliskin kisitlamalar, editdryal kullanimda séz konusu
degildir. Yani, herhangi bir nesne iizerindeki logonun veya amblemin goriinmesi,

editoryal kategorideki stok fotograflar i¢in bir sorun olusturmamaktadir.



wrw shutterstock.com - 1756681123

Kaynak: www.shutterstock.com #175661123

Sekil 1.4. Sosyal medya uygulamalarina ait logolarin oldugu bir stok fotograf.

1.3. Kimler stok fotograf kullanir

Stok fotograflarin kullanim alani oldukga genistir.

“Stok fotograf miisterilerinin ¢ogu; reklam, inang, haber, egitim ve perakende
satig gibi cesitli pazarlara basili ve elektronik malzeme iireten kisilerdir. Her
sektor-pazar belirli tarzda konular1 ve fotograflari tercih etmektedir.

(Boughn, 2010:101)”

Son kullaniciya satis yapan firmalarin yan sira, bu firmalarin reklam faaliyetlerini
organize eden reklam ajanslari da stok fotograf sektoriindeki kritik miisterilerden bir
tanesidir. Bu ajanslarda ¢alisan sanat yonetmenleri, miisterinin ihtiyag¢ ve taleplerini
en iyi sekilde karsilayacak olan fotografi tercih eder ve yapilacak olan c¢aligmada
kullanir. Bu acidan ele alindiginda, fotografin ifade ettigi anlam ile birlikte
kullanilabilirligi de ©nem kazanmaktadir. Reklam ¢aligmasim1 hazirlayan sanat
yonetmeni, satin alacagi fotografin miisteri tarafindan kabul gérmesini ve miisterinin

ihtiyacini1 karsilamasini amagladigi gibi, bir yandan da iiretecegi tasarima renk, ton,
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kadraj uygunlugu, metin i¢in bos/uygun alan varligini, 6zgiinliigiinii degerlendirmeye

tabi tutmaktadir.

Sektorel olarak bakildiginda stok fotograftan en c¢ok reklam ve tanitim faaliyetleri
icin istifade edilmektedir. Kisa zamanda gelistirilen donemsel tanitim, organizasyon
ve reklam faaliyetleri i¢in en pratik ve kolay ¢6ziim olan stok fotograf satin alma
islemi, genelde reklam ajansinin alternatiflerle birlikte teklifi ve sonrasinda
miisterinin onay1 ile satin alinmasi seklinde bir siire¢ izler. Icinde model olan
fotograflarda amatér modellerin tercih edilmesi fotografin meydana getirmesi

amaglanan gergeklik duygusu i¢in, aranilan bir sarttir.

Kaynak: www.istockphoto.com #19262500

Sekil 1.5. Takvim sayfasi i¢in kullanilabilecek bir Eyfel Kulesi fotografi.

Reklam ve tanitim alaninin disinda tebrik kartlari, posterler, ev-ofis dekorasyonu ve
takvimler de stok fotografin siklikla kullanildig1 alanlardir. Yilbast ve 6zel giinler
i¢cin tebrik kartlar1 hazirlayan firmalar bu konulara uygun fotograflari iirlinlerinde
siklikla tercih etmektedir. Ozellikle bu amaglarla kullanilan stok fotograflarda portre
fotograflari tercih edilmez. Tarihi ve meshur binalar, belirli bir konunun birbirine
yakin tarzda fotograflanmis bir serisi veya siyah-beyaz tonlarda duygusal agirligi

yogun fotograflar bu alanda en ¢ok tercih goren konseptlerdir.
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Kaynak: www.istockphoto.com #18585580
Sekil 1.6. i¢ dekorasyon unsuru olarak kullanilabilecek siyah-beyaz manzara

fotografi.

Yayinevleri de goz ardi edilemeyecek potansiyel kullanicilardir. Bir romanin
kapagindan ders kitaplarinin igine kadar bir¢ok farkli noktada yaymevleri stok
fotograflardan istifade etmektedir. Hazirlanacak olan kitabin igerigine bagl olarak
tasarimecinin  ihtiyag duydugu ya da yazarin arzu ettigi goriintilye en hizhi ve
ekonomik ulagim yolu olan stok fotograflar bircok yayinevinin fotografci istihdam

etme ihtiyaclarini da ortadan kaldirmistir.

Habercilik alaninda kullanilan editoryal telifli fotograflar da gazete ve dergiler tara-
findan siklikla tercih edilmektedir. Kendi fotograf¢ilarinin iirettikleri imajlar disinda,
yerel veya uluslararas1 giincel olaylara dair stok fotograflar1 satin alan gazete ve
dergiler, stok fotograf sitelerinin yani sira, global haber fotografi ajanslarina da iiye-
dir. Yayimlanacak olan haberi veya meydana gelen bir olay1 en iyi sekilde ifade ede-
cek olan fotografi bulmak, bu sektor i¢in olduk¢a dnem tasir. Spor, siyaset, magazin,
dogal afet ve felaketler, toplumsal veya sosyal olaylar, kazalar ve suglar bu alandaki
popiiler basliklardir. Bu basliklarin altin1 giincel olarak dolduracak fotograflarin yani

sira, konuya uygun ¢ok yonlii fotograflar da yayincilar tarafindan aranmaktadir.
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2. BOLUM
2. Stok Fotografin Ozellikleri

2.1. Stok fotografin kavramsal ozellikleri

Bir fotografin stok fotograf olarak degerlendirilebilmesi, teknik kalitesinin yaninda
konuyu veya mesaj1 ele alis bi¢imiyle de ilgilidir. Bir fotografta konu veya mesaj
yeterince agik ve net degilse bu fotografin stok fotograf olarak kabul gérmesi

miimkiin degildir.

“Stok fotograf, tasarimcilarin kullanimina uygun olmalidir. Bir fotograf,
ancak bir objeyi veya konsepti agik¢a tanimliyor, kompozisyonunda bir 6zen
barindirtyor ve konusunu net bir sekilde ortaya koyuyorsa stok fotograf
olmaya uygun demektir. Bir stok fotografla sipsak fotograf arasindaki fark,
oncelikle fikir ve bakis acisidir ( Istockphoto, b.t.) .”

Toplum tarafindan begenilen, teknik olarak basarili fotograflar stok fotograt olmak
icin her zaman gereken Ozelliklere sahip olmamaktadir. Renk, doku ve tonlar
itibariyle goze hos goriinmesine ragmen, icinde belirli bir konu veya mesaj
tasimayan fotograflar stok sitelerine kabul edilmemektedir. Stok fotograflar, teknik
ve kurgu olarak basarili olan her fotografin tasimasi gereken 6zellikleri barindirmali,
bunun {istiine kullanicisina (tasarimci) bir fikir veya mesaji anlatmak konusunda

imkan sunmalidir.

“Iyi bir fikranmn tiim espriyi icinde tasiyan son ciimlesi gibi, iyi bir stok
fotograf da tiim mesajim1 basit ve agikca anlatabilmelidir. Eger bir fikray1
aciklamak zorunda kaliyorsaniz, bu durum ya fikra yeterince komik degil ya
da fazlasiyla karisik demektir. Sizin stok fotografinizi herhangi birisine
aciklama imkaniniz olmayacagi igin, bu isi fotografinizin kendisinin yapmasi

gerekmektedir. (Sylvan, 2011:39)”
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Bagarili bir stok fotograf ya herkesin gordiigii siradan bir nesneyi, durumu hig¢
kimsenin gormedigi bir sekilde sunmali ya da yepyeni bir konseptle bir fikri
anlatmalidir. Beyaz bir fon iizerinde ¢ekilmis elma fotografi stok olarak bir yenilik
fikri barindirmiyor olsa bile, olusturulacak kusursuz bir kompozisyonla mevcutlarin

iizerinde bir popiilerlik yakalayabilir.

Kaynak: www.istockphoto.com # 3308141

Sekil 2.1. Istockphoto sitesinde 5000’in iizerinde indirilmis elma fotografi.

Bir nesneyi olabilecek en giizel sekilde sunmanin disinda, stok fotograflar bir fikir ya
da duyguyu da ifade etmelidir. Giindelik hayatta sik¢a goriilebilen nesnelere veya
durumlara fakli bir noktadan bakmay1 basarabilen fotografci, ortaya kusursuz stok

fotograflar ¢ikarabilir.
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Kaynak: www.istockphoto.com # 5076340

Sekil 2.2. Deniz yildizlarina farkli bir bakisla elde edilmis popiiler bir stok fotograf.

Bir stok fotograftan kavramsal olarak beklenen yegane unsur, teknik basarisina ek

olarak konusunda barindirmasi gereken fikir ve duygudur.

Basarili bir stok fotograf ¢ekmek icin, fotograf¢ci deklansore basmadan once su

hususlar1 gbzden gegirmis olmali:
“Bir fikriniz olsun ve bunu 6nceden planlayin. Anlik kararlarla her seyi cekmeyin.

Ne ¢ektiginize bakin ve bunun iizerinde biraz diisiinliin. Her zaman kendinize su
soruyu sorun: bu konuyu ele almanin en iyi yolu nedir? Paylagmak istedigim fikrin

anlasilmasi i¢in bunu nasil gostermeye ¢alismaliyim?

Etrafta dolagin ve hemen yani basinizdaki ortamdan daha fazlasini aragtirin.

Masanizin iizerinde duran veya bahgenizde olan seylerden uzak durun.

Esas konunuzdan daha fazlasini diisiiniin. Durun ve vizoriiniiziin disindan bakin.
Kadrajinizin neleri kestigine dikkat edin. Kadrajimizi her zaman aklinizdaki

kompozisyonun tamami ile mukayese edin (Istockphoto, b.t.).”

Yukaridaki maddelerden de anlasilacagi gibi, stok fotograf ¢ekmek igin teknik

hazirligin yaninda, mutlaka bir zihinsel hazirlik safhasi da gerekmektedir.
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2.1.1. Cekilmesi ve Cekilmemesi Gerekenler

Ilk bakista basit ve kolay goziiken stok fotograf cekmeye baslarken, dncesinde
sektore dair ciddi bir analiz yapmis olmak gerekir. Konu ve kavram olarak bir
baslangi¢ noktasi belirlememek, yeni baslayan bir fotografci i¢in basarisizliginin ilk
sebebi olacaktir. Mevcut tiim kategorilerde konsept ve tarz olarak birbirinden farklh
binlerce alternatif fotograf mevcutken, yeni baslayacak olan fotografcinin ilk
asamada bu problemi ¢ozmiis olmasi gerekir. Bu siirecte fotografci stok sitelerindeki
farkl1 bir bakisla hazirlanmis ya da yeni bir 6rnek olarak sunulmus fotograflarin
tercih edilme sansini arttiracak konulara odaklanmalidir. Bu ¢erceveden bakildiginda

asagida siralanan tiirde fotograflar cekmek, basar1 sansini oldukga azaltmaktadir:

“- Tek ¢igek (herhangi bir konuyu destekleyemeyecek, konusu ve kurgusu olmayan

tek cigekler)

- Bulutlar (Olagan iistli bir gokyiizii hadisesini i¢inde barindirmayan her

zaman karsilasilabilecek bulutlar)

- Golgeler. Ozellikle kendi golgesinin fotografin1 ¢eken fotografcinin
golgesi...

- Model sozlesmesi icermeyen / olmayan fotograflar. (Editoryal kullanima

uygun olan, bir haber degeri tasiyan fotograflar harig.)
- Boyasi dokiilmiis duvarlar.
- Ayaklarimiz.

- Bir logo veya markay1 gosteren imajlar. Hatta bir spor ayakkabisinin
tizerindeki seritlerin bicimi ve renk kombinasyonu bile sorun teskil

edebilir.

- Evecil hayvanmiz. Eger evcil hayvaniniz ¢ok ¢irkin, ¢ok sempatik ya da
gercekten son derece karizmatik veya insanlarla iligki halindeyse bu

durum harig. Fakat evdeki uyuyan kediniz genellikle sikicidir.
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- Bir ugagin camindan ¢ekilmis gokyiizii.

- Giin dogumu ya da giin batim1. Bunlarin ikisi de diinya yaratildiginda beri
olagelen hadiseler. Eger fotografinizda meshur bir yer veya kisi varsa bu

durumu degistirir.

- Zayif 1siklandirmadan dolayr yiizii karanlik olan kisiler. (Boughn,
2010:42)”

Kaynak: http://publicphoto.org/pics/2012/09/25/Airplane-Wing-over-Clouds-at-
Sunrise Blue-Horizon DSC_0033-1024x685.jpg

Sekil 2.3. Ugak camindan ¢ekilmis, stok 6zelligi tasimayan bir fotograf.
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Kaynak: http://2.bp.blogspot.com/-e48TWI-IsGY/TieGhzeHv9l
/AAAAAAAAABM/PAY dlvsAaU/s1600/IMG_0950.JPG

Sekil 2.4. Ozensizce ¢ekilmis bir gdlge fotografi.

Kaynak: http://4.bp.blogspot.com/ Lovah3S7zs4/TAkABOhtYGI/
AAAAAAAAAFE/OnNFyDRT]bg/s1600/sleeping-cat.jpg

Sekil 2.5. Kompozisyonu olmayan bir sipsak fotograf.
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Sektoriin 6nde gelen firmalarindan Istockphoto ise bu konuda fotografcilarina soyle

bir liste sunuyor:
“- Basit 3D goriintiiler: Kolay ve basit taslaklardan uzak durun.
- Sikistirilmig 3D yazilar: Basit 3D yazilar yeterli degil.

- Ugak kanadi ve camdan ¢ekilmis fotograflar: Yere inene kadar bekleyin

ve seyahatinizi fotograflayin.

- Bayraklar: 3D veya ger¢ek fark etmez. Bize basit bayraklardan daha

fazlasini verin.

- Isik lekeleri/hareketleri: Fotograf kuliipleri i¢in eglenceli olabilir ama stok

icin uygun degil.

- Doga sipsaklari: Muhtesem manzaralar ve oriimcek makrolar1 gercekten

giizel, fakat daha fazla orman zemini fotografi istemiyoruz.

- Photoshop arka planlar1 ve fraktallar: Hepimiz filitrelerle eglendik. Fakat

tasarimcilar birkag tusa basarak elde edemeyecekleri imajlar artyorlar.
- Higbir sey yapmayan insanlar: Modellerinize bir “sey” yaptirin.

- Insan golgeleri, bagsiz insanlar: Ya insanlar1 fotograflayin ya da

fotograflamayin. Denemeye caligmayin.

- Beyaz zemin iizerinde tek elma (ya da yesil biber veya portakal): Beyaz

zeminin lizerinde meyvelerin arandig: giinler geride kaldi.

- Gilinbatimi, bulutlar, gokyiizii: Yiiklemeden Once gokyliziiniiziin

gercekten sagirtacak kadar basarili olup olmadigini diisiiniin.

- Semboller: %!@$ - ister fotograflanmig, ister modellenmis olsun;

semboller sizin tahmin ettiginizden ¢ok daha az ilgi ¢ekici.

- Sizin bir anlik bulusunuz: Dis kapmizin Oniinde bir diinya var.

(Istockphoto, b.t.) .”
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Kaynak: http://2.bp.blogspot.com/-vIfCOAX0L4Y/UAQBFVIOXWI/
AAAAAAAAGQE/IgKaAtjFY-1/s1600/SD-P6-007.jpg

Sekil 2.6. Model so6zlesmesi olmayan fotograflar stok sektoriinde kullanilamaz.

Kaynak: http://lpvmagazine.com/files/2011/09/141 TheDream MikePeters.jpg

Sekil 2.7. Belirli bir eylem izlenimi olmayan modeller tercih edilmez.
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Yukarida bahsedilen fotograflarin disinda kalan genis alanda ise sektorde yogun

talep goren konular sdyle siralanabilir:
“. Ciftler: Ozellikle rahat ve mutlu olanlar.

- Tiim etnik gruplardan aileler: Genellikle iki cocuk ve bir evcil hayvanla

birlikte.

- Is ve ticaret hayati: Bir grup insanla birlikte gerceklesen ofis toplantilart

veya medikal sektor profesyonellerinden olusan konseptler.

- Gezi ve tatil fotograflari: Model izni alinmig insanlarin oldugu popiiler

turist mekanlari.

- Spor etkinlikleri: Takim veya bireysel, amator ya da profesyonel, spor

karsilagmalari.

- Fabrika, endiistriyel ya da tarim ile ilgili fotograflar: Ozellikle yesil tarim,

riizgar veya giines enerjisi kullanilirken olusturulan fotograflar.

- Dogal felaketler: Bu alan genellikle yangin ve deprem gibi olaylarda

meydana gelen yaralanmalar1 kapsar.
- Yiyecek ve igecekler: Bu gidalar genellikle beyaz zeminde fotograflanir.

- Hayvanlar: Evcil veya vahgi olabilir. Ve elbette genellikle barisgil
sahnelerde. . (Boughn, 2010:42)”
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IStock. &

by Getly Im{:[j?',-'_-':',"‘

Kaynak: www.istockphoto.com # 3650479

Sekil 2.8. Tatil temal1 popiiler bir stok fotograf.

Kaynak: www.istockphoto.com # 10827673

Sekil 2.9. Is hayat1 konulu model sézlesmesi igeren bir stok fotograf.
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Kaynak: www.shutterstock.com # 134393744

Sekil 2.10. Profesyonelce kurgulanmisg bir stok fotograf.

Bunlar, bir¢ok stok fotograf¢isinin iizerinde yogunlastig1 ve rekabetin ciddi olarak
yasandig1r konular olsa da, iizerinde yeniden diisiinmeye ve farkli yorumlarda
bulunmaya degecek niteliktedir. Her zaman alaninda en ¢ok download edilen
fotografi iiretemeyecek olsa da, bir fotografci en azindan istikrarli bir satis grafigi
olan fotograflar liretmeye ¢alismalidir. Bunun i¢in, sectigi konunun her zaman farkl
yorumlarini liretmeyi denemeli, fotograf tarz1 olarak bir farklilik meydana getirmeye
gayret etmelidir. Sektordeki en klasik konseptlerden birisi olan “el sikismak™ bile,

farkl1 bakis agilariyla 6zgiin sonuglar dogurabilmektedir.
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Kaynak: www.istockphoto.com # 1474865

Sekil 2.11. Klasik bir eylem sahnesine iistten bakarak elde edilen 6zgiin stok

fotograf.

Fotograflarda goziiken elektronik cihazlarin son model olmasia dikkat etmek,
cekilen fotografin gecerlilik/kullanim siiresini uzatacaktir. Ayrica modellerin durus
pozisyonlari, yiiz ifadeleri, beden dilleri ve kiyafetleri ¢ekilen fotografin basarisi igin
gozden kacirilmamast gereken kritik unsurlardir. Fotograflanacak konuya en uygun
ortami olusturmak, yan kavramlar ve nesnelerle sahneyi zenginlestirmek ise yine

fotografin giiciinii ve satilabilir olmasini etkileyen faktorlerdir.
2.1.2. Dogru Kadraj

Bilinen teknikler yeni yaklagimlarla birlestiginde, ortaya basarili stok fotograflar

cikma olasilig1 artar.
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“Size evrensel sanat kompozisyonunu anladigini sdyleyen birisi, sanat okulunda ¢ok
zaman gecirmistir. Okul; {igler kuralini, renk teorisini, klasik resimdeki nesnelerin
ticgen yerlesimini ve diger teorileri 6gretir. Bu teorileri anladiginizda yani teoriler
bilingaltiniza yerlestiginde artik bunlar1 diisiinmeden uygularsiniz. Fakat, kurallara
bagl bir biling genellikle, yapmacik ve ilhamsiz fotograflar {iretir. Cok satan hemen
hemen tiim stok fotograflarin sahip oldugu baz1 kompozisyon kurallar1 / kilavuzlari

vardir. (Boughn, 2010:49)”

“lyi kompozisyon iyi fotograflarin anahtar bilesenidir. Eger bdyle bir gdziiniiz yoksa,
bu konuda kendinizi gelistirmelisiniz. Bu zaman alacaktir fakat imkansiz degildir.

(Howard, 2013:27)”

Dogru kadrajin baslangic noktas1 kompozisyonun dikey mi yoksa yatay olarak mi
fotograflanacagina karar vermektir. Dergi ve kapaklarda kullanilan fotograflar
editorler tarafindan genellikle dikey olarak tercih edilitken (Howard, 2013:31),
ambalajlarda bu genelleme yatay iizerinde yogunlasir. Cekilecek olan konu
planlanirken kullanilacagi olasi mecranin tespiti bu manada Onemlidir. Fakat
kullanilacag1 ongoriilen mecra ne olursa olsun, bir fotografin hem dikey hem de
yatay olarak farkli alternatiflerinin ¢ekilmesi satilabilirligini artiracaktir. Ciddi bir
planlama sathasindan gegilerek gerekli sartlar ve malzemeler bir araya getirilip
sadece yatay veya sadece dikey olarak bir konuyu fotograflamak olasiliklari

kisitlamaktir.

Cekilecek fotograf ister yatay ister dikey olsun, uyulmasi gereken bir diger kural da
iicte bir kuralidir.” Fotografa konu olan nesne, licte bir kuralina gore altin nokta’
olarak tanimlanan yerlere yerlestirildiginde, estetik basarimin yami sira fotografta

meydana getirecegi bos alan itibariyle de avantaj saglayacaktir.

Bir fotografcilik terimi olan iigte bir kurali altin oran olarak da bilinir. Bir fotograf karesinde
nesneyi kadrajin yatay ve dikey olarak {i¢ parcaya boliinmesi sonucu elde edilen figte birlik
bolimlere yerlestirmek, fotografcilikta istenen mesaji vermek igin daha uygun bir yontem olarak
kabul gormiistiir.

Ucgte bir kuralinda, kadraji dikey ve yatay olarak 3’e bolen gizgilerin kesistigi noktalara verilen
isim.

sk
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Kaynak: http://www.photographymad.com/files/images/lighthouse-rule-of-hirds.jpg

Sekil 2.12. Ucte bir kuralina uygun cekilmis bir fotograf.

Kaynak: http://digital-photography-school.com/wp-content/images/ 200605022117.jpg

Sekil 2.13. Ucte bir kuralina uygun cekilmis bir fotograf.
Bos alan (negative space) stok fotografta estetik kaygilarin otesinde bir 6neme
sahiptir. “Stok miisterileri ya da fotograf editorleri fotografin bos alanina baslik/yazi

ekleyebilmek ya da iiriin yerlestirebilmek isterler. (Boughn, 2010:51)” Fotograf

alaninin ic¢inde fotografa ait bir doku lizerine metin ya da iiriin ekleyebilme imkan
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bir¢ok tasarimcinin aradigi bir 6zelliktir. Tasarlanan bos alan fotograf kadrajinin dort
yonden birisine dogru uzatilmasina imkan saglayacak nitelikte bir doku igeriyorsa,
bu durum fotografin tercih edilirligini artiracaktir. Bir donem beyaz fon {izerinde
cekilen fotograflarin ¢ok satmasi, bu ihtiyact karsiliyor olmasindan kaynaklantyordu.
Giliniimiizde de tekrar edebilecek bir doku flizerinde iigte bir kurali gozetilerek
cekilmis ya da gerekli bos alam1 gozeterek kadrajlanmis fotograflar yogun ilgi
gormektedir. Fakat bununla beraber, cekilecek fotografi diiz beyaz ya da siyah bir
fon iizerinde ¢ekmek, ana temaya uygun bir doku iizerinde ¢ekmek kadar etkileyici

olmayacaktir.

Kaynak: www.istockphoto.com # 3913289

Sekil 2.14. Ugte bir kuralina uygun olarak ¢ekilmis popiiler bir stok fotograf.
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Kaynak: www.istockphoto.com # 650068

Sekil 2.15. Ucte bir kural1 gozetilerek cekilmis ve bu sayede sahnenin tasarimci

tarafindan tliste dogru uzatilmasina da imkan saglayan bir stok fotograf.

Kaynak: www.istockphoto.com #11079252

Sekil 2.16. Ucte bir kuralia uygun bir stok fotograf.

28



Kaynak: www.istockphoto.com # 714266

Sekil 2.17. Ucte bir kuralia uygun bir stok fotograf.

Sipsak bir fotografla stok fotograf arasindaki en temel farklardan birisi
kompozisyondur. Bir stok fotograf c¢ekerken su sorulari sormak ve cevaplamak,

dogru kompozisyona ulasmak i¢in avantaj saglayacaktir:

“Cekilebilecek en iyi bakis noktasini sec¢tiniz mi? En uygun agiy1 sectiniz
mi? Dar acili bir kadraj m1 olacak? Isik yonii nasil? Bir siluet daha m1 uygun
sonug verir? Fotograftaki ana unsurun durumu nedir, dogru yerlestirilmis mi?

(Howard, 2013:28)”

Ugte bir kurali uygulanirken fotograflanacak olan konu veya nesne her yoniiyle
diisiiniilmeli, en basarili sonucu verecek kadraj aranmalidir. Konu ¢ekime hazir héle
getirildikten sonra, ¢ekim asamasinda farkli kadraj alternatifleri aranmali, alternatif

fotograflar dikey ve yatay olarak ¢ekilmelidir.
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Kaynak: Heron, 2007: 125

Sekil 2.18. Planlanan bir karenin alternatif kadrajlar1 kaba eskizlerle tasarlanabilir.

Basaril1 bir stok fotograf i¢in gereken —yukarida da kismen degindigimiz gibi- kurgu
yapildiktan sonra, c¢ekim esnasinda da alternatif kareler {iiretilmelidir. Cekim
esnasinda fark edilen bazi bakis acilar1 ve olusturulabilecek kadrajlar ilk planlanan
kareden daha basarili olabilir. Bir ¢ekim ortami olusturulduktan, sahnede var olmasi
diistiniilen tiim unsurlar ve ana eleman titizlikle yerlestirildikten sonra, vizorden
bakarak konum degistirme esnasinda verimli kadrajlar yakalanabilir. Bu hareketler
esnasinda konuya yaklasip uzaklagmak, yiikselip alcalmak, saga ve sola dogru

hareket etmek, konu etrafinda miimkiin olan en genis ¢emberi ¢izmek dnemlidir.

Asagida 6rnegi sunulan fotograflar bir ¢ekim esnasinda ag¢1 ve konum degistirmeye
ornek teskil etmektedir. Istock sitesinde Viorika kullanici adiyla fotograflarini satisa
cikartan Viorika Prikhodko’nun bu fotograflar: altlarinda download edilme sayilar

ile birlikte verilmistir.
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Kaynak: www.istockphoto.com

Sekil 2.19. Bir ¢ekim sahnesinin etrafinda hareket ederek alternatifler iiretmek basari

sansin1 arttiracaktir.

Tiim bunlarin yani sira, genel olarak stok fotografta istenmeyen kadrajlar su sekilde

tarif edilebilir;

“Bir modelin ellerini ya da ayaklarim1 ve hatta bir tavsanin kulaklarini
kesmemek. Amatdr fotografcilarin yaptigi gibi modeli bir telefon direginin ya
da palmiye agacinin Oniinde ¢ekerek sanki kafasindan bir direk ya da agac
cikiyormus gibi géstermemek. Bir donem popiiler olan ama artik gecerliligi
kalmayan, modelleri yarim ylizle kadrajlama modasindan uzak durmak.

Alman egimi (dutch tilt) denilen aslinda sinematografik bir bakis olan egimli
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kadrajlardan sakinmak. Cok uzaklardaki bir nesneyi 50 mm bir objektifle
fotograflayip kedi mi, aslan mi, fare mi oldugu konusunda belirsizlige sebep

olmamak. (Boughn, 2010:55-56)”

Dengeli ve estetik bir goriintii elde etmenin 6tesinde, ele aldigi konuyu en etkileyici
ve islevsel bir bakis agisiyla sunmay1 basarmasi gereken stok fotograf, dncesinde titiz
bir planlama, ¢ekim esnasinda ise ¢okca alternatif iiretmeyi gerektirmektedir. Bu
stireci lisgenmeden ve ciddiye alarak tamamlayan fotografci, talep gorecek bir stok

fotograf i¢in gerekli kritik adimlar1 atmaya baslamis demektir.

2.1.3. “Ise Yarar” Olmasi

Sanatsal olarak basarili bircok fotograf, stok i¢in uygun olmayabilir. Sektore yeni
girmeye niyetli bircok profesyonel fotografcinin zorlandigi bir konu olan “ise
yararlilik” ilkesi, ancak fotograf¢inin kendisini miisteri yerine koymaya baglamasi ile
¢oOziilebilir. Yarigmalarda derece almis bircok fotografin stok sitelerinde kabul
edilmemesi, fotografin teknik eksikliginden degil, stok fotograf miisterisi tarafindan

ihtiyaci gideremeyecek olmasindan kaynaklanmaktadir.

“Stok fotograf arayan kisilerin, belirli bir mesaj1 anlatabilmek gibi /belirli
ihtiyaglar1 vardir. Ve bu noktada stok fotografin rolii, ihtiya¢ duyulan anlatimi
olabildigince sade ve etkili sunmaya yardimci olmaktir. Iste burada bir
fotografci olarak siz, diisiincenizi ‘Bu sahneyi/kadraji en iyi nasil ¢gekerim?’
noktasindan ‘Bu sahnede/kadrajda bir mesaj1 en etkili sekilde anlatarak birisi
icin kullanmigli olmasini nasil saglarim?’ noktasina g¢evirmelisiniz. (Sylvan,

2011:31)”

Stok fotograf alninda basarili olmus cogu fotograf¢i meslek hayatlarina grafik
tasarimci olarak baslamislardir. Bu nedenle fotografci, stok fotografin asil miisterisi
konumunda olan tasarimeilarin ihtiyaglarini bilmekte ve bu ihtiyaci géz oniine alarak
fotograf iiretmektedir. Bir fotografci stok fotograf iiretirken, tasarimeinin o fotografi

satin alarak hangi ihtiyaci giderecegini ya da fotografin net ve etkileyici bir sekilde
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sundugu mesaj1 tanimlayamiyorsa fotografin ise yararliligiyla ilgili ciddi bir sikinti

var demektir.

“Fotograflariniz1 satmanizin sirr1 bir ciimleye indirgenirse: Fotograflarinizi
satmak i¢in muhtesem kalitede fotograflar degil, miisterilerinizin ihtiyaglarini

karsilayan fotograflar1 ¢cekmeniz gerekir. (Howard, 2013:13)”

Daha 6nce de deginildigi gibi, stok fotograf sektdriinde fotografci belirli bir talep
tizerine degil, kendi verdigi kararlara gore fotograf ¢eker. Bu fotograflarin teknik ve
estetik olarak basarili olmasinin yaninda, bir mesaj1 da tasiyor olmasi gerekmektedir.
Kullaniciya agik ve etkili bir dille mesaj iletmesi konusunda yardimci olmayan
fotograflar teknik ve estetik olarak ne kadar basarili olurlarsa olsunlar, ciddi bir satig

grafigi yakalayamazlar.

Stok fotograf sektoriiniin hizmet ettigi ana merkez olan reklamcilik, az sézle derdini
anlatmaya calisir. Bu acidan bakildiginda stok fotograf¢i tarafindan, iizerine
yazilacak kisa bir metin ya da bir baslikla bir dergi ya da reklamda kullanima uygun
hale gelecek fotograflar iiretilmelidir. Bu noktadaki gereklilikleri kisa yoldan
kavramak i¢in, fotografci uluslararasi diizeyde reklam Orneklerini incelemelidir.
Reklamlarda kullanilan gorselleri analiz etmeli, kendi iirettigi fotograflarla
mukayeselerini yapmalidir. Kullanilmis olanlardan yola ¢ikarak kullanima

uygunlugu kontrol etme yontemi, fotografciya ciddi zaman kazandiracaktir.

Cekilen bir fotografin, bakan kisi tarafindan, ilk anda algilanan bir yonii olmalidir.
Bu yon ya kadrajda var olan bir nesne, ya da kompozisyonda hissedilen bir duygu
olabilir. Fotografin bu noktadaki basarist ilk anda fotografa bir baslik/isim verilip
verilemedigiyle Olctilebilir. Bu 6n degerlendirme siirecinin, ileride daha detayh
olarak ele alinacak olan anahtar kelime girisi, baslik ve agiklama yazimi konusunda

da ciddi katkilar1 olacaktir.

Fotografta yer alan ana temanin bir mesaj1 verebiliyor olmasi, gliniimiiz stok fotograf
sektoriinde aranan temel kriterlerdendir. Bakildig1 anda belirli bir hissi uyandiran

(seving, hiiziin, umut vs.), belirli bir nesneyi gosteren (bardak, saat, kalem vs.) veya
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belirli bir durumu ortaya koyan (kalabalik, resmiyet, eglence vs.) fotograflar

tiretmeye ¢aligmak mesaj1 olan fotografa ulasmanin ilk adimidir.

Kaynak: www.123rf.com #26959091
Sekil 2.20. Mutluluk ve huzur temal1 basaril1 bir stok fotograf drnegi

Kaynak: www.fotolia.com # 65603964

Sekil 2.21. Takim ¢aligmas1 ve ig hayati temal1 basarili bir stok fotograf 6rnegi
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Kaynak: www.shutterstock.com # 127523375

Sekil 2.22. Yemek temal1 basarili bir stok fotograf drnegi

- Kaynak: www.istockphoto.com # 21601527

Sekil 2.23. Mutsuzluk ve iiziintii temal1 basarili bir stok fotograf 6rnegi
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2.1.4. Kusursuz Kompozisyon (Prodiiksiyon)

Bir stok fotograf¢ist i¢in Onemli hususlardan biri de kusursuz bir kompozisyon

yakalamaktir.

“Eger beyaz zemin iizerinde ¢ekilmis bir obje stok fotograf diinyasinin bir ucu
sayilirsa, bir konsept/prodiiksiyon iginde ¢ekilmis fotograf da diger ucu sayilir.
(Sylvan, 2011:36)” Cekimi yapilacak nesne, ya da anlatilacak konu en yalin ve sade
bicimiyle fotograflanmali, fakat bu gereklilik gorsel zenginligi engelleyecek bir
mantikla gerceklestirilmemelidir. Giliniimiizde hemen her nesne ve konunun beyaz
fon iizerinde cekilmis hali stok sitelerinde mevcutken, ayni konu veya nesneyi
yeniden beyaz fon ilizerinde ele almak riskli bir tercihtir. Bunun yerine, nesne veya
konuyu yan unsurlarla destekleyerek gorsel kaliteyi artirmak yerinde bir tercih
olacaktir. Zemin dokusunda yapilacak bir degisiklik konunun daha net anlagilmasini
saglayacagi gibi, ana temayla iligkili olan nesnelerin kadrajda yer almasi da fotografa

hem gorsel/renksel bir zenginlik verecek hem de estetik kaliteyi artiracaktir.

Kaynak: www.istockphoto.com  # 8549010
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Sekil 2.24. Beyaz fon lizerinde yenilikg¢i bir anlayisla stok fotograf 6rnegi.

Kaynak: www.istockphoto.com # 12009627

Sekil 2.25. Ilgili nesnelerle bir arada kurgulanmis stok fotograf drnegi.

Bir salata fotografinda kadraja giren zeytinyagi sisesi, catal ve bigak, pegete, tuzluk
gibi unsurlar dikkatlice yerlestirilmisse bu kompozisyon, beyaz fonda ¢ekilmis salata

tabaklarina gore daha carpici ve etkileyici olacaktir.

Kaynak: www.123rf.com # 14899664
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Sekil 2.26. Ilgili nesnelerle bir arada kurgulanmis stok fotograf drnegi.

Kaynak: www.shutterstock.com # 162229250

Sekil 2.27. Ilgili nesnelerle bir arada kurgulanmis stok fotograf drnegi.

Bu agidan bakildiginda stok fotograf sipsak fotograflardan planlama safhasi
acisindan da farklilik gostermektedir. Anlik c¢ekim kararlariyla basarili bir stok
fotograf {iretmek teoride miimkiin olsa bile, pratikte pek miimkiin olmamaktadir.
Fotografcinin ele aldigr konuyla ilgili hem kavramsal hem de nesnel olarak bir
arastirma ve hazirlik safhasi gegirmis olmasi ortaya ¢ikan sonucun etkili ve basarili

olmasina katki saglayacaktir.

Iyi bir stok fotografcisinin, cekecegi konuya gorsel katki saglayacak farkli tiirde
bir¢cok aksesuara sahip olmasi onun tretkenligini artiracak bir baska faktordiir. Ne
kadar planli baglanirsa baslansin, bir ¢ekim esnasinda eldeki genis malzeme ve
aksesuar imkaninin fotograf¢inin iliretken yapisina saglayacagi katki siiphesizdir.
Stok fotograf cekiminin dinamiklerinden birisi olan alternatif kareler {iretme
prensibinde en ¢ok ihtiyag duyulan unsur, fakli aksesuarlarla farkli ambianslar
yakalamaktir. Nasil ki bir fotografci teknik olarak en kusursuz kareyi elde etmek i¢in

stirekli ekipman kalitesini artirmay1 hedeflemekteyse, bir stok fotografci da tliretecegi
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stok fotograflarin gorsel kalitesini artirmak i¢in aksesuar arsivini gelistirmeyi

hedeflemelidir.

.

- Kaynak: www.istockphoto.com # 15854490

Sekil 2.28. Gergekei fotograflar i¢in aksesuarlara 6nem verilmeli

Bilhassa suna dikkat edilmelidir: Bir kompozisyon hazirlarken fotograf¢cinin
diisebilecegi ilk hata, fotografin odak noktasini hem teknik olarak hem de kavramsal
olarak gozden kagirmasidir. Daha once de deginildigi gibi, bir stok fotograf, mesaj
vermek ve bir nesneyi veya durumu acik¢a ifade etmek zorundadir. Bu ifadenin
zenginligi ve etkileyiciligini artirmak icin yapilan prodiiksiyon eger mesajin geride
kalmasina, anlagilmamasina sebep oluyorsa bundan vazgec¢ilmelidir. Kadrajdaki
nesnelerin ¢oklugu bakan kisi tarafindan “kalabalik” olarak degerlendirilme riski
tasiyorsa bunlar kaldirilmali ya da kadraj i¢indeki agirliklar1 azaltilmalidir. Kadraj
icindeki agirliklarini azaltmak i¢in nesne ya da nesnelerin tamamini fotografa dahil
etmemek bir yontem olarak kullanilabilecegi gibi, alan derinligi teknigi ile bu yan
unsurlar flulastirilabilir. Bunun yami sira, konuya bakilan nokta ve a¢1 da
degistirilerek yan unsurlarin etkisi azaltilabilir. Bir konsept hazirlanirken, ilk dnce
ana tema belirlenmeli ve yan unsurlar, bir gorsel zenginlik kazandirmak amaciyla,

ana temanin etrafina onu geride birakmayacak sekilde yerlestirilmelidir. Ortaya ¢ikan
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kadraj, yukarida deginilen gereklilikleri barindiriyorsa kavramsal olarak stok fotograf

tiretilmis demektir. Bundan sonraki asamada, her basarili fotografin tasimasi gereken

teknik Ozellikler dikkate alinmalidir.

2.2. Fotograf teknigi acisindan stok fotograf

Teknik basaridan bagimsiz bir stok fotograf diisiiniilemez. Fotograf teknigi ac¢isindan
basarili olmayan bir kare, kurgusu itibariyle stok olmaya uygun olsa bile, stok siteleri
tarafindan reddedilecek ve satisa sunulmayacaktir. Pozlama hatalarindan asir1 dijital
miidahalelere kadar genis bir yelpazeye sahip bu teknik sorunlar, fotografci
tarafindan ¢oziilmeli ve sitelere satis i¢in yiiklenecek fotograflar her seyden 6nce bu
yonleriyle bir degerlendirmeye tabi tutulmalidir. Ancak teknik olarak kusursuz ise bir

karenin igerigi degerlendirmeye alinmalidir.

2.2.1. Isiklandirma

Isik yoksa fotograf yoktur. Fotograf¢iligin bu temel prensibi, stok fotografta da
iizerinde durulmas1 gereken ilk konudur. Iyi ve dogru 1s18in temellerini bilen
fotografcilar, farkli yontem ve tekniklerle etkileyici ve carpict sekilde aydinlatilmig

sahneler diizenleyebilirler.

“Is1g1 anlamak, omiir boyu siiren bir istir. Bu siirecin basindaki fotografcilar

i¢cin anahtar konular:
Dogru pozlama.
Dogal veya yapay, farkli 151k kaynaklarini dogru kullanmak veya uyarlamak.

Beyaz dengesi/ayari.
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Istenmeyen problemler: Lens flare’, yansimalar, renk sapmast (chromatic

aberration)
(Slani¢, b.t.)”

Yukarida siralanan basliklar kisaca su sekilde agiklanabilir: Dogru pozlama, fotograf
iretilirken makineye giren 151k miktar1 ile baglantilhidir ve {i¢ degisken ile kontrol
edilebilir. ISO, enstantane veya diyafram. Bu degiskenleri mevcut durumun ve

cekilecek olan karenin gerekliliklerine ve imkanlarina gore diizenlemeyi basarabilen

fotografci, az veya fazla pozlama hatalarina diismeyecektir.

Kaynak: http://www.istockphoto.com/article_view.php?ID=524
Sekil 2.29. Fazla pozlama 6rnegi.

Objektif igcindeki mercek elemanlarindan yansityan ve goriintiiniin bozulmasina neden olan 11k
yansimast.
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Kaynak: http://www.istockphoto.com/article view.php?ID=524
Sekil 2.30. Az pozlama 6rnegi.

Kaynak: http://www.istockphoto.com/article view.php?ID=524
Sekil 2.31. Dogru pozlama 6rnegi.

Pozlama hatalarint minimuma indirmenin en kolay yolu, fotograflari manuel modda

¢cekmeyi basarabilmektir. Diyafram, enstantane ve ISO ayarlarini ¢ekilecek kareye
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gore belirleyebilen fotografci hem pozlama hatasina diismeyecek hem de fotograftaki
151k faktoriinii kavrayarak farkli aydinlanma sartlarinda da dogru pozlandirilmis
fotograflar ¢ekebilecektir.

Yapay 151k kaynaklar1 arasinda kullanimi en riskli olanlar, dahili ve tepe/kafa
flaglaridir. Tam olarak objektifin baktigr noktadan sert bir 151k kaynagi yayilmasi
sebebiyle, konu kadrajda hacimsiz kalacaktir. Tek yonden gelen siddetli aydinlatma
merkezde bir 151k yogunluguna neden olurken, kadrajin kenarlar1 koyu kalacak ve
gorsel olarak kalitesiz bir fotograf elde edilecektir. Bu istenmeyen etkiyi bir nebze
azaltabilmek i¢in dahili veya tepe/kafa flaglarinin 1siklar1 yumusatilmali, homojen

dagilmalari i¢in gerekli yardimci ekipmanlar kullanilmalidir.

D1s mekan cekimlerinde, 6zellikle yaz aylarinda dogru fotografa ulasmak zordur.
Sert ve keskin giines 1siklarinin yol a¢tig1 en temel sorun, yiiksek kontrastliktir. Isik
ve golge degerleri arasindaki aydinlanma siddeti agisindan ortaya cikan asiri fark,
s0z konusu bolgelerde (151kl1 ve golgeli alanlarda) detay kayiplarina neden olur. Bu
nedenle yaz aylarinda dig mekan ¢ekimleri i¢in sabah 9.00°dan 6nce ya da 6glenden
sonra 17.00-18.00 saatlerinden sonrasi tercih edilmelidir. Sert giines 1siklarindan
kurtulmak i¢in bazi polarize filtrelerden faydalanilabilir. Fakat en dogrusu, fotografi

uygun zamanda ¢ekmektir.

Beyaz dengesi, renk sicakligiyla ilgili bir konudur ve renk sicakliginin 6l¢ii birimi
Kelvin~ (K)’dir. Cekilen fotograftaki renkler gordiigimiizden fakli ¢ikiyorsa bunun
sebebi (pozlama hatas1 yoksa) dogru beyaz ayarinin yapilmamis olmasidir.
Ortamdaki rengin sicaklig1 fotografa bir ton katar ve ton eger Ozellikle istenen bir
durum degilse, fotografin renk kalitesini olumsuz yonde etkiler. Bunun oOniine
geemek icin ya hazir degerlerden birisi kullanilmali ya da manuel olarak Kelvin
degeri her cekim ortami Oncesinde belirlenmeli ve oOzellikle otomatik mod

kullanimindan kaginilmalidir.

Kelvin, teorik olarak termal enerjinin olmadigmin kabul edildigi mutlak sifir (-273.15°C )
noktasini referans alan, sicaklik 6lgmek i¢in kullanilan termodinamik sicaklik skalasidir.

2000k
2000k
4000k
S000K
G000k
FOOOK
B000K
Q000K
10000 K
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Renk Sicakhig (K) Isik Kaynag) ingilizcesi
1000-2000 Mum 151581 Candlelight

2500-3500 Akkorisik kaynaklan  |Tungsten
3000-4000 GUn batimi ve dogumu |Sunrise/Sunset

4000-5000 Florasan lambalar Fluorescent
5000-5500 Elektronik Flas Flash
5000-6500 Acik hava Daylight
6500-8000 Pargal bulutlu hava Cloudy
9000-10000 |Gdlge/Kapal hava Shade

Kaynak: http://www.bascek.com/3213/beyaz-dengesi-nedir-nasil-ayarlanir/

Sekil 2.32. Kelvin renk sicakligi 6l¢ii birimidir.

2.2.2. Giiriltii ve giriiltii giderme

Dijital fotograf makinelerinin ¢alisma prensibi sdyledir: Objektif tarafindan yaka-
lanan 11k, goriintii olusumu i¢in sensore diiser. Sensordeki milyonlarca foto diyot,
pozlama siiresi boyunca kendisine iletilen 151k bilgisinden bir elektronik sinyal iiretir
ve bunu yorumlayip fotograf haline getirmesi i¢in islemciye iletir. Bu temel prensipte
calisan dijital fotograf makinelerinde, 15181n yetersiz kaldigi durumlarda optik algila-
yicilarin yani sensoriin 1s18a duyarliligini artirmak i¢in ISO degeri yiikseltilir. Teknik
acidan farkli sebepleri olan bir¢ok giiriiltii ¢esidi arasinda, stok fotografa yeni basla-
yanlarin en sik karsilastiklart “yiiksek ISO giiriiltiisii” ve “uzun pozlama giiriil-

tisi”’dur.

Yiiksek ISO giirtiltiisiinde, “Isigin yetersiz oldugu kosullarda uygun enstantaneyi
elde edebilmek i¢in ISO degerini yiikseltirsiniz. Deger yiikseldik¢e goriintiilerde
detay kayiplar1 ve rengarenk noktaciklar goriilmeye baslar. Bu goriintii bozukluklar
giiriiltii kaynaklidir. (Aydin, 2010)” Dijital fotograf makinelerinin ISO performans-
lariin her gecen giin artmasina ragmen, stok fotograf i¢in ISO degerini 400°den
daha yukari ¢ikartmamak gerekir. Isigin yetersiz oldugu kosullarda bir ¢6ziim olarak
son sirada yer alan ISO yiikseltme secenegi, bir noktadan sonra elde edilecek

fotografin gorsel kalitesini olumsuz yonde etkileyecek ve temiz olmayan sonuglara
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sebep olacaktir. Bu sebeple her fotograf¢i kullandigi makinenin ISO performansini

bilmeli ve ¢ekim esnasinda bu performansi géz onilinde bulundurmalidir.

Kaynak: http://www.istockphoto.com/article view.php?ID=923

Sekil 2.33. Stok olarak asla kabul edilemeyecek bir giiriiltii 6rnegi.

Is1gin yetersiz oldugu bir ortamda kullanilan makinenin ISO performansini da asan
bir aydinlatma gerektiginde, en verimli ¢oziim “paraflas” ya da sabit 151k kaynagi
kullanmaktir. Bu hem muhtemel bir giriiltii riskini ortadan kaldiracak hem de

1siklandirma ve etki olarak daha gii¢lii bir fotograf elde etmeye yardimci olacaktir.

Cogu makinede bir saniyenin iizerinde pozlama yapildiginda, ortaya ¢ikan uzun
pozlama giiriiltiisiiniin bir diger ad1 da “sabit desenli giiriiltii”diir. Cekilen her karede
hep ayni yerlerde olusan bu giiriiltiler tekrar etmeleri sebebi ile kolaylikla
giderilirler. Glinlimiiz makinelerinin hemen hepsinde uzun pozlama giiriiltii giderme
secenegi mevcuttur. Bu segenek aktif oldugu miiddetce fotograf makinesi uzun

pozlamaya bagl giirtiltii etkisini ortadan kaldirabilmektedir.

Giuriiltli gidermek icin hem bircok teknik hem de farkli yazilimlar mevcuttur.
Bunlardan faydalanmak bir ¢6ziim oldugu gibi, fotografi ¢ekerken ham, yani RAW
formatinda ¢ekmek de c¢ekim sonrasi yapilacak giiriiltii giderme ve daha bir¢ok

miidahale i¢in avantaj saglayacaktir.
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2.2.3. Sikistirma

Gliniimiiz dijital fotograf makinesi kullanicilari tarafindan en yaygin kullanilan dosya
kayit formati JPEG’dir. Hafiza kartinda fazla yer kaplamamasi, kolay ve hizh
goriintiilenebilmesi, kullanicilarin bu formati tercih etmelerinin baslica sebepleridir.
Fakat stok amaciyla fotograflanacak olan karelerin RAW formatiyla g¢ekilmesi,

fotografciya ciddi avantajlar saglayacaktir.

JPEG formatinda ¢ekilen bir fotografta, makine fotograf¢inin belirledigi degerleri
cekilen kare iizerine isler ve dosya boyutunu miimkiin olan en az hacme indirmek
icin bazi verileri devre dis1 birakir. Fotografin {izerine islenmis olan bu bilgiler ve
devre dis1 birakilan veriler, fotograf¢inin bilgisayar iizerinde yapacagi iyilestirme
islemlerini kisitlamakta, hatta engellemektedir. Stok fotograf sektoriine is iireten bir
fotografci, cekmis oldugu bir fotografin iizerinde degisiklikler yaparak ¢ekim
esnasindaki hatalarin1 telafi edebilmek ve dahasi fotografi olabilecek en gilizel
sekliyle siteye yiikleyebilmek ister. Sikistirilmis bir dosya bicimi olan JPEG,

fotograf¢iya bu imkani vermez.

RAW format1 bir dosya uzantis1 olmanin 6tesinde, bir dosya formatidir. Kullanilan
makineye bagli olarak dosya uzantis1 degisiklik gosterebilir; fakat bu format sundugu
imkanlar itibariyle ayn1 avantajlara sahiptir. Degisik makinelerde uzant1 olarak .cr2,
.nef, .pef, veya .raf seklinde de karsimiza ¢ikan RAW formati kisaca fotografin ham
hali olarak tanimlanabilir. Fotografin ¢ekildigi anda sensdrden gelen sayisal verilerin
dogrudan bellege yazilmasiyla elde edilen RAW formati, JPEG dosyalara gore en az
4-5 kat daha fazla biiyiiktiir. Boyut fazlaligi nedeniyle daha fazla depolama alanina
ihtiyag duymaya sebep olan RAW formati, bu dezavantajinin yaninda, dijital
diizenleme asamasinda fotografciya ciddi imkanlar sunmaktadir. Fotografi RAW

formatinda ¢ekmenin avantajlari sdyle siralanabilir.

“- Keskinlestirme, giiriiltii giderme gibi JPEG’in ihtiya¢ duydugu goriinti

isleme adimlarina ihtiyag duymamast.
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- JPEG dosyalar1 sikistirma igerirken, RAW dosyalar makinenin
kaydedebildigi tiim verilere sahiptir.

- Daha cok goriintii degiskeni ile daha kolay bir sekilde oynayabilme

esnekligi saglar.

- Pozlama, doygunluk, tek tek renk kanallari gibi pek c¢ok sey tek bir fare

tiklamasi ile halledilebilir.

- RAW dosyalar JPEG gibi renk uzayina sahip olmak zorunda degildir, son

iirlin olacak fotografta istenilen renk uzayi segilebilir.

- RAW dosyalar 12-14-bitlik yogunluk bilgisine sahipken JPEG dosyalar 8-
bitlik yogunluga sahiptir ve bu sayede ham dosyalar1 golge, parlak ve doygun

bolgelerde daha fazla hassas veriye sahiptir.

- RAW dosyalar iizerindeki ayarlamalar ile daha genis aralikta degisiklik
yapilabilir. (Aydin, 2009)”

Photoshop veya farkli RAW isleme programlarinda islenebilen RAW fotograflar,
gerekli diizenlemeler yapildiktan sonra JPEG olarak kaydedilebilmektedir. Bu kayit
islemi sadece JPEG dosyay: etkiledigi i¢in, ilerleyen zamanlarda RAW dosya
yeniden acilip farkli degerlerde kaydedilebilir.

Giliniimiiz stok fotograf sektoriinde rekabetin artmasi sebebiyle teknik agidan kusur-
suz fotograflar elde etmek daha da 6nemli hale gelmistir. Bu ihtiyag, ¢ekilen her kare
fotografin bilgisayar basinda tekrar diizenlenmesini gerekli kilmistir. Bir fotografi
cekerken oldugu kadar, bilgisayar basinda diizenlerken de basarili sonuclar elde et-
mek isteyen fotografci, dosya kayit formatinit RAW veya RAW + JPEG olarak belir-

lemelidir.

2.2.4. Renk Sapmasi

Ingilizce ad1 “chromatic aberration” olan renk sapmasi, optikle ilgili bir durumdur.

Daha c¢ok genis agili veya eski objektiflerde meydana gelen bu sorun, 1s18in
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optiklerden gecerken ugradigi fiziksel bir bozulmadir. Renk sapmasi en ¢ok
kontrastin yogun oldugu, yani acik-koyu tonlar arasi gegisin sert oldugu noktalarda
goriiliir. En sik kirmizi ve mavi renklerde meydana gelen ve ilk bakista fotografta
fark edilmemesine ragmen, bircok fotografin stok sitesine kabul edilmemesinin
nedeni olan renk sapmasi, objektif kalitesi yiikseltilerek veya fotograf cekildikten

sonra yardimci yazilimlar kullanilarak giderilebilir.

Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/Chromatic_aberration

Sekil 2.34. Renk sapmasinin ¢izim ile anlatima.
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Kaynak: http://www.tlc-systems.com/artzen2-0047.htm

Sekil 2.35. Renk sapmasinin detayli bir 6rnegi.

2.2.5. Sensor ve Nesne Temizligi

Fotograf makinelerinin sensorlerine giren ufak tozlar, fotograflarin lizerinde goziikiir
ve bu durum ¢ekilen fotografin kalitesini etkiler. Bir fotograftaki siyah noktaciklar
stok sitesi miisterileri olan grafikerlerin temizlemekle ugrasmak istemeyecegi
sonuclardir ve bu sebeple sensor lekesi olan fotograflar stok sitelerince kabul
edilmez. Ozellikle tozlu ortamlarda yapilan cekimlerden sonra sensdrde toz kalip
kalmadig1 kontrol edilmeli, eger ¢ekilen fotograflarda sensor lekesi var ise siteye

yiikleme yapmadan 6nce yardimci programlarla temizlenmelidir.
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Kaynak: http://www.dslrfotograf.com/tozlu-ortamda-objektif-degistirme/

Sekil 2.36. Sensor lekesi ornegi.

Sensordeki toza bagli olan lekeler disinda, ¢ekilen nesnenin iizerinde toz olmasi da
yine istenmeyen bir durumdur. Ozellikle makro ¢ekimlerde, nesne iizerinde toz, leke
veya parmak izi olup olmadig1 dikkatlice kontrol edildikten sonra ¢ekime
baglanmalidir. Bazi sitelerde “image hygiene”, yani goriinti temizligi olarak
tanimlanan bu sorun el, parmak, tirnak, nesne yilizeyi veya fon/arka plan
temizliklerini de igermektedir. Cekimden once bu sorunlart gidermek, dijital
diizenleme esnasinda fotografciya zaman kazandiracagi gibi, cekilen fotografin

kalitesini/etkisini de artiracaktir.
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Kaynak: http://www.istockphoto.com/help/sell-stock/training-
manuals/photography/quality-standards-image-hygiene

Sekil 2.37. Uzerindeki tozlar temizlenmeden fotograflanmis bir oyuncak araba.
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2.2.6. Keskinlik

Odaklandig1 konuyu netlemeyi basaramamig fotografcilar, keskinlik arttirma

yazilimini kullanarak bu sorunun giderilebilecegini diisiinmektedirler.

“Net olan fotograflara genel olarak keskin fotograf denir. Ancak, netliginde
sorun olan bir fotografin keskinlik arttirma yazilimlariyla diizeltilemeyecegini
unutmamak onemlidir. Bu, yeni baglayan stok fotograf¢ilarin sik diistiikleri
bir hatadir. Keskinlik arttirma yazilimlar1 sadece, net olan fotograflarda

kullanilabilir (Sylvan, 2011: 130).”

Keskinlik temelde fotograftaki alanlarin kenarlariyla ilgili bir durumdur ve bu alanlar
arasindaki gecis ne kadar net ise fotograf o kadar keskin goziikiir. Baska bir ifadeyle
“Koyudan parlaga gecis ne kadar hizli olursa kenarlar o kadar keskin goziikiir
( Bigelow, b.t).” Oysa netlik, odaklanan konunun sadece kenarlar1 ile ilgili degil,

geneli ile ilgili bir sorundur ve net olmayan bir fotografin sadece kenar alanlarindaki

kontrasi artirmak, fotografi daha basarili bir hale getirmeyecektir.

Kaynak: http://www.istockphoto.com/article view.php?ID=555

Sekil 2.38. Keskinlestirme isleminin fayda saglamayacagi bir fotograf.
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Kaynak: http://www.istockphoto.com/article view.php?ID=555

Sekil 2.39. Yanlis odak noktasi se¢imi sebebiyle modelin net olmadig1 bir 6rnek.

Basarili bir netligi olan fotograflarda uygun miktarda kullanilan keskinlik artirma

yazilimlari, fotografi daha ¢arpici ve etkileyici kilacaktir.

Kaynak: http://www.photostockplus.com/community/wp-

content/uploads/beeunsharp.jpg

Sekil 2.40. Keskinlestirme isleminin uygun kullanimindaki etkisi.
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Birgok fotografin stok sitesince kabul edilmemesinin nedeni olan netlik problemi ve
buna bagli olarak gelisen keskinlik ile ilgili sorunlar ilk 6nce tripod kullanilarak
¢oziilmelidir. Tripod kullanimi, zaman zaman kullanilan makinenin kalitesinden
daha 6nemli bir noktada durmaktadir. Her ne kadar yiiksek enstantane ile ¢ekilmis
fotograflar net olmali diye bir algi varsa da, bu her zaman net ve keskin sonug
vermemektedir. Tripod kullanmanin zaman kaybina sebep olacagt ya da
fotografcinin hareketlerini kisitlayacagi durumlarda en azindan monopod kullanil-

mali, serbest elle fotograf ¢cekmekten miimkiin mertebe kaginilmalidir.

2.2.7. Dijital Midahaleler

Gelisen teknolojiyle birlikte giliniimiiz fotograflar1 artik dijital makinelerle
iiretilmektedir. Uretilen bu fotograflar1 diizenlemek ve daha iyi bir hale getirmek
amaciyla fotografcinin fotografa bilgisayar iizerinde yaptigi tiim miidahaleler “post-
prodiiksiyon” siireci olarak tanimlanir. Kusursuz fotografa ulasmak icin artik

neredeyse kaginilmaz olan bu siireg, titiz ve bilingli bir ¢alismay1 gerektirmektedir.

RAW formath fotograflar ilizerinde daha verimli sonuglarin alindigi bu dijital
diizenlemelerde, oncelikle fotografin geneli lizerindeki beyaz ayari, pozlama,
kontrast, giiriiltii giderme, keskinlik, renk sapmasi konularindaki hatalar telafi edilir.
Bu asamadan sonra fotograf iizerindeki temizlik islemleri yapilir. Bu temizlik
islemlerinde genellikle, doku ekleme yontemi ile istenmeyen nesneler fotograftan
cikartilir. Daha sonra ¢ekildigi fondan ayrilacak olan nesne veya nesneler varsa,
secilerek yeni bir fon iizerine tasinir veya fotografa eklenecek olan unsurlar varsa
eklenir. Fotograf iizerinde yapilacak bolgesel miidahaleler (ton agma, renk
degistirme, siyah beyaza cevirme vb.) yapilarak fotograf servis edilmeye hazir hale

getirilir.

Tiikgeye “iiretim sonrasi” olarak terciime edilebilecek olan bu terim, bir fotografin ¢ekilmesi ile
servis edilmesi/paylagilmas1 arasinda gegen zamanda, fotograf¢cinin fotograf iizerindeki dijital
miidahalelerinin tiimiinii kapsayan siireci ifade etmektedir.
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Bu siirecin hemen hemen tiim fotograf¢ilar tarafindan kullanilan ortak programi olan
Photoshop, her yenilenen siirtimiiyle dijital fotograf¢ilar icin yeni o6zellikler ve

kolayliklar saglamaktadir.

Ps

Adobe’ Photosh

Kaynak: Adobe Photoshop

Sekil 2.41. Dijital fotografcilarin en sik kullandiklar1 program.

2.3. Konsept ve Kategoriler Acisindan Stok Fotograf

Disardan olduk¢a biiyilk ve karmasik goriinen stok sektoriiniin, dikkatli
incelendiginde belli bir sisteme ve anlayisa sahip oldugu fark edilecektir. iginde
milyonlarca fotograf barindiran bu siteler, kullanicilarina tam olarak aradiklari
fotografi sunabilmeye calismaktadir. Bu sebeple, miisterilerine artik klise haline

gelmis kategoriler altinda arama yapabilme imkan1 saglamaktadirlar. Ayrica kelime
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arama kismiyla da miisterilerine hizmet veren stok siteler, “anahtar kelime girisi

yontemi” ile de istenilen fotografa ulasabilme kolayligini saglamaktadirlar.

Site kullanicilar1 agisindan bu kolayliklar1 sunan stok siteleri, igerisinde insan unsuru
olan fotograflarin siteye kabulii esnasinda fotografcidan istedikleri model s6zlesmesi
ile de yine sektorde bir yol ayrimi meydana getirmiglerdir. Daha 6nce deginilen
serbest telifli satis sdzlesmesi geregi, fotografi satin alan kisinin fotografin igindeki
kisiler i¢in de ayr1 bir iicret 0dememesi avantaji, stok sektoriiniin en kritik
unsurlarindan birisidir. Bu noktada, ¢ektigi fotografta insan unsuru bulunan
fotografcinin, fotografini siteye yiiklerken, fotografin yaninda fotograftaki kisiler
tarafindan doldurulmus model sozlesmelerini de yiiklemesi gerekmektedir.
Fotografta bulunan her kisi i¢in ayri1 ayr1 doldurulmasi ve yiiklenmesi gereken bu
sozlesme formu, stok siteleri arasinda bicimsel farklilar gosterse de, temel olarak
modelin bu fotograf icin telif istemeyecegine dair resmi bir belge olma 6zelligi
tagimaktadir. Fotograf¢ilar agisindan stok fotograf ¢ekme konusundaki temel ayrim

iste bu noktadaki tercihle baglamaktadir.

2.3.1. Model Kullanilan Stok Fotograflar

Bir fotograf sahnesinin ifade giiciinii yiikseltmek icin, i¢cinde insan olmasi
biiyiik bir avantajdir. Verilmek istenen mesaj, uygun bir model ile son derece

etkileyici sunulabilir.

“Cok satan stok fotograflarin en az yaris1t model/insan igerir. Bu fotograflarin
cekilmesi zordur. Ciinkii genellikle birisinin gozii kapali veya giiliisii suratini
eksitmis gibidir. Hatta profesyonel modellerin kullanildigi fotograflar bile
cok satmayabilir. Fakat aslinda bir ¢ok miisteri web sitesinde, reklamda,
brosilirde ya da yayinlarinda kullanacagi insan fotografi aramaktadir. Klasik
arz-talep dengesi. Stok fotograf kullanicilar i¢indeki sirket/is hayati fotografi
satin alacak olan biiyiik grup i¢in, isadamlar1 ve toplant1 halleri/durumlari
Oonemli tiirlerdir. Aile fotograflari, turizm, tatil ve sigorta sirketleri igin

popiilerdir. Bireysel portreler, liriin veya servisler i¢in konusan kisi yerine
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kullanilabilir. Bunlar, iiretilmesi en zor ve pahali imajlar arasindadir fakat
bunlar1 basarili bir sekilde tiretebilirseniz, kazanciniz sizi mutlu edecektir.

(Boughn, 2010:79)”

Yukarida da agiklandigi gibi, model kullanilarak g¢ekilen fotograflarin ifade giicii
yiiksektir ve bu sebeple ciddi bir potansiyel olan reklamcilar tarafindan yogun olarak
talep edilmektedir. Fotograflanan kisilere ait model sozlesmesi gerekliligi ve
fotografin gercekci goziikmesi i¢cin kurgulanmasi gereken atmosfer gibi zorluklar
sebebiyle, stok fotografa yeni baglayanlar tarafindan tercih edilmeyen bu
kategorideki fotograflarda satis orani yiiksek oldugu icin ciddi bir rekabet de sz

konusudur.

2.3.1.1. Model Kullanmanin Avantajlari

Miisterilerinin bir ¢ogu reklamcilik alaninda faaliyet gosteren stok sektoriinde
basarili olabilmek igin, reklamcilar gibi diisinmek gerekir. Bir ¢ok editér veya
tasarimci, hazirladiklar reklamda/ilanda veya tanitimda kullanici gdstermeyi tercih
eder. Uriin veya hizmeti kullanan ve bundan memnuniyet duydugu yiiziinden belli
olan bir fotograf, yapilan ¢alismay: etkili kilacaktir. Iste bu sebeple i¢inde insan olan
fotograflar, stok sektoriinde her zaman daha popiiler olmus ve daha ¢ok tercih

edilmislerdir.

Bir model ile ¢alismay1 gerekli kilacak konseptlerin hazirlanmasi ve model veya
modellerin ¢ekilecek sahneye uygun hareket etmeleri ciddi bir emek, zaman ve
maliyeti beraberinde getirmektedir. Oncesinde ciddi bir hazirlik gerektiren bu tiir
cekimler, bircok fotograf¢inin ilk anda goze alamayacagi zorluklar igerdigi igin
rekabet bu alanda daha kolaydir. Ayrica, lizerinde ¢alisilan konu 6zgilin olmasa da,
model ve mekana bagl yenilikler ve bakis acisina bagli degisikliklerle 6zgilin ve ¢ok

satan bir fotograf liretmeyi basarma ihtimali de yiiksektir.
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Kaynak: www.fotolia.com #58473903

Sekil 2.42. Model kullanilan stok fotograf 6rnegi.

Kaynak: www.123rf.com # 21279265

Sekil 2.43. Model kullanilan stok fotograf 6rnegi.
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2.3.1.2. Model izni

Stok fotograf sitelerinin miisterilerine sunduklar1 avantajlardan belki de en biiyligii,
misterilerin satin aldiklar1 fotograflardaki kisilerle 1ilgili yasal bir endise
tasimamalaridir. Bir fotografta net olarak goziiken kisi, fotografin1 kullanacak olan
kisi veya kuruma izin vermedigi miiddetce o fotografi kullanmak kisi veya kuruma
yasal yaptirimlar uygulanabilmesine sebep olur. Bu durum iilkelerin kanunlarina
gore gesitli farkliliklar arz etmesine ragmen, genel bir prensip olarak “Fotograftaki
kisinin izni olmaksizin o fotograf kullanilamaz” seklinde o6zetlenebilir. Ozellikle
reklam gibi kar amaci giidiilen alanlar s6z konusu oldugunda, bu tip fotograflarin

kullanimi yasal yaptirimlar1 kaginilmaz hale getirir.

Stok fotograf satig siteleri bu durumu miisterileri adina ¢6ziime kavusturmuslardir.
Satisa ¢ikardiklart model barindiran her fotografin, fotograf¢i tarafindan siteye
yiiklenen bir model izni vardir. Fotograf¢i, siteye yiikleyecegi karede yer alan her
kisinin kabul ederek imzalamis oldugu bir model soézlesmesini fotografla beraber
siteye yiiklemek zorundadir. i¢inde model oldugu halde model sézlesmesiyle beraber

siteye yiiklenmeyen fotograflar site tarafindan kabul edilmez ve geri ¢evrilir.

“Model s6zlesmesi reklam veya satis amaciyla kullanilacak fotografta taninabilen her
bir kisi i¢in gerekmektedir. (Boughn, 2010:156)” Daha 6nce bahsedilen stok fotograf
kategorilerinden editéryal kullanimla telifi simirlandirilmis fotograflar model
sOzlesmesi gerektirmez. Sadece haber amacgli olarak kullanilabilecek editoryal
fotograflar genelde siyasileri, linliileri veya toplumsal olaylar1 konu aldiklar i¢in bu
fotograflarda model sézlesmesi gerekli degildir. Bu kategori disindaki serbest telifli
tim fotograflarda eger fotograftaki kisiler taninabiliyorsa model soézlesmesi

zorunludur.

Cekilen karede 18 yasindan kiiclik kisiler varsa, 6rnegin bebek ve ¢ocuklar, model
sOzlesmesini ebeveynlerinden birisinin doldurmasi sarttir. “Bir erkek esi i¢in ya da
resit bir abi, kiz kardesi i¢in model so6zlesmesi imzalayamaz. (Boughn, 2010:156)”
Yasal sorumluluk sahibi kisilerin kendilerinin, yasal sorumluluk sahibi olmayan

kisiler i¢in de ebeveynlerinin imzas1 sarttir.
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Bazi stok siteler, modelin imzas1 disinda bir de sahit olan birisinin imzasin1 gerekli
kilar. Bu sahit, sadece modelin imza attigina dair sahit olacagi i¢in ne fotograflari ne
de cekimleri gérmiis olmast sart degildir. Modelin kendisinin veya fotografcinin

sahitligi gecersizdir.

Model izni konusunda sikint1 yasayan bir¢ok stok fotograf¢isi, model kullanimina en
yakin ¢evresinden baslamaktadir. Tecriibeli stok fotografcilar tarafindan da tavsiye
edilen bu yontem hem izin almanin kolayligi hem de rahat calisma imkan1 sagladigi
icin yeni baslayanlarin ilk tercih ettikleri yontemdir. Ciinkii model sozlesmeleri
modeli, fotografin herhangi bir pornografik yayinda, kisiligine zarar verici sekilde ya
da ahlaka, adaba veya hukuka uygun olmayan bi¢imde kullanilmayacagi konusunda
teminat altina almaktadir. Fakat profesyonel olarak modellik yapmayan her Kkisi,
baslangicta bu durumu kisiligine zarar verecek bir risk olarak gormekte ve model

olmak konusunda endiseler tasimaktadir.

Bir fotografta ne zaman model izni gerektigi konusu, genel prensiplerle belirlenmis
olsa bile, fotografa gore farklilik gdsterebilmektedir. Temel prensip, modelin
taninabilirligidir. Fotografta taninabilen her model i¢in, model izni gerekir. Fakat
sadece ellerin veya bedenin bir boliimiiniin kullanildigy, ters 151k yontemiyle siltietin
yer aldig1 ya da alan derinligi sebebiyle modelin taninamadig1 fotograflarda model
izni gerekmez. Yiiziin bir kisminin goriindiigii fotograflarda ise zaman zaman model

izni gerekmekte olup bu gerekliligin kesin bir sinir1 yoktur.
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isbu Model Muvafakati (“Muvafakat”)[__.____. ]
tarihinde;

A.

adresinde

ikamet eden, T.C. Kimlik Numarali ve

18 yasini tamamladidini beyan eden

("Model") tarafindan;
VT N N e

B. Modelin resit olmamasindan dtird,

adresinde ikamet eden,

T.C. Kimlik Numarali ve 18 yasini tamamlamamis

adina [velayetten/
vekaleten], T.C. Kimlik Numaral

tarafindan tiim beyan ve

taahhitleri vermeye tam yetkili olarak imzalanmistir.

C.Isbu muvafakatname

adresinde mukim,

T.C.Kimlik numaral

isimli fotografci/

film yapimcisina verilimistir.

Model : 18 yasini tamamlamis isimli sahis / 18 yasini
tamamlamamis sahsin velisi/vekili

Goriintiiler : Model'in bulundugu fotograf/fotograflar,
gorseller, film/filmler, kisa film/kisa filmler vb.

Sirket : Stoktur Reklam Fotografcilik Film Yapim Prodiksiyon
ve Lisanslama Hizmetleri Sanayi Ve Ticaret Limited Sirketi
tnvanh sirket.

Fotografci/Film Yapimcisi :

Haklarin Devredildigi Kisi/Kisiler : Fotografcinin/Film
Yapimaisinin goriintiiler tizerindeki bagh haklarini devrettigi
veya lisansladigi herhangi bir kisi/kisiler veya sirket ve séz
konusu sirket veya kisinin lisansladidi kisi/kisiler.

Fotografci/Film Yapimcisi tarafindan cekilecek,

kaydedilecek fotograflarimin/filmlerimin/kisa filmlerimin vb.
gordntilerimin isbu Muvafakatim ile kabul ettigim glivenilirlik
hususunu da géz dniine alarak, Fotografci/Film Yapimcisi

ve halefleri tarafindan Gérintilerimin her tirlii medyada,
reklam, tanitim, pazarlama ve herhangi bir driin veya servis
icin paketleme de dahil olmak tizere Gariintiilerimi isleme,

cogaltma, yayma, temsil, isaret ve ses ve/veya goriint(
nakline yarayan araclarla halka iletme hakki da dahil olmak
(izere suresiz olarak, yer ve sozlesme icerisinde yer alan
sinirlamalar disinda bir sinir olmaksizin Fotografcinin/Film
Yapimcisinin Goriintilerim tzerinde tasarruf edebilecedine;
Fotografci/Film Yapimaisi tarafindan Goriintilerim ile

ilgili olarak Sirket lehine lisans verilebilecedine; Sirket'in
Fotografci/Film Yapimcisi ile aralarinda akdedilecek olan
lisans sézlesmesine istinaden Goriintiilerimi satma, codaltma,
yayma, isaret ve ses ve/veya goriintl nakli yapma yetkisine
sahip olabilecedine; Sirket'in Fotografci/Film Yapimcisiile
aralarinda yapilacak olan lisans sézlesmesine istinaden bir
baska tictincti kisiye alt lisans verebilecedine muvafakat
ederim.

Gériintilerimin ahlaka, adaba ve hukuka aykiri bir sekilde
kullanilmamak sarti ile Fotografci/Film Yapimcisi, halefleri
ve haklarini devrettidi kisiler tarafindan her tiirli amag

icin kullanilabilecedine; Gériintilerimin diger goriintiler,
metin ve grafikler ile birlestiriimesine; Garlintilerimin belirli
bélimlerinin cikartiimasina, dedistiriimesine veya tadil
edilmesine; kimligimin yayinlanmasina; baskaca kimliklerin
tanimsal amagh olarak Gérinttlerim ile yayinlanmasina;
Goriintdlerimin ahlaka, adaba ve hukuka aykiri kullanimi
halinde udrayacagim zararlar neticesinde her tiirlii yasal yola
basvurma hakkim sakl kalmakla birlikte muvafakat ettigimi
kabul, beyan ve taahhiit ederim.

Gorintdlerimde hicbir mali hakkimin olmadigini; tim mali
haklarimin Fotografciya/Film Yapimcisina ve onun halefleri
ile haklarini devrettiklerine ait oldugunu; Fotodrafgi/Film

Yapimcisi ile mutabik kalmis oldugumuz

( ) TL olarak hesaplanan KDV ddhil
toplam bedelin Fotografci/Film Yapimcisi tarafindan
tarafima 6dendigini ve bundan baska Fotografcidan/Film
Yapimcisindan, haleflerinden ve haklarini devrettiklerinden
ne nam altinda olursa olsun herhangi bir talepte
bulunmayacagimi kabul, beyan ve taahhiit ederim.

(Modelin 18 yasini tamamlamamis olmasi halinde, isbu
Muvafakatin, Model'in velisi veya yasal vasisi tarafindan
imzalanmasi gerekmektedir.)

EK: Muvafakat edenin imza yetkisini gésterir belge.

MODEL (veya adina imza atmaya yetkili veli veya yasal vasisi)

Ad-soyad:

Imza:

Kaynak: www.stoktur.com

Sekil 2.44. Tirk stok sitesine ait model s6zlesmesi.
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Model Release

Suite 200, 1240 - 20 Avenue SE, Calgary, AB, Canada T2G 1M8 | Phone 403 265 3062

Toll-Free 1.866.478.6251 | www.iStock.com | artists@istock.com

For Consideration herein acknowledged as received, and by signing
this release | hereby give the Photographer / Filmmaker and Assigns
my permission to license the Content and fo use the Confent in any
Media for any purpose [except pornographic or defamatory) which may
include, among others, advertising, promotion, marketing and packaging
for any product or service. | agree that the Content may be combined
with other images, text, graphics, film, audio, audio-visual works; and
may be cropped, altered or modified. | acknowledge and agree that |
have consented to publication of my ethnicitylies) as indicated below,
but understand that other ethnicities may be associated with me by the
Photographer / Filmmaker and / or Assigns for descriptive purposes.

| agree that | have no rights to the Content, and all rights to the Content
belong to the Photographer / Filmmaker and Assigns. | acknowledge
and agree that | have no further right fo additional consideration or
accounting, and that | will make no further claim for any reason to
Photographer / Filmmaker and / or Assigns. | acknowledge and agree
that this release is binding upoen my heirs and assigns. | agree that this
release is irrevocable, worldwide and perpetual, and will be governed

by the laws (excluding the law of conflicts| of the country/state from the
following list that is nearest to the address of the Model (or Parent*) given
opposite: New York, Alberta, England, Australia and New Zealand.

Itis agreed that my personal information will not be made publicly
available but may only be used directly in relation to the licensing of the
Content where necessary (e.g. to defend claims, protect rights or notify
trade unions) and may be refained as long as necessary to fuffill this
purpose, including by being shared with sub-licensees / assignees of the
Photographer / Filmmaker and fransferred fo countries with differing data
protection and privacy laws where it may be stored, accessed and used. |
represent and warrant that | am at least 18 years of age and have the full
legal capacity to execute this release.

Definitions: “ASSIGNS” means a person or any company to whom
Photographer/Filmmaker has assigned or licensed rights under this
release as well as the licensees of any such person or company.
“CONSIDERATION" means $1 or something else of value | have received
in exchange for the rights granted by me in this release. “CONTENT”
means all photographs, film, audio, or other recording, still or moving,
taken of me as part of the Shoot. “MEDIA” means all media including
digital, electronic, print, television, film, radic and other media now
known or to be invented. “MODEL" means me and includes my
appearance, likeness and voice. “PARENT means the parent and/or
legal guardian of the Madel. Parent and Model are referred to together
as “I”and "me” in this release, as the context dictates. “PHOTOGRAPHER
/ FILMMAKER" means photographer, illustrator, filmmaker or
cinematographer, or any other person or entity photographing or
recording me. "SHOOT” means the photographic, film or recording
session described in this form.

Photegrapher/Filmmaker Information

Name (print)

Signature

Date signed [o/mm/veaR)

Shoot Date

Shoot Counfry & Region/State

Shoot Description/Ref. if applicable)

Kaynak: www.istockphoto.com

iStock.

by Getty Images

Attach Visual reference of Model here:
(Aligned to top right-hand corner if larger than box )

For example, Polaroid, drivers license, print, photocopy, etc.

Model Information

Name (print)
Date of Birth ipo/mmvesr)
Gender: male [1  female (]

Model (or Parent*) Information

Residence Address

City State/Province
Couniry Zip/Postal Code
Phone Email

Signature

Date signed (oo

YEAR)

*If Model is a minor or lacks capacity in the jurisdiction of residence, Parent
warrants and represents that Parent is the legal guardian of Model, and has
the full legal capacity to consent to the Shoot and to execute this release OF
ALL RIGHTS IN MODEL'S CONTENT. If you are signing in this capacity, please
enter your details above and your name below.

Parent Name:
if applicable.

Additional inf tion to be pleted by Model: (Opfional)
Ethnicity information is requested for descriptive purposes only, and serves
as a means of providing more accuracy in assigning search words.

___Asian - circle all that applies to you:
(Chinese, Japanese, Korean, Indian, other)

__Caucasian, White ___Hispanic, Latin

___Middle Eastern ___Native American __ Pacific Islander

___Black ___Mixed Race ___African American
Other:

Witness (NOTE: All persens signing and witnessing must be of legal age and
capacify in the area in which this Release is signed. A person cannot witness their
own release)

Name {print)

Signature

Date

English — Model Release — Dec 2008

Sekil 2.45. Istockphoto sitesine ait model sdzlesmesi.

62



2.3.1.3. Model Kullanilarak Fotograflanabilecek

Popiiler Konular

Icinde insan olan her fotograf, stok sektoriinde zorlu bir rekabet siirecine girmis
demektir. Model barindiran fotograflarin satiginin yiliksek olmasi, profesyonellerin bu
alanda fotograf iiretmelerini saglamistir. Uretilen bu fotograflar oldukca titiz
kurgulanmis; renkler ve tonlar, kiyafetler, mekanlar ve aksesuarlar ve hi¢ kuskusuz
ki modeller dikkatle secilmistir. Fakat buna ragmen sektor yeni gelen her fotografa
bir sans verecek kadar potansiyel ve iyi g¢ekilmis fotograflar1 satin alacak kadar

yenilik arayisinda miisteri barindirmaktadir.

Model kullanilarak ¢ekilen popiiler konularin basinda is hayatt ve meslekler

gelmektedir.

“Is hayat1 imajlar1 3 genel kategoriye ayrilir:

- Beyaz yakali ¢alisanlar ve takimlar,

- Kiigtik isletme sahipleri ve miisterileri

- Avukat veya saglik personeli gibi meslekler. (Boughn, 2010:80)”

Fotograflanmasinin zorlugu ve giivenlik agisindan riskli olusu sebebiyle, iiretim ve
sanayi fotograflar1 da model icerdiginde her zaman popiilerlik kazanacak potansiyele
sahiptir. Ozellikle giizel bir 1siklandirmayla elde edilen iiretim sahnesi ve makine

parkuru, ¢alisan kisi ile birlikte giizel gorsel sonuglar verecektir.
Yasam tarazlarina ait fotograflar kendi i¢lerinde soyle siralanabilir:

Aile fotograflari: Ozellikle kari-koca, bir erkek ve bir kiz cocuk, yanlarinda bir evcil

hayvanin oldugu klise fotograflar her zaman talep gorecektir.
Bebekler: “Mutlu bebekler en iyi konudur (Boughn, 2010:80) .”

Cocuklar: Cocuk fotograflar1 ¢ekerken ebeveynlerinin imzaladigi model sozlesme-

sinin olmasi ve kiyafetlerde marka veya logo olmamasi 6nemlidir.
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Gengler: Kendilerine has davranis ve giyim tarzi olan bu grup i¢in 6nceden aragtirma

yapmak ve bir ¢ekim plani olusturmak basariy1 artiracaktir.

Ciftler: Sadece romantik aksam yemegi disinda da bir ciftin yaptig1 her seyi

fotograflamak miimkiindiir.

Evcil hayvan sahipleri: Evcil hayvani ile mutlu bir an yasayan kisiyi goriintiilemek,

1yi konulardan biridir.

Saglik ve giizellik konular1 da tiim diinyada hemen her mahallede giizellik veya
saglik merkezleri varken, popiilaritesi asla azalmayacak olan konularin basinda gelir.
Bu fotograflar ¢ekerken modelin ¢iplaklik derecesini iyi ayarlamak gerekmektedir.
Uygun olgiilerde kullanilan ¢iplaklik fotografin satisini arttirirken, gereginden fazla
ciplaklik siteler tarafindan kabul edilmeyebilir.

Bahge ve tarim konularinda ¢ekilmis fotograflar, 6rnegin evinin arka bahgesindeki
hamaga uzanip kitap okuyan bir kisi, iyi bir stok fotograf 6rnegidir. Gelisen teknoloji
ve kentsel yasam; dogaya, yesile ve tarimsal faaliyetlere yonelik kampanyalari

gerekli kilmistir. Bu da reklamlarda oldukga sik vurgulanan bir konudur.

Sportif faaliyetler de ciddi potansiyel tagimasina ragmen, profesyonel sporcularin
model sdzlesmesi imzalamalar1 yasal olarak miimkiin olmadig1 i¢in, amatdr sporcular
tercih edilmektedir. Takim sporlar1 kadar, bireysel spor aktivitelerinin de popiiler

oldugu spor fotograflarinda “kazanmak” kavrami énemlidir.

2.3.2. Modelsiz (insansiz) Stok Fotograflar

Model ile calismak zordur. Fotograf¢inin amagladigi hissi yakalayabilmesi igin
modelle girmesi gereken diyalog bu zorluklarin baginda gelir. Stok fotograf sektorii
icin gereken ve sorumlulugunun fotografcida oldugu model izni gerekliligi de,
modelli fotograf c¢ekiminin sektére giren yeni fotografcilar tarafindan tercih

edilmemesine neden olmaktadir.
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Hi¢ kimseyle diyaloga girmesine gerek kalmadan fotograf iiretebilmek alternatifi,
bir¢ok fotografci icin cazip gelmektedir. Bu sebeple fotografcilar makinelerini alip
fotograf ¢ekmek icin konu ararlar. Bu agidan bakildiginda genis bir yelpazeye sahip
olan stok diinyasi, iginde model barindirmasa bile, dogru kurgulanmis fotograflarin
cok satanlar arasimna girmesine imkan saglamaktadir. Bu noktada fotograf¢cinin
basarili bir kurgu yapmis olmasi, renk ve tonlar1 dikkatlice belirlemesi ve konuyu en
iyi sekilde sunmus olmasi en 6nemli kriterlerdir. Buradan da anlagilacag: gibi, ayni
modelli fotograf ¢ekimleri gibi modelsiz fotograf ¢ekimleri i¢in de dnceden ciddi bir

planlama ve arastirma sathasi gerektirmektedir.

Cok satan modelsiz stok fotograflar, ilk bakista Oylesine ¢ekilmis 6zensiz kareler gibi
gozikseler de, barindirdiklar1 detaylar ve bakis acilar itibariyle titiz ve dikkatli bir
calismanin sonucudur. Bu fotograf tiirlinde de basarili sonuglar elde etmek i¢in bir
reklamci veya tasarimci gibi diisiinmek ve mesaj1 en agik sekliyle sunmaya ¢aligmak

gerekmektedir.

2.3.2.1. Model Kullanmamanin Avantajlari

Model kullanilmayan stok fotograflarda fotografci kendisiyle bas basadir. Model
kullanilan bir ¢ekimin aksine, sonucta ortaya cikan karedeki basar1 ya da basarisizlik
fotografciya baghdir. Model kullaniminda gerekli diyalog dogru saglanamadig: i¢in
olasi basarisizlik ihtimali varken, modelsiz fotograflarda gerekli ekipmani ve
malzemeyi temin eden fotografci, istedigi sonuca ulasabilecektir. Tamamiyla kendi

tercihleri ve yetenekleriyle bas basa kalan fotografci daha 6zgiir ve tiretken olacaktir.

Cekmeye karar verdigi konu i¢in gerekli sahneyi tasarlamak i¢in daha once ¢ekilmis
olan fotograflar1 incelerken aklina yeni fikirler ve bakis agilar1 gelecek, projesi daha
baslamadan zenginlesecektir. Kurgusu i¢in malzeme ve aksesuar temin ederken de
ayn1 avantajini koruyan fotograf¢i, model ¢ekimlerindeki gibi zaman sinirlamasiyla
da kars1 karsiya degildir. Model c¢ekimlerinde anlasilan giin ve saatte planlanan
cekimlerin verimli bir sekilde gerceklesmesi gerekirken, modelsiz ¢ekimler igin

fotografci zaman ve mekan konusunda 6zgiirdiir. Fotografci ileride fotograflayacagi
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konu i¢in simdiden arastirma yapabilir, ekipman hazirlayabilir ya da projeler
gelistirebilir. Bu avantaj1 disiplinli bir ¢aligma ile birlestiren fotograf¢i i¢cin basarili

stok fotograflar gekmek her zaman miimkiindiir.

Kaynak: www.stoktur.com

Sekil 2.46. Model kullanilmadan elde edilen bir stok fotograf.

2.3.2.2. Model Kullanmadan Fotograflanabilecek

Popiiler Konular

Seyahat/gezi fotograflar1 dikkatli bir arastirma ile planlandiginda, basarili sonug
verecek stok fotograflardir. Fakat “Seyahat fotograflar1 manzara fotograflarindan
biraz daha farklidir. Bu fotograflar bir mekanimn duygusunu giiclii bir sekilde
gosterirler ve bunun icin genelde o bdlgeye ait yemekleri, mimariyi ve diger
unsurlar1 6n plana ¢ikartirlar. (Boughn, 2010:61)” Bu tiir fotograflar ¢ekmek i¢in

uzak noktalara seyahat etmek yerine, yasadigi kente bu gozle bakan bir fotografci
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tatminkar sonuglar elde edebilir. Yasadigi sehri bir turist goéziiyle incelemek,
turistlerin gezi gilizergahlarinda dolagmak, fikir edinmek i¢in iyi bir baslangic
olacaktir. Fotograflanacak olan sehrin ya da bdlgenin 6-12 arasi meshur noktasini,
konseptini ya da giinliik yasama dair kesitleri fotograflamay1 hedefleyerek projesini
olusturan bir fotografcinin, ¢ok satan fotograflar elde etme olasiligi oldukca

yiiksektir.

Doga ve hayvanlar da i¢inde genis stok fotograf potansiyeli barindiran konular
arasindadir. Hayvanlar1 fotograflamak uygun zamani beklemeyi ve dolayisiyla sabri
gerektirdigi icin oldukca zordur. Hayvan fotograflamak i¢in ilk akla gelen yer olan
hayvanat bahgeleri, citler ve teller sebebi ile gogu zaman giizel sonu¢ vermez. Bunun

icin dogal yasam parklarini tercih etmek daha uygun olacaktir.

Dogadaki yaprak, agac ve bitkiler de zengin fotograf potansiyeli tasirlar. Hava
durumu ile birlestirilerek elde edilecek bu fotograflar kavramsal deger de
tagtyacaktir. Cekilecek olan fotografin kavram olarak huzur, mutluluk, 6zgiirliik,
tazelik, yeni, geng, dogal gibi kavramlara da isaret edebilme potansiyeli, satisinin

yiiksek olmasini saglayacak bir 6zelliktir.

Yiyecek ve icecekler kisithh mekanlarda ¢ekilebilecek en verimli stok fotograf
tiriidiir. Seyahat etme, gezme gibi imkéani olmayan fotograf¢ilar ig¢in kapali bir
mekanda {iretilecek binlerce kombinasyonu barindiran bu bashik her zaman
yeniliklere aciktir. Fotograf¢ilik yaninda, gorsel tasarim bilgisinin de ciddi avantaj
saglayacag1 yiyecek ve igecek fotografciligi, kimi fotograf¢i igin tek konu olma

ozelligi tasir.

Enerji ve cevre temali fotograflarda gorsel basar1 zordur. Riizgar tribiinleri, giines
enerjisi panelleri ve geri doniisiim tesisleri estetik olarak fotograflanmak igin
fazlasiyla teknik yapilardir. Fakat detaylara odaklanarak ¢ekmek ya da bir genis agili
objektifle kadraji zenginlestirmek fakli sonuglar dogurabilir. Cevre duyarliliginin
giderek arttig1 glinimiizde bu tlir sorun ve ¢oziim Onerilerini gdsteren fotograflar

onem kazanmaktadir.
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Model kullanmadan fotograflanabilecek en genel tiir, konsept imajlaridir. Konsept
imajlar, bir nesneyi ifade etmekten ¢ok, bir durumu veya duyguyu anlatmaya

yoneliktir.

“Birgok stok sitesi, arama sonuclarinin kafa karistirict bir hal alacagi
diisiincesiyle, sizin fotografiniza ¢oklu konsept kelimeler ekleme konusunda
cesaretinizi kirabilir. Fakat fotograflariniza isim ve fiiller eklemek sonuglari
daha tahmin edilebilir kilacaktir ve bu durum fotograf arayan kisiler icin
onemlidir. Aslinda, kullanicilar isim ve konsept kelimeleri kullanarak arama
yaparlar. Alt basliklarimizdan konsept kelimeleri ¢ikartmaniz satislarinizi

diisiirebilir (Boughn, 2010:74) .”
Stok sitelerinde en ¢ok aranan konsept kelimeleri soyle siralanabilir:

Zaman, giic, mukavemet, direng, huzurlu, sakin, taze, yeni, basari, kazanma, agk,

eglence, mutluluk, sinir, korku gibi duygular

Takim ¢aligmast: birlikte calismaya dair bir durum barindiran her fotograf bu durumu

karsilamaktadir.

Bunlar disinda “Fotograf satin alan kisilerin ¢ogu profesyonelce dekore edilmis i¢

mekan ve ofis fotograflari satin alirlar. (Boughn, 2010:76)”

I¢ mekan ve mimari fotograflari, satilacag1 sektdre dair bilgi sahibi olmay1 gerek-
tirir. Bu donanima sahip fotografcilar, ev aksesuarlarindan peyzaji giizel yapilmis

bahgelere kadar genis bir yelpazede fotograf iiretebilirler.
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Kaynak: www.istockphoto.com #2143097

Sekil 2.47. Sehir kullanilarak elde edilen bir stok fotograf.

Kaynak: www.istockphoto.com # 23713350

Sekil 2.48. I¢ mekana dair bir stok fotograf,

69



2.3.3. Stok Sitelerindeki Kategoriler

Tiim stok siteler mevcut fotograflarin1 temel kategoriler altinda toplarlar. Bu
kategorilendirme her site i¢in ayni olmasa bile, temelde ortak bir prensibe dayanur.
Miisterilerin aradiklar1 konuyla iligkili fotograflar1 bir arda gérmelerine yarayan bu
sistem, bir yandan da fotografcinin hangi kategori i¢in fotograf ¢ekecegini belirmesi
acisindan faydalidir. Satis orani en yiiksek sitelerden Shutterstock ana kategorilerini
sOyle belirlemistir:

- Arka Planlar/Desenler

- Binalar/Mimari Simgeler
- Doga

- Giizellik/Moda

- Haber Amagh

- Hayvanlar/Vahsi Yasam
- I¢c Mekanlar

- Illiistrasyonlar/Kolaj Sanati
- Insanlar

- Isaretler/Simgeler

- Is/Finans

- Klasik

- Parklar/Agik Alanlar

- Sadece Model izinli

- Sanat

- Soyut

- Spor/Eglence

- Unliiler

- Vektorler

- Yiyecek ve Igecek (Shutterstock: 2014)
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Bunun yaninda Avrupa’da en ¢ok fotograf satisini gergeklestiren Fotolia Sitesi

kategorilerini ikiye ayirmis ve konseptler ismiyle bir boliim daha olusturmustur.

Kategoriler altinda su basliklara yer vermistir:
- Insanlar, Mimarlik
- Fauna & Flora
- Yiyecek & Igecek
- Manzara
- Objeler
- Spor & Bos Zaman Ugrasi
- Tasimacilik
- Abstre
- Fon & Doku
- Diger

Konseptlerde ise
- Is & Ticaret
- Yasam Tarzi
- Fikir & Kavram
- Refah & Yoksullara Yardim
- Bos Zaman Ugrasi
- Bilim & Tabiat
- Duygular & Hisler
- Insan Ozellikleri
- Sosyal Sorunlar
- Teknoloji
- Seyahat (Fotolia, 2014)

Onemli stok fotograf satis sitelerinden birisi olan Istock ise en popiiler on

kategorisini (Oncelik gozetmeksizin) su sekilde siralamaktadir:
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“Hayvanlar ve evcil hayvanlar (Animals and Pets),
Sanat ve eglence (Arts and Entertainment),
Giizellik ve saglik (Beauty and Health),

Is hayati (Business),

Konseptler ve fikirler (Concepts and Ideas),
Yiyecek ve i¢ecek (Food and Drink),

Yasam tarz1 (Lifestyle),

Doga (Nature),

Insan (People),

Teknoloji (Technology). (Istockphoto, 2014)”

Bu ayrim disinda hemen her stok sitesinde bir de galeriler (light box) kismi
mevcuttur. Bu galeriler bazen tek bir fotografciya ait olabilecegi gibi, zaman zaman
da sitenin kendi derlemesinden olusur. Tamami belirli bir noktaya odaklanmis
galeriler bazen bir sehri, bazen bir nesneyi, bazen de bir rengi barindirir.
Kullanicilara sunulan bir kolaylik olarak galeri olusturmak, stok fotografgiya arti

katkilar saglayacaktir.

Stok fotograf ¢ekmeye baslayan bir fotografcinin Oncelikle mevcut kategoriler
arasinda bir aragtirma yapmasi ve hangi kategoriye uygun fotograf ¢ekebilecegini
analiz etmesi gerekmektedir. Cevresel sartlari ve kisisel imkanlar1 dahilindeki
kendine uygun kategoriyi belirledikten sonra, daha detayli olarak ¢ekecegi konuyu
belirleyebilir. Bu degerlendirmeler sonrasinda belirledigi kategorideki bos bir alani
dolduracak fotograflar ya da popiiler fotograflarin yeni versiyonlarin1 ¢ekebilecegi

gibi, kendisi de bir galeri olusturabilir.
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2.4. Yasal Gereklilikleri Acisindan Stok Fotograf

Kullanicisimi tiim telif risklerinden kurtaran stok fotograf siteleri, tiiketicilere
sunduklar1  fotograflarda yasal riskler olusturabilecek noktalar1 dikkatle
degerlendirirler. Fotograf¢ilar tarafindan siteye yiiklenen tiim fotograflar site
gorevlileri tarafindan dikkatle incelenir ve yasal olarak sorun teskil edebilecek bir
durum varsa geri gevrilirler. Fotografi ¢ekilen yapidan, sahnede var olan bir nesnenin
tizerindeki logoya kadar dikkatli bir incelemeye tabi tutulan fotograflar, ancak
kullanicis1 ve site agisindan higbir risk tasimadiga karar verilirse yayina alinir.
Genelde sadece model izni lizerinde yogunlasan telif gerekliligi, nesneler ve yapilar
icin de gegerlidir ve bir stok fotografcisi tarafindan zaman kaybetmemek adina

bilinmesi gerekenler arasinda yer alir.

2.4.1. Uriinler ve Objeler

“Teshis edilebilir ambalajlar, modern oyuncaklar ve marka ismi tasiyan iiriinler
fotografin ana konusu olarak ya da kadrajda herhangi bir sebepten dolay1
gboziikmemelidirler. (Istockphoto, b.t.)” Istockphoto sitesinin kendi gereklilikleri
arsinda gosterdigi bu durum, tim stok siteleri i¢in gecerlidir. Bazi iiriinler,
iizerlerinde logo olmasa dahi, marka bilgisi verme kapasitesine sahiptir. Ornegin bir
Iphone telefon fiziksel yapist sebebiyle tizerinde logosu olmasa bile taniabilir veya
klasiklesmis Coca Cola sisesi toplumun her kesimi tarafindan kolayca taninir ve
bilinir. Satin aliman fotograflar o6zellikle reklamcilik ve pazarlama alaninda
kullanilacaklar1 i¢in, {irlin sahibi markalar tarafindan yasal bir hak dogmamasi
dikkate alinmalidir. Bu o6zellikler dikkate alinmadan ¢ekilmis bir fotograf, ancak

editoryal olarak satisa sunulabilir.
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Kaynak: http://www.istockphoto.com/help/sell-stock/training-

manuals/photography/legal-requirements-logos-trademarks-intellectual-property

Sekil 2.49. Uzerinde marka olmasa bile teshis edilebilecek telefon.

2.4.2. Logolar ve Markalar

Fotografta goziiken herhangi bir {iriiniin {izerinde marka veya logo olmamalidir. Bir
sirt ¢antasinin iizerindeki amblemden, bir oltadaki logoya kadar kadrajdaki tiim
nesnelerin logo ve amblemleri dijital diizenleme esnasinda temizlenmelidir. Bu
nesneler logo veya amblem olmadiginda, hala belirli bir markanin iirlinii olarak
algilaniyorsa, yine siteye kabul edilmez. Bundan dolayi, stok fotograf c¢ekerken
kullanilacak aksesuarlar ve nesneler popiiler markalarin iretimi olmamali; logo veya
amblemi temizlendiginde eger nesne sadece kendisi olarak kalmayacaksa fotografta
yer almamalidir. Eger editoryal satig i¢in hazirlanan bir konsept s6z konusu ise bu

gereklilik gecerli olmaz.
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Kaynak: Kisisel arsiv

Sekil 2.50. Cantalarin {izerinde logolarin olmasi sebebiyle stok sitelerine kabul

edilemeyecek bir fotograf.

Kaynak: Kisisel arsiv

Sekil 2.51. Bir fotografi stok haline getirmek i¢in tiim logolar ve markalarin

temizlenmesi gerekmektedir.

75



2.4.3. Karakteristik Yapilar ve Binalar

Stok siteleri arasinda farkliliklar gosteren ve smirlarinin kesin olarak ¢izilmesi zor
olan bir konu da yapilar ve binalara dair telif durumudur. Bu durum genel olarak
sOyle tanimlanabilir: Girisi ticretli olan alanlarin (miize, stadyum, gosteri merkezi)
icinden ve disindan ¢ekilen fotograflar, herhangi bir sanat eseri yapmin fotografi,
toplum tarafindan bilinen, marka degeri olan binalarin ve yapilarin fotograflari, telif
haklar1 riski tasimasindan dolay1 stok sitelerince kabul edilmez. Bu konuda
uygulanacak en iyi yontem, fotografin yiiklenecegi sitenin sartlarini dikkatlice

incelemek ve c¢ekilmesi diisiiniilen yapiya dair arastirma yapmaktir.

2.4.4. Model Izni

Yukarida genis bir sekilde deginilen model izni, i¢inde model olan fotograflar i¢in
gecerlidir. Fakat herhangi bir performans gosterisinin, sovun, konserin, moda
sergisinin, tiyatronun ya da oyunun fotograflar stok sitelerince kabul edilmez. Bu
durumun istisnasi, tim oyuncularin ve oyun hak sahibinin/yonetmenin model izni
imzalamis olmasidir. Profesyonel sporculara ait goriintiiler veya takimlara ait

formalar1 giyen amatdrlerin fotograflar: kabul edilmez.

2.5. Fotograf Yiiklerken Dikkat Edilecek Hususlar

Bir stok sitesine fotograf yiiklemenin temel gereklilikleri; fotografa isim vermek,
fotografi tanimlamak ve anahtar kelime girisidir. Cekilen fotograf ne kadar kusursuz
ve milkemmel olursa olsun, arama sonuclarinda goziikmesi i¢in bu {i¢ asamanin
basarili bir sekilde gergeklestirilmis olmast gerekmektedir. Stok siteleri,
kullanicilarina aradiklar1 kelimeleri esas alarak fotograflar gostermektedir.
Kullanicilarin aradiklart kelimeleri kiinye bilgisinde tasiyan fotograflar siiziilerek
kullaniciya sunulur. Muhteviyatindaki 6zellikleri yeteri kadar tanimlayan anahtar

kelime girilmemis fotograflar satin alinma sanslarim1 kaybederler. Bu agidan,
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yukarida bahsettigimiz tim stok fotograf gereklilikleri ve teorileri, yilikleme
esnasindaki basariya bagli olarak satis1 artiran bir unsur olabileceklerdir. Teknik
olarak basarili bir stok fotograf eger yeterli bilgi girisi ile siteye yiiklenmemisse,
kendisinden daha diisiik kalitede olup bilgi girisi daha 6zenle yapilmis fotograflarin

gerisinde kalmasi kaginilmazdir. Bu da siteye fotograf yiikleme asamasini, stok

fotografciliin en can alic1 noktasi haline getirmektedir.
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My Account Upload File — STEP 3 OF 3
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Kaynak: Istockphoto sitesinin fotograf yiikleme sayfasi

Sekil 2.52. Fotograf yiiklerken girilmesi gereken bilgiler.
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2.5.1. Isimlendirme

Siteye yiiklenecek bir stok fotografin igerigini agik ve eksiksiz ifade eden bir
isimlendirmesi olmali. Bu isimlendirme esnasinda fotografin ana konusu One
cikartilirken, yan unsurlar da mimkiin mertebe dahil edilmelidir. Kiitiiphane
ortaminda ders calisan bir erkek 6grenci fotografi i¢in sadece “Ggrenci” veya “ders
calisan 6grenci” demek yerine, “kiitiiphanede ders ¢alisan erkek 6grenci” seklinde bir
isimlendirme tercih edilmeli. Stok fotograf miisterisi, arama kutusuna Ogrenci
yazdiginda karsisina c¢ikacak binlerce fotograf arasindan eleme yapmak yerine,
konuyu miimkiin mertebe daraltmay tercih edecektir ve bu da fotograf¢inin girdigi

alternatif tanimlamalar1 bir avantaja doniistlirecektir.

Isimlendirme yapilirken fotograf makinesinin otomatik isimlendirmesi, tekrar eden
kelimeler, ismin bagina eklenen rakamlar veya siralama harfleri, fotografa konu olan
modelin ismi ya da Latin alfabesi disinda bir alfabe ile isimlendirme yapmamak

gerekmektedir.

Tiirkce hizmet veren siteler olsa da, stok miisterilerinin ¢ogunun Ingilizce arama
yapmalar1 sebebiyle, miimkiinse tiim ifadelerin Ingilizce olarak yazilmasi ayrica bir

avantaj olacaktir.

2.5.2. Tanimlama

Isim verilen dosyanm tanim kismim1 da doldurmak, satis1 arttiracaktir. Birkag
kelimeden olusan isimler disinda, miisteriye sunulan fotograflarin g¢ekildikleri yer,
vurguladiklart unsur veya kullanilabilecekleri mecralar gibi detay 6zelliklerini kisa
tanimlama climleleriyle sunmak, aramalarda bulunan fotograflarin degerlendirilme
siirecine olumlu katki yapacaktir. Ozellikle mekan bilgisi, belli bir bdlgeye ait

goriintii arayan miisteriler i¢in kritik 6nem tagimaktadir.

“Dosya tanimlamaniz, miisteriye baslik ve anahtar kelimelerde sunmadiginiz
ekstra acgiklamalari aktarmanizi saglamalidir (Istockphoto, b.t.).” Bu

tanimlamay1 girmek mecburi olmasa da, fotografin ¢ekildigi yer, anlattig
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durum veya igerigi ile ilgili verilecek fazladan bilgi miisterinin tercihlerini
etkileyecektir. Baz1 fotografcilar bu alana kendi stok galerilerinde ilgili
olabilecek ya da miisterinin begenebilecegi diger fotograflarin linklerini
koymay1 tercih ederler. Bu da kendi portfoylerine bakan miisterinin alternatif
aramak icin kendi portfoylinden ¢ikmamasini saglayarak satig ihtimalini
artirir. Dogru bir tanimlamada model ismi, anahtar kelimeler, e-posta ya da

web sayfasi linki yer alamaz.

2.5.3. Anahtar Kelimeler

Anahtar kelimeler, fotograflarin misteriler tarafindan yapilan aramalar

sonucunda bulunmasini saglar.

“Anahtar kelime girisine hakim olmak, ¢ok satan stok fotograf ¢ekmek igin

gereken bilgilere sahip olmak kadar 6nemlidir.

Girilecek anahtar kelime sayisiyla ilgili iki farkli diigiince ekolii var: Birine
gore bir imajdaki olast her madde tamimlanmali, digerine gore ise
kullanicilarin memnuniyetini arttirmak i¢in sadece gergekten ilgili olan

kelimeler kullanilmalidir. (Boughn, 2010:137)”

Bu, fotografin satilabilmesi i¢in gereken ilk asamadir. Cekilmis olan stok fotograf, ne
kadar basarili olursa olsun, miisteri tarafindan yapilan aramalarda yer almazsa,
satilma sans1 olmayacaktir. Anahtar kelime girisi, stok fotografta is akiginin bir

pargasidir ve basarinin en 6nemli unsurlarindan birisidir.

“Istokphoto’nun veri arama miidiirii olan Jordan Lane’e miisterilerin arama
davraniglar1 ve fotografcilarin etkili anahtar kelime girisi ile ilgili ip ucu
olabilecek neler sdyleyebilecegini sordum. Jordan’a gore; arama yapan kisiler
genellikle genis/genel aramalar yapmaktalar. Fotografinizin detaylari ile ilgili
1zdirap verecek sayida detayli anahtar kelime girisi sizin digiindiigliniiz kadar

onemli degil. Ozellikle, anahtar kelime girisinizin tatsiz ve sikici oldugunu
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diistindiigliniizde, akliniza ansizin gelen bir kelime fotografinizi satmanizi

saglayacak kelime olacaktir.

Gordiiglinliz gibi, anahtar kelime girisi ile ilgili rekabete girebileceginiz en
onemli husus, uygunluktur. Anahtar kelimelerdeki uygunluk ¢ok degerlidir.
Ciinkii uygun arama sonuglart miisterileri mutlu eder. Mutlu miisteriler para
harcar. Mutlu, para harcayan miisteriler stok sitelerini mutlu eder. Mutlu stok
siteleri uygun anahtar kelimelere sahip fotograflari aramalarda iist siralarda
gostermek i¢in yol ararlar. Bu oldukc¢a pozitif bir geri doniis dongiisiidiir ve
siz bu dongii icerisinde yer alan fotograflara sahip olmay1 hedeflemelisiniz.

Uygun anahtar kelimeler, en acik olan kelimelerdir. (Sylvan, 2011: 196-197)”

Anahtara kelime girerken, ilgisiz kelime girisleri fotografin site tarafindan
reddedilmesine sebep olur. Sadece doktor onliigii giymis bir doktor i¢in “kardiyolog”
veya “laborant” gibi anahtar kelimeler girmek, fotografin reddedilmesine sebep
olacagi gibi, birbirine sarilmis iki ¢ocuk fotografi i¢in “gdz”, “kulak”, “el” gibi
kelimeler girmek de kabul edilmeyecektir. Anahtar kelime girerken, fotografin
gosterdigi durumun olast sonucglarindan bahsedilemez. Bir bardak su fotografina
“igmek” kelimesini anahtar kelime olarak eklemek bir hatadir. Kisi fotograflarinda
yas aralig1 tanimlamasi (bebek, cocuk, geng, orta yash ve yasl) ve konudaki rolii
(turist, baba, avukat, 6grenci, anne, kiz kardes vb.) i1yi tespit edilmeli, uygun bir

belirti mevcut degilse eklenmemelidir.

Bir fotograf¢i, fotografi ¢cekerken neyi ¢ekmeyi diisiinmiisse o kare i¢in en onemli
anahtar kelime odur. Yani bir selaleyi fotograflayan fotografcinin o fotografa
yazacagl anahtar kelimeler selale ile baslamali. Daha sonra fotografta yer alan ve
acikca goriilen objeler ele alinmali; 6rnegin agag, sandal, balik¢i, su vb. cekilen
karedeki hakim renk tonunu (mavi, kirmizi, sari...), modelin ne yaptigini (yiiriiyen,
kosan, diislinen, uyuyan...), modelin halini (yorgun, uykulu, heyecanli, sagirmas...),
fotograf makinesinin konuya bakis acgisin1 (direk bakis, yandan bakis, c¢apraz
bakis...), fotografin dikey mi, yoksa yatay kadrajli m1 oldugunu anahtar kelimeler

olarak yazmak avantaj saglayacaktir.
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“Eklemeyi diislindiiglinliz her anahtar kelime i¢in kendinize sunlar gibi birkag

soru sormaniz gerekmektedir:

Sadece bu kelimeyle arama yapan bir miisteri benim bu fotografimi sonuglar

arasinda gérmeyi timit eder mi?
Fotografim bu anahtar kelime ile anlamli bir sekilde baglantili m1?

Eger iki cevabiniz da “hayir” ise, bu anahtar kelime fotografiniz i¢in uygun
degil demektir. Eger diiriistce “evet” diyebiliyorsaniz anahtar kelime girisi ile
ilgili dogru yoldasiniz demektir. Eger “belki” diye diisiiniiyorsaniz, bu

“hayir” demektir. (Sylvan, 2011:198)”

Anahtar kelime girigini stok siteleri iizerinden yapmak yerine, fotografin exif"
bilgisine islemek, zaman kazandiracak bir yontemdir. Lightroom gibi yardimci
programlar kullanilarak fotografin exif bilgisine eklenen baslik, tanim ve anahtar
kelimeler fotografla birlikte yiiklendikleri her stok sitesinde otomatik olarak
goziikiirler. Bu yardimer programlarla baglantili olarak ¢aligabilen anahtar kelime
listeleri veya eklentileri de mevcuttur. Bu sistemi benimsemek hem fotograf¢inin
kendi arsivini diizenli tutmasim1 saglayacak hem de siteye fotograf yiikleme
esnasinda olas1 bekleme ve gecikmeleri onleyecektir. Ozellikle birden fazla stok
sitesi ile calisan fotografcilar baslik, tanim ve anahtar kelime girislerini fotografin

exif bilgisi lizerinde gerceklestirerek zamanlarini daha verimli kullanacaklardir.

2.6. Stok Fotograf Satis, Ucretler, Yontemler

Stok fotograf satigla ilgili evrensel bir sistem yoktur. Satig sartlar1 ve bu satiglara
bagli olarak fotografcinin kazanci, her sitenin ticari anlayisina gore degismektedir.

Fakat miktar ve oranlar degisse de, prensipler ortaktir.

Exchangeable image file format (Exif) yani Tiirkge cevirisi ile “degistirilebilir gorsel dosya
bi¢imi”; dijital kameralar, tarayicilar ve diger sistemler tarafindan kaydedilen goriintii ve ses
bi¢imlerini belirten standarttir. Dijital fotograf makineleri ile ¢ekilen her fotografta mevcut olan bu
bilgi, igerisine haricen veri girisini desteklemektedir.
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Stok siteleri genel satis politikasi olarak iki yontemden birisini tercih ederler: Ya
miisteriden satin aldiklar1 her fotograf icin bir bedel alirlar ya da belirledikleri bir
ticret karsiliginda belirledikleri sayida fotograf indirme hakki verirler. Bu ikinci
yontemi bir zaman sinirlandirmasina tabi tutup tutmamak yine sitenin kendi Pazar-
lama anlayisina baglidir. Ornegin, Shutterstock bir ay igin belirledigi iicreti veren
miisterisine her giin i¢in 25 fotograf indirme hakki verir. Miisteri o giin indirmedigi
fotograf hakkini ertesi giine devredemez. 25 fotograf indirdikten sonra da gelecek
giinden fotograf indirme hakki alamaz. Bu sistemle fotograf almay: tercih eden
miisteri aboneligi devam ettigi i¢in o giin fotograf alma ihtiyaci yoksa bile fotograf
indirme zorunlulugu hisseder ve muhtemelen ileride kullanacagini diisiindigi
fotograflar1 da indirir. Bu sistem fotograf satig rakamini artirma konusunda oldukca
basarilidir. Benzer bir sistemle belli bir iicret karsiliginda ayda 100 fotograf indirme
hakki sunan Fotolia ise bu indirme siirecini kisitlamaz. Miisteri isterse bir giinde 100
fotografin tamamini indirebilecegi gibi, isterse bir ayin dolmasina bes giin kala tiim
fotograflar indirebilir. Bu iki yontem disinda, Istockphoto ise fotograflar tek tek
satmay1 tercih etmektedir. Bu sistemde ise satin alinan fotografin ebadina gore ticret
degismektedir. Web sayfalarinda kullanilmak i¢in satin alinacak diisiik ¢oziiniirliikli
fotograflar daha ucuzken, baskida kullanilmak icin alinacak olan biiytlik ¢oziiniirliiklii
fotograflar daha pahalidir. Bunun disinda popiiler olan, yani ¢ok indirilen fotograflar
da daha yiiksek fiyat ile satilmaktadir. Istockphoto sitesinde yaptigi bir arama
sonucunda miisteri birbirinden farkli fiyatlarda fotograflarla karsilasabilmektedir.
Satis orani yiiksek olan fotograflardan tercihte bulunmasi durumunda 6deyecegi

rakam yiikselecek ve bu da dolayli olarak fotograf¢inin kazancina yansiyacaktir.

Shutterstock veya Fotolia gibi 123RF sitesi de abonelik sistemi ile ¢caligmakta ve bu
ic firma miisterilerine ayrica fotograflar tek tek satin alma imkéani da sunmaktadir.

Bu stratejilerin tamami, satilan fotograf miktarini artirmay1 hedeflemektedir.

Miisterinin satin aldig1 her fotografin geliri stok sitesi ve fotograf¢i tarafindan
paylasilmaktadir. Bu paylasim bir oran {lizerinden olabilecegi gibi, belirli bir rakam
tizerinden de olabilmektedir. Cok satan fotograflar aramalarda iist siralarda yer alirlar

ve Ust siralarda yer alan fotograflar genelde daha cok tercih edilirler. Bu dongii
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sayesinde ¢ok satan bir fotografi olan fotografci, o fotografin her satilisinda site ile
anlastiklar1 bedeli kazanmaktadir. Bu genel prensipler dahilinde bir stok sitesine
fotograf veren fotograf¢i o fotografinin her indirilisinde elde edecegi kazanci agikca
bilmektedir. Istockphoto gibi download sayisi arttik¢a fotografin fiyatinin arttig

durumlarda fotograf¢1 daha ¢ok kazanacaktir.

Stok siteleri yeni baglayan fotografcilar ile satis1 yiiksek olan fotograf¢ilar arasinda
da ticretlendirmede degisiklikler yaparlar. Belirledikleri bir rakamin iistiinde satis
gerceklestiren fotografcilara daha yiiksek oranda ticret vererek basariya tesvik

etmektedirler. Bu kademeli yiikselis her site i¢in farkli rakamlardadir.

Bir fotograf¢1 ¢gekmis oldugu fotograflar1 birden fazla stok sitesine yiikleyebilir. Ka-
nunen bunu engelleyen ya da kisitlayan bir durum séz konusu degildir. Ancak tiim
stok siteleri en 1yi fotograflarin sadece kendilerinde olmasini isterler ve bu sebeple
eger bir fotograf¢1 fotograflarin1 sadece kendi sitelerine ylikleyecegine dair bir temi-
nat verirse satilan fotograf {izerindeki kazancini artirmayi taahhiit ederler. “Miinhasir
fotograf¢1 olmak”™ denilen bu durum, fotograf¢inin stok fotograflarin1 sadece belli bir
siteye yiiklemesi durumudur. Miinhasir fotograf¢ilarin yiikledikleri fotograflar1 ara-
malarda yukarida gosteren siteler hem miisterilerine sadece kendilerinde bulabilecek-
leri gorselleri sunmus olurlar hem de fotografciya daha yiiksek kazang saglarlar.
“Parcali miinhasirlik” denilen bir baska versiyon da, bir fotograf¢inin sadece belirle-
digi fotograflarin o sitede satilacagina dair taahhiit vermesidir. Yani fotografci baska

sitelere de fotograf yiikleyebilirken, miinhasir fotografini baska sitelere yiikleyemez.

Temel miisteri kitlesi ortak olsa da, her stok sitesinin gerek pazarlama stratejileri
gerekse bolgesel popiilariteleri sebebiyle farkli miisteri potansiyelleri vardir. Stok
fotograf ¢ekmeye yeni baslayan bir fotograf¢i, kendi fotograf tarzini en iyi
degerlendirebilecegi siteyi belirlemek icin ilk basta birden fazla stok sitesi ile
calismalidir. Bir siire bu sekilde devam ettikten sonra ve kayda deger bir portfolyo
olusturduktan sonra kazancini en yiiksek seviyeye cikartabilecegi sitede miinhasir

fotograf¢i olmay1 hedeflemelidir.

Baslangi¢ asamasi sikintili ve kimi zaman karmasik olan stok fotograf sektori,

sabirla devam eden fotografcilar icin ciddi kazang imkanlar1 sunmaktadir.
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2.8. Stok Fotograf Sitelerinin Goziinden Stok
Fotografcilhik

Fotolia Sitesi Yoneticisi Akin Kiilhanbey ile Roportaj

Firmanizi kisaca tanitir misimz?

Fotolia kasim 2004 ‘ten beri stok fotograf alaninda hizmet sunmakta. Nisan
2014 itibariyle arsivimizde 28 milyon iizerinde gorsel mevcut. Microstock dedigimiz
ucuz, yani maliyeti ¢ok diisiik olan fotograflarin sunulmasi bu piyasada gercekten bir
devrim yaratt1 diyebiliriz. Ciink{i daha 6nce bu tip fotograflar ¢ok ¢ok daha yiiksek
ticretlerle satiliyordu. Simdiyse internet imkani sayesinde maliyet diistigl igin
diinyanin her yerinden, internet baglantis1 olan herkes igerik gonderilebiliyor. Ya da
interneti olan her sirket yada her serbest ¢alisan kisi de buradan fotograf alip kendi

isinde / projesinde kullanabiliyor.

Fotografcilarin sitenize kayit olma ve fotograf yiikleme siirecinden

bahsedebilir misiniz?

Uzerinde fotograf olan herhangi bir resmi kimlik belgesi ile, pasaport, kimlik
veya ehliyet ile fotografcilarimiz siteye kayit olabilmekteler. Kayit olduktan hemen
sonra kisi isterse hemen arsivinde 5000 tane eser bulundurur. Direk 5000 eseri ftp
yoluyla bize gonderebilir. Editorlerimizin eline gectikten sonra onlar gonderilen bu
fotograflar1 kontrol edip, inceleyip, bizdeki satis egilimine gore satip satmayacagi vs.
gibi bazi kriterleri géz Onilinde bulundurarak onaylar ya da reddederler. Bunun
yaninda teknik hatalara bakarlar. Teknik hata varsa otomatik mesajlarla sanatcilara
bildirirler. Onlara 24 saatlik bir zaman taniniyor ve 24 saat igerisinde fotograflarin

tizerinde degisiklik yapip bize tekrar gonderiyorlar.

Normalde bazi stok sitelerinde sanat¢cinin basta kabul edilmesi icin 5
veya 10 tane fotograf gondermesi gerekiyor ve eger onlar onaylamirsa siteye
kabul ediliyor. Sizde dyle bir durum yok demek ki. Elinizde portfolyonuzda ne
varsa hepsini birden de gonderip sonucu bekleyebiliyorsunuz. Bu c¢ok biiyiik bir

avantaj!
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Kesinlikle... Yani biz, zaten fotograf¢ilarin rahat etmesini istiyoruz. Ne
referans, ne belli oranda fotograf yollamasini istiyoruz. Diger sitelere gore daha
idealist davraniyoruz anlayacaginiz. Ticari boyutuna bakiyoruz daha ¢ok. Sanatsal
olup olmamasina bakmiyoruz. Sanat¢inin bitirmis oldugu fakiilte, ¢alistiklar1 yerler
bizi ¢ok ilgilendirmiyor agikg¢asi. Bir sigorta sirketi mutlu bir aile tablosu fotografi
alir, bir hastane ilaclar veyahut agrilarla ilgili bir fotograf alir. Mesela bir 6rnek
vereyim. Avusturya’da Porsche’da yiiksek miihendislik yapan ¢ok iyi bir fotografci
arkadasimiz var. Cektigi fotograflarla aylik maasindan daha fazla maas kazaniyor.
Yani tamamen hobi olarak yaptig1 bir isten ciddi paralar kazaniyor. Demek istedigim
nerede calistig1 ne is yaptig1 fotografi niye ¢ektigi bizim i¢in bir dnem arz etmiyor.
Iyi fotograf ¢ekiyorsa bizim igin degerlidir. Ve tabi bu is her insana gore degil.
Sabirlt olmak gerekiyor. Bir siire bir sey satmayabiliyorsun. Ama ¢ok kisa siireler
icinde ¢ok iyi paralar da kazaniyorsun. Tabi stoktaki mantik iyi fotograf ¢ekmekten
daha farkli bir sey. Kimi arkadaslar var sanal fotograf yarigmalarina girmis ve
kazanmis ama sitede kabul edilmeyince c¢ektigi bir iki fotograf satilmayinca siteden

ayriliyor.
Sitenizdeki isleyisten biraz bahseder misiniz?

Mesela siz fotograflar1 yiiklersiniz, editdr grubumuz 45 giin icerisinde onaylar
ya da reddeder. Tabi reddedilme nedeni de size bildirilir. Fotografin reddedilmesine
neden olan kusurun giderilmesi icin 48 saat siire verir. Bu siire icinde sanatci
fotografin reddedilmesine neden olan kusuru giderir ve tekrar bize yollarsa biiyiik
ihtimalle kabul edilir. Kabul edildikten hemen sonra fotograf ¢evrimigi olur. Yani

artik herkes ona ulasabilir.

Stok isine heniiz giren birinin bir cok site ile calismas1 m1 daha iyi yoksa

tek bir site iizerinden satis yapmasi mi?

Eger profesyonelseniz ve ¢ok referansiniz varsa ve bunlarin hepsini organize
edebiliyorsaniz bir¢ok siteyle ¢alismak elbette daha iyidir. Ciinkili her siteden para
kazanirsiniz. Her sitenin miisteri portfolyosu farklidir. Mesela Shutterstock’un

miisteri portfolyosu farklidir, Fotolia’nin daha farklidir. Ciinkii kullanicilar1 bir kere
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farklidir. Yani miisterisi. O yiizden herhangi bir sitede satis1 iyi olan bir fotograf bir
baska sitede hi¢ satmayabilir. ilk énce bircok fotografi -diyelim ki 100 fotografi-
degisik sitelerde satiga sunmak mantikli. Ciinkii bu sayede hangi fotograflar nerede
iyi satiyor anlamis olup ona gore satislar yapilir. Ya da kismi miinhasirlik diye
bildigimiz bir durum var. Bu ¢ok 6nemli. Ciinkii bu kismi miinhasirlik dedigimiz
statlide fotograf basimma miinhasirlik yapabilirsiniz. Mesela dersiniz ki A B C
resimlerimi yalnizca Fotolia’da satiyorum, bunlarin miinhasir olmasini istiyorum ve
onlar1 kilitliyorsunuz. Fotograflarinizi yine herhangi bir sitede satabilirsiniz ama

miunhasir olanlar1 satamazsiniz. Onlar sadece bizde kalir.

Peki sitenizde en fazla aranan fotograflar nelerdir. Ve arsivinizde eksik

olanlar nelerdir?

Genelde kadin, mutluluk ve sevgi kelimeleri en ¢ok arananlar arasinda. Kadin
¢ok aranmyor Ozellikle. Bunun nedeni ¢ok basit. Reklamlarda genelde kadinlar

kullanildigindan.

“Mutlu kadin” gibi bir kelimenin yanina sifat konularak da aranabiliyor.

Mutlu kadin, giilimseyen kadin gibi.

Eskiden microstok kavram hayata gecmeden oOnce biiyiik ajanslarin
hakimiyeti soz konusuyken lisanslar zaten managed-free seklindeydi yani bir
fotografi aldigimz zaman nerde, nasil, hangi bolgede, kac¢ periyotta
kullanacaksiniz, gibi hesaplar yapilarak yiiksek fiyatlarda fotograflar satin
alimyordu. Akabinde internetin yayginlasmasi, fotograf makinalarinin dijitale
doniisii gibi bir takim etkenlerle fotograf kolay iiretilebilir bir sekle gelince ve
farkh insanlarda bu sektore girince royalty-free dedigimiz durum ortaya cikti.
Belki 50 dolara 100 dolara, kullanim hakki simirsiz denilebilecek kadar olan,
ihtiyacimiz1 rahatca karsilayabilecek sekilde bir telifle fotograflar satilmaya
baslandi. Sonra en son gelismelerle birlikte artik fotografin telifinin iizerine
fiyati da diismeye basladi. Sektore gelen diger fotografcilar sebebiyle de
microstok ortaya ¢ikti. Yani 1 dolardan baslayan fiyatlarla stok fotografinin

satin alinmasi gibi bir durum s6z konusu oldu.
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Evet aynen Gyle.

Simdi sitenizden ters 1sikla cekilmis popiiler fotograflarimzdan insan
siluetleri var. Yiizii belirgin degil ama orada bir insamin var oldugu belli veya
sirtindan cekilmis. Dagin tepesinden yiizleri gozilkmeyen insanlar bir erkekle

bir bayan var. Bunlar icin model so6zlesmesi gerekiyor mu ?

Yok hayir gerekmiyor. Yani o kisi taninmiyorsa, o zaman model izin
belgesine gerek yok. Ama taninir sekildeyse -bu bir insan toplulugu da olabilir- o
zaman mutlaka model sdzlesmesi girmeniz gerekir. izin belgesi olmayan eserleri biz

kabul etmiyoruz. Ne kadar iyi olursa olsun.

Model sozlesmesine imza atan bir modelin kabul ettigi yiikiimliiliikler
neler? Bu fotografin her tiirlii ortamda her tiirlii calismada kullanilmasina razi

olmak gibi bir durum degil mi?

Kaba hatlartyla sdylemek gerekirse model “Ben ¢ekildigim bu fotografimin
ticari amaclar i¢in kullanilabilecegine izin veriyorum” seklinde bir seye imza atiyor.
Tabi degisik model izin belgeleri var. Bazilari daha genis haklar veriyor, bazilari

daha az veriyor.

Teorik olarak ben kiz kardesimin fotografim c¢ekip stok sitesine
koydugum zaman o fotograf Paris metrosunda —mesala- giizellik salonunun

ilan1 olarak kullamilabilir, degil mi?

Aynen. Ama orada bir takim kisitlamalarda bulunuyoruz. Mesela sigara veya
alkol reklaminda kullanilmasini istemiyorum diye maddeler var onlara gore

koyuyorsunuz model fotograflarinizi.

Yani Kkisiyi rencide edecek, zor durumda birakacak seylere kars1 da

onlem aliyorsunuz?

Elbette. Ciinkii insanlara bunu agiklamak zorundasiniz. Bunun nerede nigin
hangi amagclarla kullanildigin1 bilmesi hakki. Neresinden bakarsaniz bakin o fotograf
onun fotografi oluyor. Mesela ¢opgatanlik sitelerine koymak i¢in bir fotografi satin

alamaz kimse...
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Peki su anda sitenizde kag¢ fotografci ve kac tane miisteriniz var?

Yaklasik olarak 270 bin sanat¢1 mevcut. Ayni oranda miisterimiz de var. Ve

tabi bu say1 siirekli olarak ytikseliyor.

Yiiklenen fotograflar degerlendirmeye tabi tutulurken bir takim Kriter-
leriniz var. Mesela ne kadarhk Photoshop miidahalesine miisade ediyorsunuz?
Photoshop miidahelesinin bir sinir1 var m1 ? Retouch’in 6tesinde miidahaleye

izin veriyor musunuz?

Olabildigince az miidahale edilmis fotograflar her zaman tercih ediliyor. Ve
artik zamanla bu kriterde de esnemeler oluyor. Mesela simdi dekupeye izin veriliyor.
Mesela Italya’da bir arkadas var, Photoshop’u ¢ok iyi kullaniyor. Ornegin, bir adam
yapmis, kafatasini agmis, i¢ine fikirler yerlestirmis. Cesitli manipiilasyonlar yapmis
yani? Onun yiiklemis oldugu bu fotograf inanilmaz ¢ok satiyor, ¢ok biiyiikk bir
miidahale olmasimma ragmen. Ama tabi sizin bahsettiiniz sekliyle teknige dair bir

miidahale ¢ok tercih edilmiyor acikcasi.

Bunlarin disinda kabaca kriterleriniz nelerdi? Teknik basarimmin disinda,

kavramsal Kkriterleriniz var midir mesela?

O konuda bir kriterimiz yok. Sanat¢i istedigi alanla ilgili seyler ¢ekebilir.
Tabi biz belli seylere, mesela pornografiye, ¢ocuklarla ilgili seylere izin vermiyoruz.
Onun disinda sanat¢1 6zgiir. Bir takim etik kriterleri bozmadig siirece bir sikint1 yok.

Her tiirlii stok ihtiyacini karsilayabilir.

Peki fotograflar: red ederken degerlendirdiginizde , red edilisteki en sik
karsilagtigimz red sebebi nedir ? Netsizlik mi, konuya odaklanma m ya da

fotografin bir seyi anlatmiyor olusu mu?

Tam odaklamama en biiyiik red sebeplerimizden birisi. Fluluk, teknik ac¢idan

temiz olmamasi da diger red sebepleri.

Son olarak sektoriin gelecegi nereye dogru ilerliyor ? Mesela stok video
diye bir sey var artik giindemde. Bir donem illiistrasyonlar ciddi furyaydi simdi

stok videolar m dyle olacak.
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Simdi tabi o da kendi iginde bir sektdr halini aldi. Ama fotograf kadar 6zgiir
bir alan degil. Ciinkii her seye ragmen fotograftan daha fazla teknik ekib ve ekipman
isteyen bir is. Videoya ulasabilme olanag1 daha zor bir de. Onu sergilemek bile ayri
bir is.. Fotografin maliyeti ¢ok diisiik bir sekilde baskis1 yapilabilir. Yani ¢cok daha
hizli ve pratik. Video'da dyle degil. Videoda pahali yani maliyeti yliksek olan bir alt
yapiya ihtiyaciniz var. Onu kaldirabilecek bir monitére ihtiyacimiz var, bir
bilgisayara, DVD'ye, onu okuyacak cihaza ihtiyaciniz var. Bunlarin her biri ayr1 bir
maliyet ve mesakkat. Bana kalirsa fotograf daha kalic1 ve gelecegi daha parlak bir

alan.

Verdiginiz tiim bilgiler icin tesekkiirler.

2.9. Stok Fotografcilarinin Goziinden Stok Fotograf

2.9.1. Stok Fotografcis1 Tarik Kizilkaya ile Roportaj

Stok fotograf sektoriine giris siirecinizden biraz bahsedebilir misiniz?

2010 Mart ayinda ilk fotografimi yiikledim Istock’a. O siralarda okula bitirme
projemi veriyordum. Mart ayinda ilk fotografi yiikledikten sonra Temmuz’a kadar
higbir sey yapmadim aslinda. Ilk zamanlarda 6niimiize ne gelirse onu ¢ekiyordum,
0zel bir sey yapip su ¢ok satiyor ya da bu az satiyor diye bir diisiinceye girmedim.

Belki de ¢cok 6nemsemiyordum aslinda.

Elde ne var, dyle cekiyorduk. Ama pek bir sey sattigimiz yoktu aslinda.
Baktik olacak gibi degil neler ¢ok satar neler ¢ekebiliriz diisiincesiyle daha bilingli
cekimler yapmaya bagladik. O zamanlar ayda 150 dolar-200 dolar gibi para gelmeye
basladi.

Asag yukari kag fotograf vardi?
O zamanlar m1? 300-400 diyebilirim.

Belki de plansiz cekilmis ama kalite olarak yiiksek fotograflar diyebilir

miyiz bu fotograflara?
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Baglangigta soyle bir sey vardi. Herkesi kabul etmiyorlardi. Standarttan
gegciriyorlardi. Simdi de dyle, 10 fotograf yiikliiyorsun, test ediyorlar. Ondan sonra da
18 fotograf ylikleme hakkin oluyordu haftalik. Su an o 1000, herkese sinirsiz. O
zaman miinhasir olana kadar, yani onlarin standardini gecene kadar haftalik 18
fotograf yiikleme hakkin vardi. Ilk 18 fotografi yiikliiyordun, iicii kabul ediliyordu.
Bu tabi otomatik olarak motivasyonu bozuyordu. Bir de adamin ne istedigini
anlamiyorsun. Bir hafta once televizyon yiikledim, bir hafta sonra kabul etmiyor.
Bundan bende ¢ok var diyor mesela. Artik televizyon yiikleme diyor. Ama bir hafta
sonra yiikliiyorsun yine kabul ediyor. Muhtemelen orada ki, bu fotograflar1 kabul
eden insanlarin bireysel, o anki ruh haline de bagli ya da mesela o hafta ¢ok fotograf
yiiklemislerdir, kabul etmislerdir. 1 yil sonra, 150-200 dolarlardan sonra bilingli bir
seyler yapmaya basladim artik. Zamanimin ¢ogunu sabahlara kadar hafta i¢leri is
yokken bilgisayar ya da telefondan, Istock’da neler oluyor, bakarak geciriyordum.

Sadece Istock’da degil Shutterstock’da da, Dreamstime’da ya da Fotolia’da...
Peki simdi hangi asamada?

Simdi o kadar zaman ayirmiyorum. Yani sitelerde kimin ne ¢ektiginden
ziyade bir seyler c¢ekmekle ugrastyorum. Ama belli bir zaman ona ayirmak
zorundayim yine. Yoksa sadece diisiinerek ya da elime gelen seyi ¢ekeyim bunu
cekeyim diyerek olmuyor. Zaten onlarda brief veriyor sana arada bir. Her yilbasinda,
gelecek senenin trendleri agiklaniyor. Bunu her site yapmiyor ya da her sitenin yapis
sekli farkli. Shutterstock sana bir mail atip info grafikle -bu yil sdyle yaptilar- Hangi
renk tonlamasindan hangi fotograflarin ¢ok sattiklarini, ¢ok satabileceklerini
bildiriyor. Sonucta onlar da bunu yapmak zorundalar. Cilink{i onlarin asil isi. Asil

paray1 kazanan onlar.

Peki stok fotografcihikla insan hayatini temin edebilir mi? Soylediginize

gore bu isten iyi kazamlabilir?

Elbette. Fakat sOyle bir sey var; bu isten 200-300 dolar kazanmaya
basladigim zaman ben de herkese yapmasi icin tavsiyelerde bulundum. Yakinimdaki

arkadaslara, hatta hocalarima bile.. Cogu basliyor bir hafta sonra birakiyordu. Oysa
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bu iste sabir ¢ok dnemli. Insanlarin 1 yil boyunca oradan higbir sey almadan bir
seyler vermesi gerekiyor. Bu ¢ok zor. Insanlar 1 yil hi¢ ¢alismadan gecinemezler.
Benim sansim hafta sonlar1 barmenlik yapmamdi. Toplamda 15 giin calistyordum
ama 15 giin tatil yapiyordum. Full time ¢alismiyordum. Full time c¢alismayan
arkadaslarim da vard1 ama onlarin da sabr1 yetmedi. Hepsinin bos iiyelikleri var. Ismi

olan ama 2-5-10-100 fotograftan 6te gecemeyen tiyelikler bunlar.

Ben bircok fotografcinin Ingilizce konusunda béyle tokezleyip ayagimin
takildigim diisiiniiyorum. Size bunun etkisi var midir fotografcilarin pek

tutunamamasinda?

Anlamiyor, bir de cevabi da anlamiyor. O ¢ok 6nemli. Santyorum o konuda
da talihliydim. Ciinkii, o zamanki kiz arkadasim ve su anda da esimin, ¢ok iyi
Ingilizce biliyor olmasiydi. Benim dyle de bir sansim vardi. O énemli bir yiizde yani.

Cilinkii diger tiirlii adamlarin ne dedigini anlamayinca daha da sabrin tiikeniyor.
Peki Istock’a yiikledikten sonraki siirec nasil ilerliyor?

Agikcas1 o konuda giincel olarak kesin bir sey diyemeyecegim. Fakat ¢ok
yakindan tanidigim biri var. Ilk 3 fotograf yiikledi, Dediler ki Istock’un standartlari
altinda ve kabul edilmediniz. 15 giin sonra yeni bir 3 fotograf daha yiikleyiniz
dediler. 15 giin sonra baska 3 yeni fotograf daha yiikledi, 1 hafta sonra ayn1 cevap
geldi. 1 ay sonra yeniden yiikleme hakkiniz agilacaktir, 3 fotograf daha yiikleyiniz. 1
ay sonra yeniden yiikledi, 1 hafta sonra cevap geldi. Tam 45 giin sonra tekrar
yiikleyiniz. Bir daha yapt1i 90 giin sonra fotograf yiikleyiniz diye cevap geldi. 90
giinii bekledi, nisan ayinda yeniden ytiikledi. 2 giin sonrasinda ancak onay geldi. 5
kere falan reddedildi. Yani erkenden kabul de edilebiliyorsunuz tez elden red edilip

birka¢ ay sonrasina da atilabiliyorsunuz.

Bu ise baslayayim diyen biri nasil yapacak bu isi? Giiniimiiz sartlarinda

tabi!

Bir kere, 6nce de sdyledigim gibi sabrederse bu isten ge¢imini temin eder.
Yoksa olmaz. Sonrasinda ki asamalarda daha ¢ok teknik isi.. Biraz parasi olan en

azindan 6 ay kendi kendini idare edecek yatirimi olan bir kisi bu ise girisebilir
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demektir. Mesela sen yapacaksin. Gittin kendine bir tane D800 aldin ya da daha
diisiik bir makine de olabilir. Basladin gezi fotografi cekmeye. Gittin izmir’e, Efes’i
cektin, kordon boyunu ¢ektin. Adana’ya, Trabzon’a, Atina’ya, Roma’ya gittin.
Biitgen oldugu i¢inde bunu yapabiliyorsun. Roma diye lightbox yaparsin, Barcelona
diye lightbox yaparsin. Gidip yirmi-otuz bin lira harcayip stiidyo kurmana yok. Ha
bu kadar sey yaptin ama bunun getirisi ne olur ¢okta emin degilim, getirmeye de
bilir yani. Clinkii artik Barcelona bes bin yildir Barcelona, Roma’da bes bin yildir,
yedi bin yildir Roma. Bugiin Istock’a girsen, Roma yazsan muhtemelen yiiz bin
fotograf ¢ikar. O yiizden de sifirdan baglayan kisinin stiidyo kurmasi belki de daha
mantikli. Paraflash 1siklar, iyi bir makine, ama dedigim gibi digeri de bir tercihtir.
Yan gelirin olmus olur. Isin vardir, bir de buradan emekli maas1 gibi ayda 400 dolar
gelir sana. Gezi fotograflar1 da hi¢ getirmez degil. 2 tane fotograf tutturursun onlar
bine ¢ikarlar seni gotiirtirler yani. O ylizden bugiin her tiirlii fotografta stock yapilir.

Ama minimum 16 megapikselden baglamali.

Peki tilm bu isleyiste isi kolaylastiracak ve daha da profesyonel kilacak
ne yapilabilir. Mesela makro lens olsa ivme kazandirir, genis ac1 daha iyidir gibi
teknik ekipman olarak su olmah su kadar megapikselden daha diisiik olmamah

gibi detaylandirmalarin bu isteki yeri nedir?

Ben kendi isleyisimden hareketle anlatmis olayim. Nikon D800 ilk ¢iktiginda
hemen aldim. O zamanlar, benim tercihim genelde hep 24-70, sonra 105mm aldim.
105 makro. Clinkii stokta bu lens ¢ok ige yarar bir lens. Ama makroyla baslamak
stokta daha iyi olabilir.

Fotografta arka plan temizlig¢inin yeri nedir peki?

Arka plan stok fotografciligin olmazsa olmazi. Stock fotograf var oldugundan
beri hep fresh olan seyler tercihtir. O ylizden de stokta bence prime lens 6nemli. 105
makro ile baglamak mesela sonra 24 milimetre daha sonra 50 ve 85... Tele 70-200
... 24 mm, 16-35 mm... Saydigim lenslerin varsa zaten ¢ekilemeyecek fotograf en
azindan teknik olarak yok. Cekebilmesi ise insanin kendi yetenegi... Ben D800’

daha sonra sattim, simdi Sony kullantyorum.
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Stock fotograf ¢cekmeye 6zel olarak ayirdigimiz vakitler var mi, yoksa o
an oniiniize ne gelirse mesele “elimde bir cay bardag var onu cekeyim” mi

diyorsunuz?

Aslinda biraz dyle biraz degil. Kimi zaman evet evimde bir ¢ay bardag: var
ve cay demleyebiliyorum. Yapip ¢ekeyim zaman kaybi mi acaba? Cay ¢ekersem kag
tane satar? Ya da ben gideyim tiim unsurlar1 toplayayim, yesil cay, siyah cay,
papatya cay1, bilmem ne ¢ay1 baharatgida ne varsa hepsini toplayayim. Onlar bir
araya getirir ¢cekerim. Fincanda ya da yanlarina yapraklar dokerim gibi bir sey, glizel

bir demlik alirsin i¢inde ¢ekersin kenarina bir limon dilimlersin.
Prodiiksiyon yaparsin yani.

Elbette prodiiksiyon sart bence. Bir seyler hazirlamak. Benim mesela 1 yildir
topladigim bazi seyler var. Kuru yemis seti ¢ekecegim. Bakir seyler buldum
Mardin’de. Bakir seyler aldim. Ankara’da kalede tahta oyma bir seyler vardi onlari
aldim. Pegeteler biriktirdim. Simdi basmna bir oturursam 400 kare g¢ikaririm diye

hayal ediyorum.
Bu isin ayrica keyifli olan bir yam degil mi?

Tabi. Hemen gidip aldik ¢ektik mesela. O da biraz zor sikintili oluyor. Koy
¢cek koy ¢ek, onlarin bilgisayar basinda diizenlemesini yapmak da bir siire sonra

sikint1 vermeye basliyor.

Cekmeye baslamadan once kafamizda cekeceginiz seyi goriiyor musu-
nuz? Sunu ¢cekmeyi amachyorum diye bir sey var m? Ise baslarken “Su fotog-
rafi yakalayacagim ben” diyerek, zihninizde o fotografi canlandiriyyor musu-

nuz? Yoksa, kervan yolda diiziiliir mantigiyla mi1 hareket ediyorsunuz?

Ikisi de var gibi. Mesela ben bu ¢ay1 suradan ¢ekerim diyorsun. Cekerken
once bir yatay bir de dikeyini alman lazim. Stockta bir kere o sart. Ondan sonra farkl
acilar denersin. Isiklarini degistirebilirsin, fonunu degistirebilirsin. Boyle malzemeler
bulundurmak lazim. Benim evimde beyaz, siyah, mavi karton var. Mavi fon var,

kumaslar var. Ahsap zeminler yaptirtyorum marangozda ya da Bauhaus’dan sunta
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aliyorum. Suntalar1 kendim boyuyorum. Boyle seyler yapmak lazim. Her tiirli

prodiiksiyonu kendin yapinca da zevkli oluyor. Tabi biit¢eye gore.

Yiikledigin seylerin iyi satip satmamasinin, sectigin konu ile yiikledigin

zamanla bir alakasi oluyor mu peki?

Tabi. Bazen en iyi model ve en iyi ekipmanla ¢ok iyi yaptigim bir is ¢ok iyi
sonug¢ vermeyebilir. Mesela o an ¢ekecegin model fotografi icin modele 1000 dolar
vermissindir. Cok giizel is kadin1 fotograflar1 ¢ekmigsindir ama o hafta onlarin
bayram ya da o hafta tatil. Hi¢ kimse almaz o fotografi. Her seyi bilmen lazim. Bir
hafta bu adamlarin resmi tatili. Kimse o hafta o fotograflar1 almaz. Fotograflar ¢op
olmaz da potansiyelini kaybeder. Sen onlar1 normal bir is giiniinde ytiklesen belki de
hemen satilacaklar. O ylizden diinyayr mutlaka takip etmen gerekiyor. Sadece
stoklar1 degil. Mesela Yuri Arcurs ne yapiyor, Lise Gagne ne yapryor? lyi stok
fotografcilarin yaptiklarii takip etmek de koti. O zaman da taklitten Oteye
gidemiyorsun. Onlara da bakmalisin ama bir seyin %10 unu ancak ona ayirmalisin
bence. Geri kalan zamanin biiyiik ¢ogunlugunu bence reklam diinyasina ayirmak
lazim. Dergi karistirmak lazim. Teknoloji dergileri, hangi reklamlar ¢ikiyor? Adds
of the World diye bir site var mesela onu takip etmek lazim. irlanda’nin San Patricks
Day’ini, Paskalya Bayrami’ni, Amerika’nin Kurtulus Giinii’nii Rio Karnavali’ni
bilmen gerekiyor. Iran’da bilmem ne bayrami var diyeceksin. Hac mevsimi geliyor

umreye gidiyor insanlar diyeceksin. Misir’da i¢ savas var.

Ozellikle stokun bambagska bir dili var anladigim kadariyla. Ciinkii bir

fotografin giizel olup olmamasiyla alakah degil sadece.

Teknik olarak dogru olmak zorunda bir kere. Dogru beyazi olacak, net yeri
dogru olacak. Iyi bir makineyle cekilmis olacak. Model giizel olacak fonun temiz
olacak. Ustiine bir de yaratici seyler olacak. Stock &yle bir sey. Reklamcilarin
kullandig1 bir sey. Sen reklamcilara miihendis kafasiyla bir seyler yapip, diiz
buzdolabi, diiz makine koyup c¢ekersen onlar1 da birileri kullanacaktir ama ondan on
tane satarsin. Ama masay1 biri baltayla ortadan ikiye bolerken ¢ekersen ondan iki bin

tane satarsin.
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Nesnel fotograflar var mesela. Cay bardag: deyip cay bardagim cekmek
var. Bir de kavramsallastirilabilecek fotograflar var. Ucurtma var bir de
ozgiirliik var. Ozgiirlik kavram. Ucan balonlar ve mutluluk gibi... Buna
benzer seyler. Sektore ilk kez katilacak olan birisinin, bir kavrama da denk
gelen fotograf anlayisiyla yola ¢ikmasinda, bir takim avantajlardan so6z etmek

miimkiin olabilir mi?

Cok dogru bir sey. Bu senin soruna tam cevap olacak mi bilmiyorum ama
“ben sadece icecek fotografi cekiyorum” diyenler digerlerine gore daha basarili
olabilirler. Yoldan gecerken ¢ok giizel bir kedi vardi onu da c¢ekeyim, onu da
yiikleyeyim dersen olmuyor. Sen yemek fotograf¢isisin, ¢ok giizel yemekler
cekiyorsun. O portfolyoyu bozmayacaksm. Insanlar senin ismini buraya

kaydediyorlar, o dergici, o reklamci.

Anahtar kelime de ¢ok can alici bir kisim degil mi? Fotografin belki de

kendisinden daha onemli.

Cok onemli ve ¢ok zaman alan bir sey. Her hafta ortalama 100 fotograf
yiikliiyorsak diyelim ben hi¢ yiikleyemedim ama! Her hafta 100 fotograf yiikliiyor
olsam, neredeyse bir bucuk giinilinii ya da iki giinii anahtar kelime girmek fotograflar
diizenlemek alabilir. Baglik giriyorsun, tanim giriyorsun. Sonrada 55 ile 50 arasinda
anahtar kelime giriyorsun. Bir giiniinii kesin alir. 100 fotograf. O da hizliysan. Yavas
bir adamsan, Ingilizcen kétiiyse, kelimelere bakiyorsan sozliiklerden falan iki giiniinii
o alir. Kaba bir hesap yapsan, bir gilin gittin prodiiksyon yaptin. Bauhaustan zemin
aldin, Kapali Carsi’dan findiklar1 cevizleri aldin. Geldin evde bunlar1 kurdun,
¢ekimini yaptin iki giin. Bir giinde 300 tane fotograf ¢ekmissin. Pazartesi yaptin Sali
oldu simdi Carsamba’ya geldin. Carsamba-Persembe oturdun photoshop yapmaya
basladm. Iki giinde cektigin 300 fotograftan 100 fotografin Photoshop’unu yaptin
diyelim. Photoshop’da da ¢ok hizlisin. Ondan sonra sana 2 giin kaldi. Cuma,
Cumartesi. ylikleme yapip, anahtar kelime girdin bunlar1 hergiin sabah 8 de kalkip
aksam 6-7 ye kadar yapman lazim. Yoksa olmaz. Sonra bir Pazar giiniin kaldi. O
Pazar giinlinde de tatil mi yaparsin, yoksa bagkalarinin fotograflarina bakip yeni

projeler pesinde mi kosarsin, dinlenir misin kendin karar vereceksin.
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Baslangicta sadece bir sitenin miinhasir fotograf¢is1 olmak m1 mantikl,
yoksa ilk donemde boyle sitelerin hepsine yiikleyip oradaki duruma gore bir

yere adapte olmak mi?

Baz iilkelerde Fotolia birinci sirada. Mesela Avrupa’da. Ama en ¢ok satis
yapilan Kanada’da, Amerika’da, Japonya’da Shutterstock birinci sirada. Belki
123rf’nin de birinci oldugu iilkeler vardir, bilmiyorum. O yiizden baglangicta hepsine
birden satayim ya da birkag siteye satayim diye bir karar vermek lazim. O yiizden
Shutterstock ve Istock’a yiiklilyorum ben. Buna karar verdigim zaman tamam. Sonra
4-5-6-7-10-12 siteye satabilirsin. Ya da direk baglangigta diyeceksin ki, ben bu ise
cok zaman ayiramiyorum. Zaten &gretim gorevlisiyim, hocayim ve maasim var.
Arada fotograf ¢ekiyorum onlar1 yiikleyecegim dersen, girersin Istock’da miinhasir
fotograf¢1 olursun. Tek bir siteyle ugrasirsin. Istock sana daha fazla para verir, daha
fazla satis yaparsin. Ciinkii Istock diinya capinda en fazla trafik alan ikinci site,

birincisi Shutterstock. O yiizden de bdyle bir yol ¢izmek daha mantikl.

Ben biraz modelli ¢ekimleri iizerinden gitmek istiyorum. Esiniz size
modellik yapiyor aym zamanda. Peki mesela bugiin siz esinizin fotografim
¢ektiniz koydunuz Hindistan’da bir banliyode kanserle savas afisinin altinda
esinizin fotografi var, model sozlesmesinin icerisinde bunlarla ilgili maddeler de

var m1?
Tabii ki.

Yiiz kizartici olmamak sekliyle her tiirlii ilanda reklamda kullamlma

ihtimali var yani.
Tabi tabi s6z konusu.
Satilan fotograflarimizdan biraz bahsederseniz?

En c¢ok satan fotograflarimdan bir tanesi 600 kiisiir satmis. Bir tane emlak
anahtart. Onu ben Emindnii’nde gezerken 2 liraya satin aldim. Toptan anahtar satan
bir yer vardi. Adam dyle tek tek satmiyoruz dedi. Biraz fazla israr ederek sonunda

aldim ve c¢ektim. Toplam satisim 600’iin {izerinde. Ondan da yaklasik 2000 dolara
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yakin para kazanmisimdir. Ama onun yerde olani var, elde olani1 var onlar satmadi.
Onlar 2-3-5 tane satti. Hizli hizli bir kag satis yapti. En 6n sayfada kaldi. Ve satis1
cok hizliydi. Ben, 1000-1500 olacak diye tahmin ediyordum. 500‘den sonra durdu
ama. 500 1 gectikten sonra gergekten cok enteresan bir sekilde ¢ok az satmaya
basladi. Ondan sonra bir yilda 500 sattiysa iki yilda anca 160 tane satt1 da 660-670
oldu.

Yani aslinda bu is devamlilik da isteyen bir is. Fotografi ¢ektin, ¢ok iyi
calistyorsun. Demin anlattigim yontemle 1 yilda on bin fotografin oldu icerde, 20-30
bin dolar para kazaniyorsun. Sonra gittin Ballie’ye yerlestin ve bir siire ara verdin. 2
yil sonra o para bir anda bin dolara diigebilir. Siirekli on bin dolar gelecek diye bir
sey yok. Ciinkii yeni fotograflar geliyor ve 6n plana onlar ¢ikiyor. Senin fotograflarin
geriye gidiyor. Sen aktif olarak bunu devam ettirmezsen, bes bin dolar, on bin dolar
zincirini gorsen de yiikleme yapmazsan yavas yavas erir. Emekli maasin kalir sonra.

500 dolar almaya devam edersin.

Sektore girerken uygulama veya algi1 olarak en ¢ok zorlandigimiz konu
veya teknik, neydi? Nerde bicak kemige dayandi ve bunu nasil astimz? Sistemli

calismak m1? Kurgu yapmak mi? Pratik, emek harcamak nmm?

Stok sektoriindeki, zorlandigim degil de bana ivme kazandiran sey
planlayarak fotograf cekmek oldu. Yani bu bahsettigimiz prodiiksiyon yapma, hayal
diinyas1 ve onlar birlestirip neler ¢ektigim. Neler ¢cekecegimi 6nceden bilmek, sonra

stiidyoda onlar1 kurup kurgulayip, gereken neyse onlar1 gekmek.

Verdiginiz tiim bilgiler i¢in tesekkiirler.

2.9.2. Stok Fotografcis1 Sebnem Koken ile Roportaj

Kisaca kendinizden ve islerinizden bahseder misiniz?

Bilgisayar miihendisiyim aslinda... Bilkent Universitesi'ni burslu olarak
kazandim. Mezun olduktan sonra ¢ok giizel insanlarla ¢ok giizel bir iste 8 ay kadar

kendimden beklemedigim kadar iyi bir performansla mihendislik yaptim. Ama
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kalbimde bagka bir ask yatiyordu: Sinema... Bu hissin pesinden kosup herseyi
birakip Istanbul’da bir ajansta montaj yapmaya basladim. Bu arada her hafta
Eskisehir’e gidip Anadolu Universitesi’nde Sinema TV {izerine yiiksek lisans
yaptyordum. 1 donem devam edebildim. Bir an Once iiretme hevesiyle okulu

biraktim.

Sonra Mehtap TV’de Cinaralt1 programinda 5 dakikalik VTR’ler hazirlamaya
basladim. “Kadraj” ve “Bilgi Tek” programlarinin yapimciligint ve yonetmenligini

ustlendim.

Fotografcilik lizerine ¢ok yonlii ve kapsamli bir programdi Kadraj. Hala
devam ediyor mu bilmiyorum. Benim igin ¢ok 6zel bir programdir. 30 dakikadan
yaklagik 150 boliim... Cok sey 6grendim. En 6nemlisi asik oldugum seyin sinema
degil sinemanin gorselligi yani fotograf oldugunu anladim. Fotograf iizerine yiiksek

lisans yaptim. Ayni stirecte hayatimin bahar1 kizim diinyaya geldi.

“Bilgi Tek” programu ise teknoloji ilizerineydi. Sanirim 100 boliim kadar
hazirladim. Sonrasinda 2 yi1l kadar Al Jazeera Turk’te c¢alistim. 3 belgesel
hazirladim. Su an freelance olarak calisiyorum. Kisa belgeseller hazirliyorum, yazi

yaziyorum, fotograf ¢cekiyorum...
Stok sitelerine fotograf iiretme/verme fikri nasil gelisti?

Cok hatirlamiyorum aslinda... Sanirim bir yazi1 goérdiim. Bir stok fotograf¢isi
deneyimlerini anlatiyordu. Ben de merak ettim ve 2-3 fotograf gondereyim diye
diistindiim. Fotograflar satmaya baslaymnca daha dikkatli incelemeye karar verdim

endiistriyi.

Stok fotograf cekmeye baslayabilmek icin sizce gerekem minimum

ekipman nedir?

Stok fotografinda teknik estetikten once gelir. O yiizden iyi bir DSLR lazim
ama baslangi¢ seviyesi de cogu zaman yeterli oluyor. Ben Canon 450D ile ¢ekim
yaptim yillarca ve bir sorun olmadi. Simdi 7D kullaniyorum. Gergi stok fotografinin

PR

dengelerinin degistigi bir donemden geciyoruz. Artik cep telefonu fotograflarini da
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satmaya basladilar ve bu konuda iyi bir potansiyel var. Akilli cep telefonlarinin

fotograf makineleri bu anlamda oldukga iyi sonuglar veriyor.

Ozel olarak stok fotograf cekmeye ayirdigimiz vakitler var mi1 yoksa

sadece elinizdekilere bakarak mu stok fotograf seciyorsunuz.

Asil igim fotografcilik olmadigr i¢in donem donem stok fotografina
yogunlasabildim. O yiizden aylarca ilgilenemedigim zamanlar da oldu. Fotograf
cekemedigimde bazen arsivimi tarayip uygun fotograflardan gonderdim. Diizenli
calismadigim zamanlarda tamamen stok fotografi iizerine planlama yapiyorum. Kisin
daha ¢ok ev icinde ¢ekebilecegim fotograflar1 se¢iyorum. Havanin giizel oldugu
zamanlarda da dis ¢ekimleri yapiyorum. Evimin bir odasina kiiciik bir stiidyo

kurdum. Firsat bulduk¢a ¢ekim yapiyorum.

Sektore girerken uygulama ve alg1 olarak en ¢ok zorlandigimz konular

nelerdi, nasil iistesinden geldiniz?

Ben tek bir ajansla ¢alismiyorum. Yaklasik 30 ajansa iiyeyim ve bu ajanslarin
hepsine birden fotograf gondermek benim igin hep biiyiik bir sorun oldu. En sonunda
dayanamayip, ayni anda bir¢ok ajansa fotograf yiikleme imkani sunan bir program

yazdim.

Model ile c¢ahsiyor musunuz? Model ile c¢alismamin avantaj ve

dezavantajlar sizce nelerdir?

Kesinlikle modelle ¢aligmak lazim. Tam zamanl bir stok fotografcisi olmak
istiyorsaniz maddi olarak iyi bir geri doniis elde etmeniz lazim ki bu ancak modelle
calisirsaniz miimkiin olabilir. Ben hep aralarda, bos zamanlarda fotograf
cekebildigim i¢in buna firsatim olmadi, ama ikna edebilirsem kizimi c¢ekiyorum.
Bizim i¢in bu ¢ekimler eglenceli zamanlar oluyor. Tabi profesyonel bir durum yok

ortada.

Cekeceginiz konuyu belirlerken/kurgularken uyguladigimz bir yontem

var m1?
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Elimde ne vara gore hareket ediyorum agikcasi. Etraftaki objelere acaba bir
konsept anlatabilir mi diye bakiyorum. Mesela eski bir ahize vardi evde. Onu farkli
acilardan ¢ekip Photoshop'ta 6-7 farkli renk verip kolajlar yaptim. Bu kolajlar farkli

iletisim sekillerini temsil ettiler.
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www. shutterstock.com - 73258954

Bunun sonucunda da ¢ok satan bir set elde ettim.

Bazen de sadece c¢ekiyorum. O esnada aklima bazi fikirler geliyor. Su ara
yemek fotografina yogunlagmay1 planliyorum mesela. Aslinda canim ne istiyorsa
onu ¢ektigimi sdyleyebilirim. 30 ajansa iiye oldugunuzda cektiginiz fotograflar en
azindan bir tanesinin ilgi alanina giriyor. Ben de aslinda stok fotografinin bu 6zgiir

tarafini seviyorum.

Stok fotograf ¢cekmek icin ayirdigimiz bir tam giinliik mesaide (8 saat)

ortalama kac adet fotograf iiretebiliyorsunuz?

4-5 farkli konsepten yaklagik 10'lu setten ortalama 50 fotograf diyebilirim.

Buna bilgisayar basindaki diizenlemeyi ve gondermeyi de dahil ediyorum.

Isteyen herkes stok fotografcisi olabilir mi? Stok fotografcilign yapa-

bilmek icin nasil bir 6n hazirhk gerekir?
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Isteyen herkes stok fotografcisi olur. Herhangi bir ajansa iiye olursunuz ve
iste stok fotografcisisiniz. Ama herkes makul bir miktar kazanamaz. Vakit harcamak
lazim. Sabirli olmak lazim. Fotografa stok fotograf¢isi olarak baglamak zor bence.
Daha ¢ok bir yan {riin gibi disinmek lazim. Zaten fotograf c¢ekiyorsaniz

elinizdekileri degerlendirmek i¢in iyi bir firsat.
Her ajansin Tiirkge sayfasi olmadigi icin bence Ingilizce bilmek de 6nemli.

Verdiginiz tiim bilgiler icin tesekkiirler.
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3. BOLUM

3. Stok Fotografin Grafik Tasarima Etkileri

3.1. Grafik Tasarimda Fotograf Kullanimi

Bir mesaji, hedef kitleye en hizli ve net sekilde ulagtirmayr amaglayan bir iletisim

dali olan grafik tasarimin, bu siirecteki basarist bazi ilkelere uygun olmasina baglhdir.

“Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi de, bir mesaji

iletmek ya da bir iiriinii ya da hizmeti tanitmaktir. (Becer, 2001:33)”

Genel olarak bir mesaj1 iletirken, bir {iriinii ya da hizmeti tanmitirken; biitiinliik,
oran/oranti, gorsel devamlilik, denge ve vurgu goz Oniinde bulundurulmalidir. Bu
temel bes ilkenin gozetildigi grafik tasarim g¢aligmalari, gorsel olarak basarili kabul

edilirler.

Bir tasarimcinin, hazirladigi reklamin hem hedef kitlesi hem de miisterisi acisindan
iceriginde neyin on plana cikartilmasi gerektigine dair fikri ve bilgisi olmalidir.
Giliniimlizde insanlarin kendilerine reklam vasitasiyla sunulan mal ve hizmetleri
degerlendirmek icin genis vakitleri olmamasindan dolay1 tasarimci, mesaji miimkiin
olan en acik haliyle hedef kitleye sunmalidir. Bu sebeple ozellikle grafik
tasarimcinin, bes temel ilkenin vurgulanacak unsur asamasinda dikkatli davranmasi

gerekmektedir.

Vurgulanacak olan unsur, yapilacak caligmaya gore baslik, metin, fotograf veya
illiistrasyon olabilir. Kendisine verilen igerige bagli olarak bir grafik tasarimci
calismasini sadece tipografi ile olusturabilecegi gibi, sadece illiistrasyon kullanarak

da mesaj1 iletebilir.
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Kaynak: http://thedesigninspiration.com/articles/30-creative-typographic-ads/

Sekil 3.1. Sadece tipografi kullanilarak olusturulmus bir reklam ¢aligmasi.

Kaynak: http://www.bhatnaturally.com/advertising/25-print-ads-with-great-

illustration-styles/

Sekil 3.2. Sadece illiistrasyon kullanilarak olugturulmus bir reklam ¢alismas.

[lliistrasyon alternatifi disinda, yapilacak olan reklam ¢aligmasinda mesaji iletmek
icin en sik bagvurulan yontem, fotograf kullanimidir. Grafik tasarimda vurgu

noktasinda tercih edilen fotograf kullanimi, reklam igeriginde belirtilen iiriin ya da
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hizmeti isaret edebilecegi gibi, bir durumu ya da bir espriyi barindirabilir. Bu bakis
acistyla hazirlanmis reklam calismalari, miimkiin olan en az metin kullanimiyla
gorsel malzemeyi On plana ¢ikartmayi amaclar.

PASTAVILLA

Kaynak: http://enginbozaci.wordpress.com/2007/02/14/kirmizilar-sahiplerini-buldu/

Sekil 3.3. Basaril1 bir fotografla amacina ulasan bir reklam ¢aligmasi.
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Yalnizea kadinlara $zel Polo Ladies Cup 2006 baglad:.

B st

Kaynak: http://adsoftheworld.com/media/print/volkswagen car park?size=original

Sekil 3.4. Basaril1 bir fotografla amacina ulasan bir reklam ¢aligmasi.

“Gorsel anlatim ile ana fikir hedef kitleye daha etkili, kalict ve hizli olarak
iletilir. Reklamlarda kullanilan gorsel malzeme bir iki saniye gibi kisa bir
siirede hedef kitlenin dikkatini ¢ekerek Once baglik daha sonra metnin
okunmasini saglarlar. Ozellikle somut fotograflar inandiricilig: artirarak ilgiyi
cekip reklamin bilingaltina yerlesmesini ve iz birakmasmi kolaylastirir.
Fotograflar dogru kullanildiginda binlerce kelimenin anlatamadigini en kisa,

inandirici ve kalici yoldan anlatirlar.

Reklam mesajini iletmek amaciyla kullanilan fotograflarin sozciiklere gore
daha kolay anlasilma, algilanabilme, ikna edebilme, enformasyon verme ve
mesaj1 kalict yapma agisindan iistiinliigi vardir. Fotograflar gorsel oldugu
kadar duygusal olarak da izleyiciyi etkileyip motive ederler. (Teker,
2009:143-144)”
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Gilinlimiiz reklam ajanslarimin ¢ogu yukaridaki gerekliligin farkinda olduklar1 igin
biinyelerinde profesyonel bir fotografci ¢alistirmakta, yapilacak her reklamin bir de
fotograf asamasi oldugunu bilmektedirler. Basili reklamlarin {iretim siirecinde
ozellikle ¢oziilmesi gereken bir adim olan fotograf ¢cekmek ya da temin etmek,
profesyonel bir sekilde c¢oziimlenmedigi takdirde ya yapilacak olan calismanin
kalitesini diislirecek ya da reklam ajansi veya firmaya telif haklarindan kaynaklanan
sebeplerle yasal ve maddi bedeller 0&detecektir. Profesyonel ekipmanlar
kullanilmadan gelisigiizel c¢ekilmis fotograflarla etkili bir reklam kampanyasi
gerceklestiremeyecegi gibi, gorsel olarak tatminkar tasarimlar da hazirlanamaz.
Bunun yami sira, kaliteli fakat kullanimimin yasal sikintilar dogurabilecegi
fotograflar1 kullanmak da goze alinamayacak riskler tagimaktadir. Bu durumun
¢Oziimii ya her ihtiya¢ duyuldugunda fotograf ¢ekecek bir personel istihdam etmek
ya her ihtiya¢ aninda bir fotografci kiralayarak fotograf ¢ektirmek ya da stok fotograf

kullanmaktir.

3.2. Stok Fotograf Kullanmanin Avantajlari

Stok fotograflari, bir tasarimcinin iizerinde calistifi konu igin dnceden firetilmis
fotograflar olarak diistinmek miimkiindiir. Stok sitelerinin hizmet ettigi temel sektor
olan reklamcilik icin, stok fotograf¢ilart kullanima uygun kalitede fotograflar
tiretirler. Olas1 bir¢ok tasarim alternatifinde kullanilabilme o6zelligi tasiyan bu
fotograflar, site editorleri tarafindan ciddi bir takim degerlendirme ve kontrollerden
gectikten sonra yayina alinmalar1 sebebiyle bir tasarimcinin ihtiyacini karsilayacak
nitelikte ve iceriktedir. Stok sitelerinde mevcut olan milyonlarca fotograf kendi
aralarinda genel kategorilere ayrildig1 gibi, kelime arama yontemi ile de iclerinden
konuyla ilgili olanlar1 goriintiillemek miimkiin olmaktadir. Tasarimda kullanilmasi
planlanan konunun, 6rnegin bir tath tabaginin diinyanin farkli bircok yerinden farkli
bir¢ok fotografci tarafindan yorumlanmig goriintiileri arasinda se¢im yapmak, grafik
tasarimcel igin arti bir avantajdir. Bir tasarimci, tasariminda bir tek stok fotograf

kullanmak yerine birden fazla stok fotografi kolajlayarak yeni bir fotograf {iretme
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imkanina da sahiptir. Kisa zamanda, farkli bir¢cok alternatifi olduk¢a uygun fiyata

tedarik edebilmek, stok sektoriiniin hizla gelisiminin temel sebebidir.

3.2.1. Zaman

Cogu zaman bir grafik tasarimer hazirlayacagi ¢aligma icin ihtiyact olan fotografin
tiretilmesini beklemek zorundadir. Calisma odakli olarak iiretilmesi planlanan
fotografin, kendi ihtiyacin1 kargilayabilmesi i¢in ¢ogu zaman fotografciya da
¢ekimler esnasinda eslik eden tasarimci en kisa siiren ¢alismalarda dahi ciddi bir
zaman kaybi1 yasayacaktir. Fotograflanmasi gereken konu veya nesnenin neyi
gostermesi veya anlatmasi gerektiini Once fotografci ile paylasmasi gereken
tasarimci, ¢ekim Oncesinde sahnenin hazirlanmast gibi prodiiksiyon siirecinde de
katk1 saglamak mecburiyetindedir. Belli bir bakisa odaklanarak yapilacak fotograf
cekimi, zaman sinirlamast sebebiyle c¢ok fazla alternatif kompozisyonlar
olusturamadan sonlandirilacak ve birbirine benzer, ayn1 konsepte sahip fotograflar
arasindan eleme yapilacaktir. Bu elemeler sonunda elde edilen fotograflarin dijital
diizenlemelerini yapan tasarimci, ancak bu asamadan sonra fotografi tasarimina
uygulayarak sonucu goérebilme imkanina sahiptir. Orta Olgekli bir ajansta,
planlanmast ve sonucun {liretilmesine kadar gecen zaman gz Oniine alindiginda,
yukarida siralanan siireg 2-5 giin arasidir. Bu siire zarfinda verimli bir tasarim
donemi gerceklesmeyecek ve projede zaman kaybi yasanacaktir. Yapilan ¢ekimlerin

istenen sonuglar1 saglamamasi gibi olasi riskler ise her zaman kuvvetli bir ihtimaldir.

Oysa stok fotograf sitelerinin tamami, kullanicilarina tasarimlarinda deneme amagh
uygulamak i¢in, tizerinde silik bir fligran ve kalite olarak diisiik ¢6ziiniirliikte olmak
sartiyla satin almayi diisiindiikleri fotograflar1 iicretsiz sunmaktadir. Bu deneme
goriintiilerini hazirlayacag: taslaklarda goérme imkani tasarimecilar ig¢in onemli bir
avantajdir. Bunun yani sira, bir tasarimcinin ihtiyact olan fotografin icerigine dair
kelimeleri dogru bir sekilde aratmasi, saniyeler iginde istedigi sonuca ulagmasini
saglamaktadir. Bu aramalar1 genisletmek ve daraltmak da yine tasarimcinin arama

seceneklerindeki tercihlerine baglidir.
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Hazirlayacagi reklam veya tanmitim calismasi i¢in ihtiya¢ duydugu gorseli kisa
zamanda temin etme imkanina sahip bir tasarimci, daha tretken olacak ve sonuca

daha hizli ulagacaktir.

Kaynak: www.fotolia.com #65365160

Sekil 3.5. Stok sitelerinin sundugu taslaklar {izerinde sitenin fligran1 mutlaka olur..
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3.2.2. Maliyet

Fotograf ¢ekimi maliyetli bir siiregtir. Cekimi planlanan karenin alternatifleriyle
birlikte prodiiksiyonunun hazirlanmasi, fotograf¢i ve ekibinin mesai bedeli ve bu
stirece ortak olan kisilerin zaman maliyeti ciddi bir toplama denk gelmektedir.
Yapilacak olan ¢alismanin getirisi her zaman bu yliksek bedelleri karsilayamayacagi
icin ve ticari firmalar bir yonleriyle siirekli karlarin1 artirmay:1 hedefledikleri igin,
cogu zaman daha az maliyetli ¢ézlimler uygulamaya konulmaktadir. Profesyonel bir
anlayisla ¢ekilmis fotograflarin giinlik maliyetleri ¢ogu zaman bir ¢alisanin aylik
maliyetinden fazla olmaktadir. Kurumlar ve reklam ajanslar1 i¢in bdyle olan durum,
serbest calisan grafik tasarimcilar i¢cin de farkli degildir. Diisiik kar marjlan ile
calisan serbest tasarimcilar, hazirladiklar1 reklamlar1 reklam ajanslari gibi fakat en

diisiikk maliyetle ortaya ¢ikarmay1 hedeflemektedir.

Satis fiyatlar1 bir dolardan baglayan stok fotograf kullanimi, bu noktada reklam
ajanslar1 ve tasarimcilar i¢in vazgecilmez olmaktadirlar. Diisiik maliyetle gorsel
malzeme ihtiyacini karsilayabiliyor olmak, yapilacak ise fiyat belirlerken de rekabet

imkani saglamaktadir.

Orta oOlgekli bir reklam ajansi, biinyesinde bir fotografci istihdam etmeden sadece
stok fotograf sitelerini kullanarak ¢alismalarmin biiyilk bir kismin1 sonuca
ulastirabilmektedir. Ozel ve biiyiik projeler disinda, fazladan fotograf¢i1 ve ekipman
gideri olmamasi bir ticari kurum i¢in 6nemli ve degerlidir. Cok kisa bir zamanda
diisilk maliyetle gorsel malzeme temin etme imkanina sahip bir tasarimci ve reklam

ajanslar iiretim kapasitelerini de artirmaktadirlar.

3.2.3. Alternatif

Stok fotograf siteleri size aradigmiz konuyla ilgili binlerce alternatif sunar. ilk
bakista aranilan fotografi bulmak i¢in bir dezavantaj gibi goziikse de, bu durum
tasarim stireci i¢in oldukga fayda saglamaktadir. Hazirlayacagi ¢alisma i¢in bir sokak
goriintlistine ihtiya¢ duyan tasarimci, sitenin kendisine sundugu alternatifleri

incelerken ilk basta diisiinmedigi farkli bir konsept daha gelistirebilir ya da kendisine
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sunulan yakin ilgili bir fotograf sayesinde tasarimini daha etkileyici bir noktaya
tagiyabilir. Bircok tasarimci satin almayacak olsa bile, stok sitelerinin arama
boliimiine hazirlayacaklar1 ¢aligmayr karsilayan kavramlari yazar ve sonuglari

inceler. Bu siirecin kendisi dahi olusturulacak tasarima katki saglar.

Stok fotograf siteleri miisterilerine diinyanin her yerinden ve alternatif kiiltlirlerden
fotograflar sunar. Tiirkiye’de yasayan bir tasarimci farkli bir cografyaya dair ihtiyac
duydugu fotografi en kolay ve ucuz; ancak stok siteleri sayesinde elde edebilir ve bu
imkan tasarimcinin hayal giiciinii ¢caligmasina daha fazla yansitabilmesine olanak

saglar.

Yapilacak olan ¢alisma i¢in aranilan fotografin tam olarak bulunamadigi durumlarda
tasarimcilar zaman zaman birden fazla stok fotograftan faydalanmay1 tercih ederler.
Ihtiyac1t olan sahneyi farkli stok fotograflarla meydana getiren tasarimci, kendisine

sunulan alternatifleri ¢dziime doniistiirebilmis olacaktir.

Bir konuya dair farkli bakis acisina sahip binlerce fotograf¢inin iirettigi alternatif,

grafik tasarimcilar i¢in stok fotograf sitelerini vazgeg¢ilmez kilmaktadir.

3.3. Stok Fotograf Kullanmanin Dezavantajlari

Yukarida avantajlart maddeler hélinde siralanan stok fotograf kullaniminin bazi
dezavantajlart oldugunu da goézden kag¢irmamak gerekmektedir. Ucuz ve kolay
erigilebilir olmas1 sebebiyle bir stok fotograf, baska reklamcilar tarafindan da her
zaman kullanilma ihtimali tagimaktadir. Bir tasarimcmin reklam kampanyasinda
kullanmak i¢in aldigi stok fotografin farkli bir firmanin kampanyasinda gorme
thtimali her zaman mevcuttur. Boyle bir durumda reklami yapilan firmanin ve
tasarimeinin prestiji sarsilacaktir. Ozellikle popiiler stok fotograflarin kullanimi bu

sebeple risklidir.
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- Kaynak: Kaczynski, 2012
Sekil 3.6. Ayni stok fotografin farkli reklamlarda kullanima.

Stok siteleri satin alinacak fotografin daha once kag kez satildigini genel bir rakam
ile miisterilerine sunar. Buradaki rakam potansiyel olarak bu fotografin yer aldigi
reklam kampanyalarina isaret eder. Daha Once binden fazla indirilmis olan bir
fotograf, muhtemelen diinya iizerinde en az bin kez tiiketici karsisina ¢ikmis
demektir. Bu tiir risklerle karsilasmak istemeyen tasarimcilar ve firmalar, tedbir
olarak serbest telifli fotograflar yerine, sinirl telifli fotograflar tercih edebilirler. Bu
durumda maliyet artmasina ragmen, ayni donemde farkli bir firma tarafindan

kullani1lma riski kismen engellenmis olur.

Stok sitelerdeki popiiler fotograflar 6zellikle bazi1 sektorlerde klise haline gelmistir.
El sikisan iki ig adaminin oldugu stok fotograflar1 bir tasarimda kullanmak, tasarimin
tiim 6zgilinliigiini ortadan kaldiracagi gibi, hedef kitle {izerinde beklenen etkiyi de

saglayamayacaktir.
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- Kaynak: http://www.youthedesigner.com/2012/04/02/stock-photos-pros-cons-fixes-
- and-strange-examples/

Sekil 3.7. Klise haline gelmis stok fotograflar.

Eger ulusal c¢apta bir kampanya hazirlaniyorsa stok fotograf kullanimi tercih
edilmemelidir. Her isin hacmi ve dnemi goz oniine alindiginda, aynilik riskini géze
almak yanlis olacaktir. Bu tiir calismalar icin 6zel fotograf c¢ekimleri yapmak ve

sadece o ¢alismaya 6zel fotograf liretmek her zaman daha dogru bir karar olacaktir.

3.4. Grafik Tasarimci Goziiyle Stok Fotograf

Grafik Tasarimcis1 Ravza Kiziltug ile Roportaj

Kisaca kendinizden ve islerinizden bahseder misiniz?

1981 dogumluyum. Yaklasik 10 yildir Timas Yayinlari’'nda tasarimci olarak

calistyorum. Yaymevi oldugumuz i¢in agirlikli olarak kitap kapaklari, fuarlar igin
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afis ve her yil birka¢ kitap katalogu hazirliyorum. Bilgisayar basinda tasarim

yapmanin disinda zaman zaman 6zel olarak fotograf ¢ekimi ile de ilgileniyorum.
Stok fotograf kullanim size nasil avantajlar saghyor?

Hazir fotograf bulabildigimizde isimizi ¢ok daha hizli ¢ozebiliyoruz.
Aramalar esnasinda karsima ¢ikan alternatifler bazen tasarim fikri olarak da bana
ilham verici olabiliyor. Hatta tasarim konusunda bana ciddi yardimi oldugu zamanlar
da oluyor. Grafik departmaninda yaklasik 7-8 kisiyiz ve bir ay i¢inde toplam
iretilmesi gereken kapak sayist 10-15 arasinda degismekte. Bu yogun tempoda bize
zaman kazandiran ve bol alternatifler sunan stok fotograf siteleri ¢alisma sistemimiz
icinde Onemli bir yer tutuyor. Bunun disinda yazarin aklindaki goriintii veya
konseptin ne oldugunu anlamak i¢in de zaman zaman kendisine alternatifleri gosterip

hedefe kisa zamanda ulastigimiz da oluyor.
En ¢ok hangi konularda fotografa ihtiya¢c duyuyorsunuz?

Daha ¢ok su kategori demem c¢ok zor ¢ilinkii biz yaymevi olarak hemen her
konuda kitap yayinliyoruz. Buna bagli olarak da hemen her kategorideki fotograflari
kullaniyoruz. Fakat stok fotograf oldugu her halinden belli olan fotograflardan da
miimkiin mertebe uzak durmaya calisiyoruz. Fotografin i¢indeki modellerin objektife
bakarak veya farkli bir durusla poz verdigi kareler, samimiyetsiz giiliimsemeler veya
duruglar ihtiva eden fotograflar1 kullanamiyoruz. Ayrica model olarak bizim
kiiltliriimiiz ve topragimizin insanlarina benzemeyen, yani kiyafetiyle, durusuyla, sag¢
veya ten rengi ile bizim insanimiz olmadig1 her halinden belli olan fotograflar1 da ne
kadar iyi kurgulanmis olsalar da maalesef kullanamiyoruz. Bu noktada yayinevi ve
grafik departmani olarak en c¢ok yerel ve 6zel hissettiren fotograflara ihtiyacimiz

oluyor.
Stok fotograf ararken nasil bir yontem izliyorsunuz?

Once konuyla ilgili anahtar kelimeleri tesbit edip bunlari sirasiyla sitelerde
artyorum. Bu esnada tekrar degerlendirmek iizere fotograflar secip tiim aramalarim
bittikten sonra secilenlere bakiyorum. Bu arama esnasinda siiziilen fotograflari en az

10-15 sayfa ilerleyerek tartryorum. Zaman zaman tiim siiziilenleri gézden gecirdigim
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oldugu gibi, eger aradigim fotografa ulasamamissam farkli alternatif sitelerden de
aramalar yapiyorum. Bu aramalar esnasinda 6zellikle popiiler fotograflardan uzak
durmaya calisiyoruz. Klise haline gelmis, baskalar1 tarafindan da sik¢a kullanilmis
fotografla kapak tasarlamak ne yayinevinin, ne bizim, ne de yazarin tercih
etmeyecegi bir durum. Bu sebeple az kullanilmis ve hatta miimkiinse yeni yiiklenmis
fotograf iginde aramalarimizi yogunlastirtyoruz. Segtigimiz alternatifleri yazara veya
zaman zaman da yaym yOnetmenimize sunup, onlarin kararlar1 dogrultusunda

fotograf satin alma islemini gergeklestiriyoruz.

Zaman zaman site lizerinden fotografcilar ile irtibata gecip onlarla da ayrica

calistyoruz.

Fotografa ihtiyacimizi sadece bir site iizerinden mi gideriyorsunuz yoksa

ayn1 anda birkac siteden de istifade ediyor musunuz?

Yukar1 da belirttigim gibi, ¢cogu zaman tek site yeterli olmuyor. Yaymevi
olarak ozellikle Shutterstock ve Istock siteleri ile c¢alisiyoruz. Tim aramalar
oncelikle bu sitelerden gerceklestirip eger verimli sonu¢ alamazsak alternatiflere
yoneliyoruz. Ben sahsen oOzellikle Getty Image’in fotografini ¢ok basarili ve 6zel
buluyorum. Fakat diger sitelere gore oldukca yiiksel olan fiyatlandirmalar1 sebebiyle

maalesef bu fotograflari kullanmamiz pek de miimkiin olmuyor.
Stok fotograf kullanmanin dezavantajlari sizce nelerdir?

En Onemli dezavantaji aym1 fotografin baska yayimevi tarafindan da
kullanilmis olmasi veya kullanilma ihtimali. Bunun disinda kitap igerigine baglh
olarak ele alinan yerel bir konunun ¢ogunlukla yabanci fotografcilar tarafindan
cekilmis fotograflar ile anlatilmaya calismasi da dikkat edilmesi gereken bir husus.
Bu tiir bir celiski cok fazla goze batiyor. Mesela kapakta sarigin ve mavi gozlii bir
cocuk kullanmak bu gériintiiniin yerelligi ile ilgili sorunlar dogurabiliyor. iste bu
noktada yerel fotografcilar tarafindan kurgulanarak ¢ekilmis stok fotograflara ihtiyag

duyuyoruz.
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Stok fotograf sektoriindeki en biiyiik eksiklik sizce nedir?

Cok fazla aynmilik var. Farkli fotografcilar tarafindan cekiliyor olmalarina
ragmen hemen her konu birbirine benzer sekilde ele alinmis oluyor. Stok sitelerinde
Ozgiin fotograf bulmak i¢in bazen saatlerce aramalar yapmak gerebiliyor ve bu da
stok sitelerinin sundugu zaman avantajini ortadan kaldirtyor. Yayinevleri olarak biz
maalesef lilkemizde hazir fotograflar {izerinden tasarimlarimizi yansitmak
zorundayiz. Oysa yurt disinda hemen her kapak calismasi i¢in ayrica bir fotograf

cekimi gergeklestiriliyor.
Yilda ortalama kag adet stok fotograf kullaniyorsunuzdur?

Timas yayinlar1 olarak Shutter Stock iiyelimize bagli olan giinde 15 fotograf
indirme hakkimizi zaten aksatmadan kullaniyoruz. Bu da yaklagik 5000 den fazla
fotograf demek. Bu fotograflari cocuk yayinlarinda, i¢ sayfalarda veya kapak
tasarimlarinda daha ¢ok degerlendiriyoruz. Bunun diginda tekil olarak satin aldigimiz
kapak fotograflarini da disiiniirsek grafik departmani olarak sanirim yilda en az

6000-7000 stok fotograf satin aliyoruz dersek sanirim yanlis olmaz.

Hangi siteler ile ¢ahsiyorsunuz ve en ¢ok hangi satin alma yontemini

tercih ediyorsunuz, neden?

Aylik abonelikle giinliik fotograf indirme limiti olan bir satin alma sistemi
kurum ydneticileri tarafindan daha avantajli goriiliiyor. Bu sistem bizim de daha az
riskle fotograf se¢ip denememize imkan sagliyor. Bu sebeplerden dolay1 oncelikle
aylik iyelik bigimini tercih ediyoruz. Fakat her kitabimiz 6zel bir ilgi gerektirdigi
icin aylk iiyelik yaptigimiz site iizerinden aradigimiz fotografi bulamadigimiz

takdirde farkli alternatifleri de degerlendirmek durumunda kaliyoruz.

Verdiginiz tiim bilgiler icin tesekkiirler.
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SONUC

Stok fotograf¢iligi hem meslek olarak hem de sektor olarak diinya iizerinde olduk¢a
genis bir kitleye hitap etmektedir. Satis yapilan siteler, sitelere fotograf iireten
fotografcilar ve bu fotograflar satin alarak yapacaklari ¢caligmalarda kullanan grafik
tasarimcilar tarafindan olusturulan bu {i¢ ayakli sektdrde, siiphesiz ki en kritik gorevi
stok fotograf¢ilari iistlenmistir. Herhangi bir siparis almadan, sadece kendi kurgular
ile trettikleri fotograflarin, bir grafik tasarimci tarafindan olusturulacak reklamda
kullanilabilmesi i¢in son derece planli, sistemli, 6zenli ve dikkatli bir calisma siireci
gerekmektedir. Hem teknik acidan kusursuz hem de kavramsal agidan net ve
aciklayict olmasi gereken stok fotograf, ozellikle reklam sektdriine hitap ettigi igin,
fotografcilarin konuya bir reklamc1 goziiyle bakabilmeleri bilhassa dnemlidir. Bu
ozellikleri tasiyan bir stok fotografin hizli ve az maliyetle elde edilebilir olmasi,
grafik tasarimcilar i¢in bu sektorii vazgegilmez kilmistir. Yapilacak olan bir reklam
calismasinda kullanmak amaciyla gorsel malzemenin aranmasi siirecinin kendisi dahi
bir¢ok tasarimci i¢in ilham vericidir. Diinya iizerindeki yiizlerce fotografcinin farkl
bakis acilar1 ve prodiiksiyonlar: ile iiretilmis olan stok fotograflarin, tasarimcilara
giizel fikirler sunmalarinin yani sira, zamandan tasarruf etmelerini saglayarak is

verimliliklerini arttirdigindan da s6z etmek miimk{indyir.

Gelisen dijital diinya ile artik internet lizerinden varligin1 devam ettiren bu sektoriin
tilkemizdeki en ciddi sorunu, bir stok fotograf sitesi kurmanin maliyeti ve bir
fotograf¢1 olarak stok fotografin dilini O6grenme siirecidir. Diinyada stok
fotografciligi hakkinda basili kaynak yok denecek kadar azdir. Bu sebeple stok
fotografciligina yeni baslayacak kisiler gerekli bilgileri ancak internet lizerinden ve
Ingilizce olarak edinebilmektedirler. Bu bilgilerin giivenilirligi ve siirecin anlasiimasi
ise ayr1 bir problem tegkil etmektedir. Fakat son yillarda iilkemizde de bu sektore

fotograf iireten fotografcilarin sayisinda hizl bir artis yaganmaktadir.
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Grafik tasarimcilar tarafindan kullanilan stok fotograf, sundugu zaman ve alternatif
avantajlarimin  yaninda, aynilagma ve tekrara diisme risklerini de icinde
barindirmaktadir. Ele alinan bir konuyu en 6zgiin fotograflar ile ifade etmeye gayret
eden tasarimci, bunun igin stok fotografi dikkat ve 6zenle se¢gmeli ve kullanmalidir.
Bir reklam kampanyasinda kullanilan fotografin o kampanya icin sifirdan iiretilmesi
hem silire¢ hem de maliyet acisindan her zaman miimkiin olmamaktadir. Buna
rekabetgi bir alternatif olan stok fotograflar gelecek yillarda da, 6zellikle butik
ajanslarin ve serbest grafik tasarimcilarin yogun talep gosterdikleri ve fayda

sagladiklar1 secenekler olmaya devam edecektir.
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