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OZET

REKLAMLARIN VE VIDEO TANITIMLARININ GELISiMI
Arad GUDUCU
Damisman: Prof. Dr. Giiler Ertan

Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Tasarimi Program

Temmuz, 2016

Reklam; bir {irtin veya hizmete iligkin bir mesaji ¢esitli medya yontemleri ile hedef

kitlelere tanitmak i¢in yapilan planlama ve eylemlerin timiidiir.

Tanitim; siirekli yaraticilik, siirekli yeni fikirler ve stratejiler gerektiren bir uygulama
sanatidir. Hedef kitlelerin ve tiiketicilerin kullanmakta oldugu ve satin almay1 aligkanlik
haline getirdikleri bir iiriin veya hizmetin akillarda siirekli giincel tutulmasini ya da
tiikketicide bir bagka markaya satis egilimini yaratmak reklam yoluyla

gergeklesebilmektedir.

Bu ¢alismada, reklam ve tanitimlarin hayatimiza nasil girip gliniimiize degin geliserek

degismis tarihsel silireci ve bunun tiiketiciler lizerine etkileri irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Tanitim, Tasarim, Tiiketici




ABSTRACT

DEVELOPMENT OF ADVERTISING AND

PROMOTIONAL VIDEO

Arad GUDUCU

Superviser: Prof. Dr. Giiler Ertan

Master Tesis, Graphic Design Program

July, 2016

Advertising is the sum of all the actions and planning for distributing the message of
a new product or a service to the target audience via various media channels. Promotion
requires constant creativity and it is the art of creating new ideas and strategies. The
products or services that are already used and preferred by the consumers can be
reminded of the product or service constantly through advertising or it can be used to
lead the consumers to another brand of product or service. Here, the impact of
advertising and promotions on the consumers and how it changed and became a part of

our lives will be discussed.

Key Words: Advertisement, Promotion, Design, Consumer



ONSOZ

Reklam ve tanitimlarin tarihsel ve teknolojik gelisimlerini inceleyerek
gilinlimiize nasil geldigini arastirarak gelecekte bu alanda bizleri nelerin bekleyebilecegi

hakkinda fikir yiiriitebilmek amaciyla bu ¢aligmay1 hazirladim.

Bu ¢aligmalarim esnasinda bana destek olan danisman hocam Prof. Dr. Giiler

ERTAN ’a, bu siirecte yanimda olan aileme ve arkadaslarima tesekkiir ediyorum.

ISTANBUL, 2016 Arad GUDUCU



ICINDEKILER

OZET ..o e ii
ABSTRACT .o v
ONSOZ ..o v
1. BOLUM
GIiRiS
1.1 Problemin Tespiti .....ovvuviiiiiiiiii i e, 1
1.2 Calismanin AMACIT ...ttt e, 1

1.3  Arastirma Metodolojisi
14 Unitelerin Plani

2.BOLUM
REKLAMA ILiSKIN OZELLIKLER

2.1. ReKIAM NEIT?.....oeiiiiiieie e 2
2.1.1. Reklamin OzelliKIeri .............ccooeeiiiiiiiiiiiin, 3
2.2. Reklamin Amact Nedir? ... 4
2.2.1. Reklamlarin Ortak Amact .............ccoovviiiiiniinn... 4
2.2.2. Reklama Ait Unsurlar ..., 3)
2.3. Reklamim Onemi ............co.oeuiiiiiiiiiiiieiiee e 6

Vi



3.BOLUM
REKLAMIN DUNYADAKI TARIHI GELISIMi

3.1. Reklam Fikri Nasil C1kt1? ... 7

3.2. Reklameiligin 1k Adimlart .............cocoooiiiiiiiiiiiiieien 11

3.2.1. Fransiz Ihtilali Sonrast Reklamcilik ........................... 14

3.2.2. 1900’11 Yillarda Reklameilik ..., 19

3.3. Tiirkiye’de Reklamciligin Tarihsel Gelisimi ........................... 24
4. BOLUM

GRAFIK TASARIMLARIYLA BASLAYAN SURECTE
GORSEL KULTURUN GELISiMi

4.1. Televizyon Reklamlari ve Tanttimlart ..................ooooeieinnnnn.. 33
4.1.1. Tirkiye’de Reklam Filmleri .....................coooat. 33

4.2. Firma Tanitim Filmi Nedir? ... 35
4.2.1. Firma Tanitim Filmi Cesitleri ................................. 35
4.2.2. Tanmitim Filmi Asamalart ..., 36
4.2.3. Markaya Sagladig1t Avantajlar ................................. 36
4.2.4. Tanitim Filmini Tercih Eden Sektorler ........................ 37
4.2.5. Tanitim Filmi Fiyatlart ..., 37
4.2.6. Medya Planlama Biitceleri ..................ooooiiii 38

4.3. Gorsel Efekt Kullanimu ... 38

Vil



4.4. Tamtim Reklamlarmin izleyici (Tiiketici) Uzerindeki Etkileri....... 41

4.4.1. Televizyon Reklamlarinin Topluma Etkileri .................. 41
4.4.2. Tiiketicinin Bilgilendirilmesi Siirecinde Reklam Etigi ...... 42
5.BOLUM
SONUC
0.1, SOMUG ..t 44
KaynaKkea ... 45
OZGECIMNS ..., 46

viii



RESIMLER LiSTESI

Sekil 3.1. Romali siit¢linlin Kegiisareti ...........o.ooiiiiiiiiiiiii i 8
Sekil3.2. Firincmin Katir iSareti ...........o.ooveiiiiiiii i 8
Sekil 3.3. Okulu temsil eden dayak yiyen ¢ocuk isareti ................ccoeveennn.e. 9
Sekil 3.4. Hintli figlir ........cooiii e 9
Sekil 3.5. Ortagagda reklam ..o 10
Sekil 3.6. V.B. Palmer Ilk reklam ajansi ....................ccccooieeiiiieiinnaiinn..n, 13
Sekil. 3.7. George PROWEIl ........coiviiiiiii 14
Sekil 3.8. Joice Heth ... 15
Sekil 3.9. Sapolio sabunlart ..............ooiiiiiiiii 17
SekKil 3.10. Macy’s MaSazast ........ocuueiniieiiiiiiiia e 18
Sekil 3.11. Lyman Bloomingdale ...............coooiiiiiiiiii e 19
Sekil 3.12. R.F.Outcault 6ykii kahramanlart .......................cc 19
Sekil 3.13. 1986 yilinda ilk defa Macintosh’un Tiirkiye’de Prestij Reklamcilik........ 20
Sekil 3.14. Tercliman-1 Ahval gazetesi ...........c.cooiiiiiiiiiiiiiiiii 26
Sekil 3.15. Unlii grafikci Thap Hulusi GOrey ..............oevvvnivniiiinennnnnn., 30
Sekil 3.16. Karikatiirist ve mizah¢1 Sedat Simavi ..................coooiiine .. 32

Sekil 4.1. Tanttim filmi gekimleri ..............cooeiiiiii e eece e 35

Sekil 4.2. Gorsel Efektler ... 38
Sekil 4.3. Cekimlerde kullanilan gorsel efektler ........................oooiii. 39
Sekil 4.4. Gorsel efektler ile farklilasma ..., 40



1. BOLUM

GIRIS

1.1. Problemin Tespiti

Reklam unsurlar1 goz 6niine alinarak giinlimiizde reklam ve tanitimlarin
tiikketiciler lizerinde nasil daha etkili ve pazarlamada yaygin hale getirilebilecegi

arastirilacaktir.

1.2. Calismanin Amaci

Reklam ve tanitimlarin tarihsel ve teknolojik gelisimlerini inceleyerek
giiniimiize nasil geldigini arastirmak ve gelecekte neler tasarlanabilecegi hakkinda fikir

yiirlitebilmektedir.

1.3. Arastirma Metodolojisi

Bu ¢alismada kullanilan yontem nitel arastirma yontemlerinden gergeklikleri
betimleme teknigidir. Bu teknik ile amag belirlenir ve bu dogrultuda arastirilacak olan

konu inceleme yontemiyle irdelenir.
1.4. Unitelerin Plam

Tezde yer alan konular ve ilgili boliimler su sekildedir; ikinci boliimde Reklama
Iliskin Ozellikler bashg altinda reklam nedir? , reklamim amac1 nedir? ve reklamin
Onemi incelenmis olup, iigiincii boliimde reklamin Diinyadaki Tarihi Gelisimi
arastirilmistir. Bu boliimde reklam fikri nasil ¢ikt1? , reklamciligin ilk adimlar1 ve
Tiirkiye’de reklamciligin tarihsel gelisimine yer verilmistir. Dordiincii boliimde grafik
tasarimlariyla baslayan stiregte gorsel kiiltiiriin gelisimi baslig1 altinda televizyon
reklamlar1 ve tanitimlari, firma tanitim filmi nedir? , gorsel efekt kullanimi ve tanitim

reklamlarinin izleyici (tiiketici) tizerindeki etkileri arastirilmastir.



2.BOLUM

REKLAMA ILISKIN OZELLiKLER

2.1. Reklam Nedir?

En basit kelime anlamziyla ‘reklam’, var olan bir iirliniin satisini arttirmak, yeni bir
tirtin i¢in ise kisileri bilgilendirerek tanitmaktir. Reklam sadece mal ve hizmet sunmakla

kalmaz; kendisi zaten yaratildig1 i¢in aslinda bir {irlindiir.

Reklamcilik bir anlamda, Bati’nmin ileri endiistri devletlerinin resmi sanatidir.
Gazetelerimizi doldurur, kentsel ¢evrenin her yerine dagilir. Oldukg¢a organize bir yap1
olup birgok sanatgi, yazar, film yonetmenini barindirir ve kitle iletisim araglar

tiriinlerinde biiyiik bir yer tutmaktadir.

Pazarlamacilar reklami, “Ttiketicilere bir mal ya da markanin varligint duyurmak ve
mala, markaya, hizmete ve kuruma olumlu bir tutum yaratmak amaciyla géze veya kulaga
hitap eden mesajlarin hazirlanmasi ve bu mesajlarin ticretli araclarla tiiketiciye iletilmesi”
olarak tanimlarken; iletisimciler ise reklami, “Kitle iletisim araglar1 araciligiyla kimligi
belli sorumlu tarafindan kamuoyunu ikna etmek ve belli bir diisiinceye ulastirmaktir.”

olarak tanimlamislardir.

Jetkins ve Yadin’e gore ise, gilinimiizde modern yasam reklamlara
dayanmaktadir. Reklam olmasaydi {ireticiler ve saticilar dirlinlerinin  satigini
yapamayacaklar, alicilar {irlinler hakkinda bilgi sahibi olamayacak, iiriinii veya hizmeti

hatirlayamayacaklardi.(Jefkins ve Yadin, 2000: 2).



2.1.1.Reklamuin Ozellikleri

Genel anlamda yukarida belirtilen reklamin su oOzelliklere sahip oldugu

belirtilebilir.(Doyle, 2004: 19):

* Markayr Mesrulastirmak: Temel mecralarda goriinmek sirketin markaya olan
adanmigh@imi vurgular ve satin alicilara giiven telkin eder. Tiiketiciler bir markaya ne
kadar ilgi duyarsa, onun i¢in Odeme yapmaya o kadar gonilli olurlar.
« Imaj Yaratma: Uzun bir siire yapilan reklam, marka igin fark edilebilir bir
kimlik yaratmanin en etkin yoludur.

* Yaratic1 ifade: Resimler renkler ve dil kullanilarak, reklamlar, markanmn duygusal ve
fonksiyonel faydalarinin daha yaratict bir sekilde ortaya konulmasina izin Verir.
+ Karsilastirma Ozelligi: Satici mesajin sik tekrarlanmasi, rakiplerin mesajlariyla
kargilastirma  yapmaya imkan vermesiyle satictnin~ gilici  hakkinda
pozitif izlenimler verir

« Genis Kitlelere Sunulabilme Ozelligi: Biiyiik kitlelere seslenebilme,
mesajlartyla karsilastirma firsati sunar.

+ Harekete Gegirebilme Ozelligi: Reklamin gorevi tanimlanmis bir hedef kitleye, onlar
harekete gecirme yoOniinde uyaracak bilgi, diisiince big¢imini haberlesme yoluyla

iletmektedir. Mesaji alan tiiketici, s6z konusu mal ve hizmeti satin almaya yonelir.

Tim bu bakis acilar1 ve kullanilan kriterler, reklam siirecinin dinamik yapisini
aciklamada yetersiz kalmaktadir. Ciinkii reklam oncelikle bir reklam yapilip yapilmama
karar1 ile baslar ve yayimlandiktan sonra yapilacak degerlendirmelerin sonucuna kadar
devam eder. Bu agidan birgok yonetici i¢in reklamin zaman siireci i¢inde birikerek artan

etkisi, Onemli bir yatinm aract olarak kabul edilmektedir.(Giin, 2006: 31).



2.2. Reklamin Amaci Nedir?

Reklamin genel amaci; hedef tiiketicilere bir {irlin veya bir hizmeti duyurmak,
iirline, markaya, isletmeye kars1 tiiketicilerde olumlu bir egilim olusturmay1
saglamaktir. Diger bir deyisle reklam, dogrudan satis ya da kar saglamay1
kolaylastirmaya yonelik iletisim kurmaktir. Buna gore reklam; hedef tiiketiciyi, reklami
yapilan iirlinlin ya da hizmete iliskin farkinda olmamaktan olmaya, reklam mesajini
anlamaya, Onerilen satis vaadini kabul ile satin alma arzusu yaratarak hedef tiiketicileri

satin alma davranisina yoneltmeyi amaglar.

Reklamin beklenen, gerceklesmesi istenen ana amaci; iireticinin pazara sundugu
iriiniin satilmasini saglamak ya da satis1 devam eden bir iirlinlin pazar tarafindan var

olan talebini artirmaktir.

Reklamin satis amaci kisa vadede ve uzun vadede olmak iizere iki bigcimde goriiliir. Kisa
vadede reklam, tiiketicileri motive ederek kisa bir zaman dilimi i¢inde o mal ya da
hizmeti satin almaya ikna etmeye ¢alisir. Uzun vadede ise firmalar reklam sayesinde
urettikleri mal ya da hizmetleri tanitarak, tiiketiciye getirecegi yararlar1 gostererek o mal

ve hizmete karsi talep yaratmay1 amaglar.

Reklamin, ister uzun vadede isterse kisa vadede satis amacini tasisin su ortak

amagclar igerir;
2.2.1. Reklamlarin Ortak Amaci

* Tiiketiciyi ya da araciya bilgi vermek, iirlin ya da hizmeti hatirlatmak ve satisa ikna
etmek,

* Mal ya da hizmetin satigin1 saglamak,

* Toptan ve perakendeci saticiya yardimci olmak,

* Mal ya da hizmete karsi talebi artirmak,

* Talebin yaratacag: fiyat esnekligini en aza indirmek.



Satis ve iletisim reklamin ana amaglaridir. Ancak bu amaglardan baska tireticilerin
reklam yaparken elde etmek istedikleri 6zel amaglar da vardir. Bunlar1 soyle

siralayalim;

*[sletmenin saygmligini saglamak,

* Kisisel satig programini desteklemek,

* Dagitim kanallariyla iliskileri gelistirmek,

* sektordeki genel talebi artirmak,

* Uriinii denemeye ikna etmek,

* Uriiniin kullanimimi yogunlastirmak,

* Uriiniin tercihini devam ettirmek,

* Imaj1 dogrulamak ya da degistirmek,

* Aligkanliklari degistirmek,

* Tyi hizmeti vurgulamak,

* Tiketiciyi egitmek,

* Onyargi ve yanlis ve olumsuz izlenimleri diizeltmek,
* Piyasaya egemen olmak ve tekel yapiya gegmek,

* Isletmenin prestijini artirmak.

2.2.2. Reklama Ait Unsurlar

0 Reklam, pazarlama iletisimi i¢erisinde yer alan bir elemandir.

O Reklam belirli iicret karsiliginda yapilir.

O Reklam, reklami veren tiiketiciye dogru akan bir iligkiler biitlintidiir.

@ Reklam, bir kitle iletisimidir.

@ Reklam ile tiiketici bilgilendirmeye ve ikna edilmeye ¢alisilir.

@ Reklam mesajlarinda tiriinlerin, hizmetlerin, 6diillerin, sorunlarina ¢oziimler vardir.
O Reklam diger pazarlama iletisimi elemanlari ile isletmenin belirledigi strateji
dogrultusunda saptanan pazarlama hedeflerine ulagsmak igin koordineli bir

sekilde ¢alismalidir.



2.3. Reklamin Onemi

Giliniimiizde reklam ve pazarlama, iletisimin diger elemanlar1 gibi isletmeler ve
tiikketiciler agisindan vazgecilmez bir olgu durumuna gelmistir. Hizla degisen pazar
kosullari, rekabetin giinden giine artmasi sonucu benzer tiriinler iireten ¢ok sayidaki
firmalarin basarisi biiyiik 6l¢lide pazarlama iletisiminin ve elemanlarini profesyonelce

kullanmasina baglhdir.

Isletmeler agisindan ele aldigimizda iiretilen mal ve hizmetlerin tiiketiciye
duyurulmasi, pazarda yer alan ayni tiir iirtin ve hizmetlerin ¢oklugu yiiziinden
tiiketicinin, o igletmenin iirettigi tirlin veya hizmeti tercih etmesi igin ikna edilmesi,
tiriine olan ihtiyacin ve talebin canli tutulmasi agisindan reklamin 6nemi biiyiiktir.
Isletmeler agisindan reklam, elverisli pazarlar1 bulmak konusunda destek olan ve

sermayelerin verimli alanlara yatirmalarini tesvik eden bir aragtir.

Tiiketici goziiyle reklam, pazarda kendi ihtiyaglarina cevap veren binlerce iiriin
arasindan kendi yararina uygun bir se¢cim yapmasina yer veren bir amag oldugu gibi
gesitli tirlin ve hizmetleri tanitan, bu tirtin ve hizmetleri nerede, nasil, ne faaliyetle
saglayabilecegini ve ne sekilde kullanacagini tanimlayan, gliniimiiz yasam bi¢iminde

zaman agisindan tiiketiciye yardimei olan yapidadir.

Yiizyilin basindan itibaren tiretici ve tiiketici arasindaki uzakligin giderek arttig1,
dolayisiyla iiretici ve tiiketicinin dogrudan iletisimindeki kopma g6z Oniine alinirsa,
tireticiden tiiketiciye dogru yol alan bir iletisim bi¢imi olan reklamin, glinlimiiz {iretici

isletmeleri icin dnemli bir faktor oldugu ortaya ¢ikmaktadir.



3.BOLUM

REKLAMIN DUNYADAKI TARiIHI GELIiSIMi

3.1. Reklam Filmi Nasil Cikt1?

Reklam fikri ve anlayisi insanlar arasinda aligverisin baglamasiyla beraber dogmustur.
Bununla birlikte kitle iletisim araclari ile reklamciligin tarihsel geligsimi arasinda da yakin
bir iligki vardir. M.O. 3000'i yillar, Sondape ve Frybyiarper gibi yazarlarca reklamciligin
baslangi¢ tarihi olarak kabul edilir. Bu donemde tiiccarlarin, ¢igirtkanlar araciligiyla satis
yapma ¢abalari, diikkanlarinin 6nlerine koyduklari tabelalar reklameilik tarihinin ilk
mecra Srnekleri olarak bilinmektedir. Ozellikle eski Misir'da cadde iizerinde ayn1 reklama
rastlanmasi, bugiin de kullanilan tekrarlama sisteminin 0 zamanlardan diisiiniildiigiiniin
ornegidir. Ortacagda reklamcilik daha ziyade tellallar vasitasiyla yapilmaktaydi. Bu ise
radyo reklamciliginin primitif 6rnegi sayilabilir. Reklamcilik eski donemlerde ¢ok iptidai
orneklerde, daha ziyade sesli reklamlarla yapiliyordu. Bu, o donemde tellallarin yaptigi
bir uygulamaydi. Kisiler bilyiik rol oynamaktaydi. Espri giicii, hitap kabiliyeti olan bir
satict digerinden daha fazla basarili olmaktaydi. Boylece sesli olarak baslayan
reklamcilik, marka ve amblemlerin gelismesi ile de8isik mecralara yoneldi: 6zellikle
Ortacag esnaf loncalari kalite kontrolii esasini benimseyince markalagsma sart oldu.
Osnabriick dokuma imalatgis1 kalite kontrolii sayesinde diger Westphalia
dokumacilarindan % 20 yiiksek fiyatla satig yapabiliyordu. Tabii ki malmn ayirt
edilebilmesi i¢in de bir 6zellik koymak zorunda idi. Imalatin merkezilesmesi ve
nakliyecilikteki gelisme sayesinde ¢esitli mallarin ¢ok uzaklardan getirilebilmesi,
farklilagtirmay1 sonraki donemlerde bariz bigcimde 6ne ¢ikardi. Eskicag ve Ortacag
Avrupa'sinda isaretler sembolikti. Romal1 bir siit¢iiniin isareti keci( bk. Sekil 3.1),
firmciinki ise degirmeni hatirlatmasi nedeni ile katir idi(bk. Sekil 3.2). Dayak yiyen bir
cocuk okulu temsil ediyordu.(bk.Sekil 3.3)



Sekil 3.1. Romal siit¢iiniin kegi isareti

https://www.google.com.tr/search?g=romali+siitciiniin+kecisi&espv

Sekil3.2. Firmcinin katir isareti

https://www.google.com.tr/search?q=dayak+yiyen+%C3%A7ocuk&espv=2&biw=1366&bih=66
7&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwij6aSi6OPNAhWCxRQKHfoLD-
YQ AUIBigB#tbm=isch&q



https://www.google.com.tr/search?q=romalı+sütçünün+keçisi&espv
https://www.google.com.tr/search?q=dayak+yiyen+%C3%A7ocuk&espv=2&biw=1366&bih=667&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwij6aSi6OPNAhWCxRQKHfoLD-YQ_AUIBigB#tbm=isch&q
https://www.google.com.tr/search?q=dayak+yiyen+%C3%A7ocuk&espv=2&biw=1366&bih=667&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwij6aSi6OPNAhWCxRQKHfoLD-YQ_AUIBigB#tbm=isch&q
https://www.google.com.tr/search?q=dayak+yiyen+%C3%A7ocuk&espv=2&biw=1366&bih=667&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwij6aSi6OPNAhWCxRQKHfoLD-YQ_AUIBigB#tbm=isch&q

Sekil 3.3. Okulu temsil eden dayak yiyen ¢ocuk isareti

https://www.google.com.tr/search?q=dayak+yiyen+%C3%A7ocuk&espv=2&biw=1366&bih=66
7&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwij6aSi6OPNAhWCxRQKHfoLD-
YQ AUIBigB#imgrc=KQ8wbZ7sZYbjCM%3A

Sekil 3.4. Hintli figiir

https://www.google.com.tr/search?9=%C3%A7ubuk+i%C3%A7en+hintli&espv=2&biw=1366&
bih=667&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwiSoOL -

Ortacag Ingiltere'sinde han kapilarina armalar asili idi, Londra gemi iireticileri,

direklerine amblem olarak ¢ubuk igen Hintli figiirlinii isliyorlardi. (bk. Sekil 3.4)


https://www.google.com.tr/search?q=dayak+yiyen+%C3%A7ocuk&espv=2&biw=1366&bih=667&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwij6aSi6OPNAhWCxRQKHfoLD-YQ_AUIBigB#imgrc=KQ8wbZ7sZYbjCM%3A
https://www.google.com.tr/search?q=dayak+yiyen+%C3%A7ocuk&espv=2&biw=1366&bih=667&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwij6aSi6OPNAhWCxRQKHfoLD-YQ_AUIBigB#imgrc=KQ8wbZ7sZYbjCM%3A
https://www.google.com.tr/search?q=dayak+yiyen+%C3%A7ocuk&espv=2&biw=1366&bih=667&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwij6aSi6OPNAhWCxRQKHfoLD-YQ_AUIBigB#imgrc=KQ8wbZ7sZYbjCM%3A
https://www.google.com.tr/search?q=%C3%A7ubuk+i%C3%A7en+hintli&espv=2&biw=1366&bih=667&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwiSoOL-6ePNAhUF0xQKHSdnCncQ_AUIBigB#imgdii=qicCttYUhAL7hM%3A%3BqicCttYUhAL7hM%3A%3B1mt6L2CPL6DiaM%3A&imgrc=qicCttYUhAL7hM%3A
https://www.google.com.tr/search?q=%C3%A7ubuk+i%C3%A7en+hintli&espv=2&biw=1366&bih=667&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwiSoOL-6ePNAhUF0xQKHSdnCncQ_AUIBigB#imgdii=qicCttYUhAL7hM%3A%3BqicCttYUhAL7hM%3A%3B1mt6L2CPL6DiaM%3A&imgrc=qicCttYUhAL7hM%3A

Ancak matbaanin 1450 yilinda icadiyla reklam, bugiin algiladigimiz bi¢cimde, kitle
iletisimiyle birlikte var olmustur. Matbaanim bulunusundan 30 yil sonra Ingiltere'de bir
matbaaci bastig1 kitaplarin pazarlanmasi sorunuyla karsilasinca, 1480 de ilk duvar afisi
Londra'da bir kilise kapisina asildi, William Caxlon'un rahipler i¢in hazirladigi "The Pyes
of Salisbury Use" adl1 kitabinin ilani idi . (bk. Sekil 3.5) Bu uygulama, reklamcilik
tarihinin ilk basili reklam mecrasi rnegi olarak kabul edilir. Sonraki yillarda diger
Avrupa iilkelerinde de yaymlanmaya baslayan gazeteler birer reklam mecrasi olarak

gelismeye baglar.

Sekil 3.5. Ortagagda reklam

http://birgunbiryerde.blogspot.com.tr/2014/04/ortacagda-reklam.html
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3.2. Reklameihigin ilk Adimlar

17. Asir baslarinda Ingiltere'de reklamcilik ilk adimlarmi atiyordu. Nicholas
Bourne ve Thomas Archer'in 1622 de yayinlanmaya basladigi The New, ilk Ingiliz
gazetesidir. Reklam tarih¢isi Henry Sampson 1650'de ilk gazete ilanlarina rastladigini
sOyler bu Several Proceedings'in Parliament gazetesinde ¢ikan ve ¢calinmis 12 atin geri
getirilmesi halinde miikafat vaadeden bir ilandir. Bagka bir tarih¢i olan Frank Presbery ise
ilk ilanin Mercurius Britannicus'da 1625'de ¢ikan bir kitap reklami oldugunu ileri
stirmekledir. Her haliikarda 17.ylizyilin, yeni bir medya olan basinin dogusu ile modern
reklamciliga ilk adimin atildig1 devir oldugu sdylenebilir. Yine ilk reklamlardan olan1525
yilinda Almanya'da bir gazetede nesredilen bir ila¢ reklamidir. Bundan tam bir asir sonra
1625 de Londra Gazetelerinde de ilanlara rastlanmaya baglanir ki 1650'de Londra
gazetelerinde ¢ay, kahve, ¢ikolata ilanlar1 goriilmekteydi. Fakat 1588 yilinda Fransiz
diisliniirii Montaigne reklamlarin bir ajans tarafindan yonetilmesinin daha saglikli ve
kaliteli olacagimi onerir. Ornek olarak da su ciimleyi kullanir: "Birisinin satilik incileri
veya iiriinleri varsa, bir yardimciya veya Paris'e seyahat i¢in miiracaat edecegi bir biiroya
ithtiyag¢ vardir." Bu, glinliimiiziin reklam ajansina ilk referans olarak alinabilecek bir

tanimlamadir.

Reklamciligin nciilerinden Joseph Addison, 1710 yilinda Tatlere'e yazdig: bir
mektupla, reklamcilik anlayisini s6yle agiklar: "Reklam yazarligi denen sanat okuyucuyu
avlamak i¢in kesfedilmis en uygun metottur, Bu sanat olmasaydi bir ¢ok giizel sey
goriinemez, kaybolurdu." Tatler, hiikiimetteki isinden ayrilinca Addison ve Richard Steele
ile Spectator gazetesinde birlestiler. Yayinlari arasinda ¢ay, kahve, ¢ikolata kitap, ev
esyast, mezat ve bulusma reklamlart yer aldi. 1710 da Spectator'da bir dis macunu sdyle
tamt1ld1. "Disleri temizleyen bu essiz toz. ingiltere'de asiller ve kibarlar arasinda biiyiik
memnuniyet uyandiracaktir." Montague diikii, halkin reklam vasitasiyle herseye
inandirabilecegini savunan Ingiliz asillerinden biridir. Diik, arkadasi Lord Chesterfield ile
bu konuda bahse tutusur. "Tiyatroda bir adam. Yalniz bastonu ile bir orkestranin
calabilecegi bir parca ¢alacak ve alelade bir sarap sisesine girerek sarki soyleyecektir.”

seklinde bir ilan ile halki kandirabilecegini iddia eder. Lord Chesterfield tam tersini
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diistinmektedir. 1849 da bu ilan birka¢ Londra gazetesinde yayinlandi. Montague diikii
hakli ¢ikmisti, bina kalabaliktan sikisti, hayal kirikligina ugrayip bu sakadan hoslanmayan
halk tiyatroyu yerle bir eder.

Ayni yillarda Amerika'da bir reklamci faaliyetteydi: Paratoneri icat eden ve fizik
uzmani olarak adi gecen Benjamin Franklin, reklamcilik ve halkla iliskilerde gerekli
biitiin 6zelliklere yaradilistan sahip bir kisiydi. 1729 da Pennsylvania Gazette'in ilk
sayisinda bag makalenin bas tarafina ilk sabun ilanin yerlestirir. 1864'de bir biografi
yazar1, Franklin i¢in sunlar1 yazmaktadir; "Franklin reklamciligin ana prensiplerini
Oneren, ilancilig1 bir lokomotif olarak kullanan adamdir. Biz simdi onun sistemlerini
kullantyoruz." Franklin iyi bir yayinci, 1yi bir satici ve iyi bir reklamci olmasinin yani sira
iyi bir reklam yazaridir da. Iste ondan bir 6rnek: "Soguk havalar insan1 tedirgin etmesinin
yani sira tehlikeli sonuglar da dogurabilir. Bilhassa biitlin giin evde oturan kadnlar,
lisiitiip nezle, grip gibi hastaliklara sik sik yakalanarak geng yasta ¢okerler. Ozellikle
Kuzey kolonilerinde ¢cok yaygin olan bu duruma mani olmak i¢in Pennsylvania
sOminelerini kullanin." Bu 6rnekte goriildiigii gibi Franklin, giinlimiiziin usta reklam
yazarlari gibi direkt olarak malin degil, dolayli olarak, saglik ve konfor temasini islemek

yoluyla, sominenin fonksiyonlarindan s6z ederek reklamin1 yapmaktadir.

18. Asrin Ingiltere 'sinde reklamcilik agirbash kisilerin goziine batmaya baslar. Dr,
Samuel Johnson 1759'da Idler'de: "Reklamlar bir hayli ¢ogaldi. Vaadlerin ihtigami ve
belagatli sozler kargisinda dikkatli olmak gerekiyor." Diyor ve sunu da itiraf ediyor:
"Reklamecilik meslegi artik mitkemmellige yaklagmistir. Herhangi bir 1slahata lizum
yoktur." Dr. Johnson reklamciligin kudreti sayesinde ¢ok aptal ve ¢cok zeki iki adamin
ayni kabiliyette gosterilebilecegini sdylemektedir. 1788 de , John Walter, hala giincel bir
gazete olan London Times'i yayinlamaya bagslarken. Su prensibi benimsemisti: "Gazete
bir hana benzer. Aynen bir han gibi, ahlak ve kanuna mugayir olmamak ve parasin
O0demek sart1 ile herkese kapilar1 acik olmalidir." Bu prensibi sayesinde biiyiik reklam
gelirine sahip oldu. Eski bir Irlanda'li muharip ve koyu bir Ingiliz aleyhtar1 olan Mathew
Carey, Dublin de yayinladigir Volunteers Journal gazetesinde 1784'de, reklamcilara sdyle
seslenmektedir: "Liitfen bugiinkii genis yayin imkanlart ile yiiksek okuma ve kiiltiir

seviyesiyle miitenasip reklam fikirleri kullaniniz."
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Amerika'li Faul Revere meslek olarak hattatlik, glimiis, altin ve takma dis
imalatiin yan sira bunlarin tanitimini da yapardi. 1768 de yayinladig: bir ilanin metni
sOyle: "Talihsiz bir kaza sonucu 6n dislerinizi kaybederek biiyiik zarara ugrayabilirsiniz.
Uziilmeyin takma dis kullanin ve bizim yaptiginz dislerin ne kadar kullanish ve tabii

goriiniislii oldugunu kullananlardan sorun."

Baskan George Washington'da reklama inanmis ve uygulamistir. Bunlar 1789'da
topraklarina yerlesmek {izere gdcmenleri davet eden reklamlardir. Benjamin H. Day. ilk
defa ¢ocuklar vasitasiyla gazete satmayi deneyen ve 1833 de muhtemel miiracaatlari
kargilamak {izere devamli bir reklam miisaviri tutan ilk gazete sahibidir. Kabiliyetli
kisilerin kisisel ¢abalariyla ilerleyen reklamcilik 1841 yilinda ilk reklam ajansinin
kurulmasi ile daha bilingli, planlt bir dsneme girmistir. Ayn1 yil PHILADELPHIA'da
kendi adina ilk reklam ajansini kuran Volney B.Palmer, reklamciy1 soyle tanimlar:
"Reklameci, tanidiginiz herkesin iistiinde hikaye anlatma giiciine sahip, miicevherlerle
kapli tarlalarda, elinde altin bir asa ile kdy koy dolasip siparis toplayan, 6zel kabiliyetleri
ve kendine miithis giiveni olan bir adamdir." Palmer; 1845'de BOSTON. 1849'da
NEWYORK'ta 2 sube acar. Gazetelerden % 25 komisyon alarak, ayrica miisteriden ne
almirsa kardir der. (bk. Sekil 3.6)

Sekil 3.6. V.B. Palmer Ilk reklam ajansi

https://www.google.com.tr/search?g=Volney+B.Palmer&espv=2&biw=1366&bih=667&source=I
nms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwiAj-
iD_UPNAhWCDbRQKHV|jtAHIQ AUIBigB#imgrc=pFAjQsKMPu96cM%3A
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NEW HAMPSHIRE' bir ¢ift¢i cocugu olan George P.Rowell 19. ylizyilin ortalarinda
onemli reklam ajanslarindan birini kurmustur. Rowell'in ajansi, Palmer'in tersine yalniz
basin degil, bir¢ok alanlarda reklam faaliyetinde bulunmasi.(bk. Sekil 3.7) Medyalardaki
reklam yerlerinin tamamin1 toptan kiraliyor, sonra bolerek yiiksek fiyatla reklam
yapacaklara satiyordu. Bu isteki basarisini goren birgok reklamci bu rolii taklit ederler.
Tarihgiler ilk Amerikan Reklamcilarinin, ekonomi piyasasinda énemli ve hayati rol
oynadigina hak vermektedirler. Tarih¢i Ralph Hower. 1841-69 yillar1 arasindaki reklam
ajanslarinin faaliyetlerini s0yle 6zetlemektedir: "Reklam ajanslariin mevcudiyeti,
reklamverenler ve yayincilarin budalaligi sonucudur... Ajanslar, bu saglam ekonomik
kuruluslarin sirtindan kazang saglamaktadirlar. Ancak sunu da inkar etmemelidir ki
ajanslar mal ve medyalarin satiglarini biiyiik capta kolaylastirarak pazarlamanin gelismesi

ve ucuzlugun yayilmasina hizmet etmislerdir.

Sekil. 3.7. George P.Rowell

http://advertisinghall.org/members/member bio.php?memid=786

3.2.1. Fransiz Ihtilali Sonrast Reklamcilik

Fransiz ihtilalinden sonra is hayatinda da biiytlik gelismeler olur. Teknik geligsmeler el
isciliginden makine ¢agina gegisi sagladi, dolayistyla bu 6niine gecilmez gelisme sonucu,
pazarlama ve reklamcilikta uygulama alanlari agildi, Phineas Taylor Barnum, bu devrede
yetisen bliylik reklamcilardan biridir. En ilging reklamlardan biri Joice Heth adli bir
kadinla ilgilidir. Meshur Barnum sirkinde rol alan bu kadin s6zde George Washington'un

dadisidir ve 1835'de 161 yasindadir. Dissiz ve ama olan kadin... "Onu ben biiytittiim"
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demesini 6grenmisti. Barnum New York'un her tarafini el ilanlari, duvar afisleri ile
donatir, gazeteleri hikayelerle doldurur. Kadin 6liince muazzam bir cenaze toreni ile
kaldirilana kadar bu is devam eder. Ancak otopsi sonucu kadinin 80 yaslarinda oldugu

anlagilir.
THE GREATEST

Natural & National

CURIOSITY

AV THE WORLD.

Barnum’s Hotel, ¥

On FRIDAY, and SATURDAY', the 11th, & 12tk
f December, DAY and EVENING

""AGE OF 161 YEARS.

Sekil 3.8. Joice Heth

https://www.tumblr.com/search/joice%20heth

Barnum buna kars1 yayinladigi bir seri makale ile aslinda kadinin inanci sayesinde sahip
oldugu saglam biinyesi nedeniyle bdoyle goriindiigiinii savunarak reklamina devam eder.
Barnum. Enteresan buluslarla halk: defalarca aldatir. Bu durum Federal Trade
Commission tarafindan endise ile karsilanir, bazi kisiler Barnum'un bu son moda
usullerinden hoslanmaz. James Gordon Bennett halki reklamlari takip i¢in gazete
okumaya alistiran ilk gazetecidir. Bennett bugiin de kullanilan siniflandirilmis reklam
tarzini uygular, her Konu igin ayr1 bir kolon ayirir ve reklamlar ait oldugu konuya ait
kolonun disina ¢ikmaz. Fransiz ihtilali sonrasinda Aristokrasi yikilmis, orta sinif duruma
hakim olmustur. Elestirmen Norman Foerster bu dénemi sdyle tanimlamaktadir: "Yeni
krallarin saltanat asalar1 makinelerdir" Bunun sonucu dogan biiyiik endiistri ve dolayisiyla
genis tiiketici kitleleri ihtiyac1 1880'den sonra fabrika reklamlarinin yayginlasmasini

sagladu.
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1575- 1905 arasi, reklamciliin en hizla gelisme gosterdigi donemlerden biridir. Bu
donem ulusal diizeyde pazarlama devridir, bu devir biiylik kentlerin olustugu,
demiryolunun Amerika'y1 bastan basa sardig1 donemdir, 6zetle bu devir "Birakiniz
yapsin" devridir. 1840'da 200 bin niifusu olan New York 1870'de 1.5 milyona. 1905'de
3,5 milyona ¢ikmis. Chicago, Pittsburg. Cleveland. Kansas ve Omaha bu devirde biiyiik
kent hiiviyetine biiriinmiistiir. Boylece Endiistri; sehirlilerin yasantilarini kolaylastirma

amacina yonelmis ve boylece yogun tiiketici kitleleri olusmustur.

Amerika'da basin ilancilig1 biraz gec basladi ama bas dondiirticii bir siiratle ilerledi; 24
Nisan 1704 de Boston News Letter gazetesinde ilk ilanin ¢ikmasindan sonra, 1820 de
Amerika'da 532 gazete 9.635,000 Amerikaliya hitabediyordu. Bir Amerikan gazetesinde
¢ikan ilk tam sayfa reklamin 1878'in Aralik ayinda John Wannamaker tarafindan
Philadeiphia Record'a verildigi sdylenir; ne var ki bu ayricaliga San Francisco'daki White
House da sahip ¢ikmaktadir. "Modern Reklamciligin Babasi" olarak taninan John
Wannamaker, 1874 yilinda bir reklamin yayin hakkini alan, ilk biiyiik magaza sahibi
oldugu bilinmektedir. Tiiccarlar prensinin, buldugu reklam fikirlerini bagka magazalarin
kullanmasini engellemek amaciyla almak zorunda kaldig1 bir 6nlemdi. Erken donem
reklamlar1 ¢ogu zaman abartiliydi. Ornegin Philadeiphia Sunday Gazette, 1877'de biiyiik
Wannamaker magazasinin gercegini yansitmayan abartili reklamlar dizisi yayimlanmaigti.
Wanamaker. Reklam i¢in s0yle der: "Bu sanildig1 gibi haince bir oyun veya anormal bir
hareket degil sadece itici bir kuvvettir.

Artemus Ward iyi bir yazar ve felsefecidir. 1900'de Sapolio sabunlari i¢in meshur
"Lekesiz Sehir" kampanyasini uygulamistir. Reklam metni net, ayrintili ve esprili idi.
Calkins ve Holden, bunun ilk bagarili ¢ingil oldugunu sdylerler "O lepiska sacl {inlii bir
hizmetgidir. Lekesiz sehrin dosemelerini temizler, Isini bitirdikten sonra bir degil, iki
gozliik bile taksamz, Tek leke bulamazsiniz. Isi yavas da degildir Ciinkii Sapolio

kullanir," (bk. Sekil 3.9)

Bir bagka temizleyici Phoebe Snow hakkinda. Earnest Elmo Calkins, Lackawanna
demiryollar1 igin bir seri reklam yapmis. O da soyle: Buffalo'ya deyin ki Sabahtan aksama
kadar Antrasit yollarinda seyahat ettigim halde Phoebe Snow sayesinde Eldivenim temiz

kaldu.
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Sekil 3.9. Sapolio sabunlari

https://yesteryearsnews.wordpress.com/tag/sapolio/

http://www.terapeak.com/worth/vintage-enoch-morgan-s-sons-sapolio-soap-cleaning-and-
polishing-bar/201560385383/

1905'de Calkins Gilette trag bigaklar i¢in ulusal diizeyde bir kampanya diizenledi,
Prof P.D.Converse'e yazdigi bir mektupta Calkins ¢aligmalarini sdyle 6zetliyor: "Biitiin
sathalar a¢iklanmistir. Grafik calismalarla resimlendirilmis, istatistikler, gazete ve
mecmualar i¢in eskizler, ticari yayinlar, afisler, brosiirler ve egitim planlari
hazirlanmistir." Londra'da 1812 de ilk reklam acentesinin kurulmasindan sonra 1841'de
Philadelphia'da Volney B.Palmer, ilk Amerikan reklam ajansini kurdu ve 4 y1l sonra
Boston ve New York'da iki sube agt1. 1870'lerde Amerika'da ¢esitli reklam ajanslart
faaliyetteydi. 1883 de aylik Ladies Home Journal ile dergi reklamcilig1 da bagladi. 1890
da bankalarin kesif bir kampanyaya girismesi reklam ajanslarini tegkilatlanmaya zorladu.
Bir Ingiliz icad: olan bisikletin Amerika'ya girisi yeni bir alan ortaya ¢ikardi. 1891°de
Richard W. Sears. "mail-order" sistemiyle 100 milyon dolarlik bisiklet satiglarindan en
biiyiik hisseyi elde etti. 1892'de Kanada'da Mc.Kim ilk reklam sirketini kurdu. 1911°de
Amerikan basininin sekizde birinde otomobil reklamlar1 goriilmekteydi. 1880°de 200

milyon dolar tutan basin ilanina mukabil 1911 de 1 milyarlik reklam yapildu.
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Bu tarihten itibaren bas dondiiriicii siiratle artan reklam biitceleri sadece basin

sahasinda 1946'da 3, 1950'de 5, 1960'da 11,6, 1963'de 13,2 milyar dolara eristi.

Reklamcilik uzmani Julian Lois Watkins'in The World's 100 Greatest Advertise-
ment/Diinyanin En Biiyilik 100 Reklami i¢in segtigi dort biiyiik magaza reklaminin ikisi
Macy's reklamlariydi.(bk. Sekil 3.10) Bunlarin en tinliisii, 1948 Noel'inde, "Ah, Sevgilim
bunu almaliydin!" diyen ve Macy magazasindan alinmis Noel armaganin1 actiktan sonra
kocasini 6pen bir kadin1 gdsteriyordu. Watkins Macy's magazasinda calisan Barbara
Coliyer tarafindan yazilan bu reklamin, reklam ¢ikmadan 6nce ve ¢iktiktan sonra,
miisterilerden ¢ok sayida mektup, telefon ve kisisel ziyaret almalarina yol agtig1
belirtiliyor. Bloomingdale's, Lane Bryand, Rich's, Penny's ve daha pek ¢ok magaza
dikkati ¢cekecek gesitli reklamlar diistiniip gelistirdiler; Bu arada Penny's magazasinin
"Penny Diisiincesi" bunlar arasinda belki de en iinlii olaniydi. Lyman Bloomingdale,
zekasiyla, New York'taki perakende satig magazalarinin baglattigi ilk ve en biiyiik

kampanyasini olusturdu.

Sekil 3.10. Macy’s Magazas1
http://www.businessinsurance.com/article/20130207/NEWS03/130209862
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Lyman Bloomingdale yiizyilin basinda, biitiin trenlerin ve troleybiislerin iistiinii su

sloganla kaplattirdi; (bk.Sekil 3.11)

"Biitlin vagonlar Bloomingdales'e aktarma yapacaklar!";

1902'de, bu slogan1 gorsel olarak yayginlastirmak tizere "The Yellow Kid" ile "Buster
Brown" adl1 resimli dykiilerin babasi olan Richard F. Outcault, ile isbirligi yapildi. Bunun
sonucunda, duvarlarda ve kentin her kosesinde agilan semsiyelerin olusturdugu tasarim

ortaya ciktr.(bk.Sekil 3.12)

Tha. YgLé_f/:u.\ KD
R.F OUTCAuULT

Sekil 3.11. Lyman Bloomingdale Sekil 3.12. R.F.Outcault 6ykii kahramanlari

https://www.geni.com/people/Lyman-Bloomingdale/6000000024928912823
http://www.enjolrasworld.com/Miscellaneous/Uncle%20Sam/Annotations%20for%20U S %20-
%20the%20graphic%20novel%20Part%201 filessfUSBookl files/

3.2.2. 1900°lii Yillarda Reklamcilik

1900 ile 1920 yillar1 aras1 sermayenin konsantrasyonu siirecinde Birlesik
Devletlerde beliren tekelci egilim ve giderek artan isyeri kapanmalari, reklamin giictinii
yadsiyanlar igin bilyiik bir gercegi ifade etmektedir. Ozellikle, 1903 yilindan sonraki
donem, pazarlama acisindan reklamcilik literatiiriiniin hizli gelistigi bir zaman dilimi

olmustu. (bk. Sekil 3.13)
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Bu siireg icerisinde ders kitaplar ikiye ayrilmistir. isadamlarma, uygulamada
yararlanabilmeleri i¢in hazirlanan reklamcilik kitaplari, ders malzemesi olarak
kullanilmamistir. Reklameiligt bir biitiin olarak ele alan kitaplarda; reklam metninin
hazirlanmasi, diizenlenmesi, reklam kampanyasi, ekonomi ve psikoloji gibi konulara yer

verilmisti.

Sekil 3.13 . 1986 yilinda ilk defa Macintosh’un Tiirkiye’de Prestij Reklamcilikta kullanilis1
http://www.prestijreklam.com/REKLAMIN_TARIHCESI.html

Reklamecilik konusunda yazilan ilk eserlere 6rnek olarak; Walter D. Scott, The Theory
of Advertising ve The Psychology of Advertising, Small Maynard Co. Boston, 1903 ve
1908 verilebilir. Reklamciligin isletmecilikle iligkisini ilk kuran yazar ise Paul T.
Cherington olmustu. Cherington; mal ve hizmetlerin dagitiminda reklamin oynadig1 rol
ile ilgili ii¢ faktor tanimlamisti. Bunlar; mallar, tiiketiciler ve bunlari birbirine baglayan
araglardi. Cherington; dagitimi, kanallarinda bir isletme teknigi olarak reklamin

kullanimini savunmustu.

Reklamciligin birdenbire biiyiik bir ivme kazanmasinda en etkili faktdrlerden biri olan

ilk ticari radyo istasyonu 1922'de WEAF adi ile kuruldu. 1924'te "N.W.Ayer and Son"
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firmas1t EVEREADY saati ad1 altinda ilk 6zel reklam programini hazirladu.

Ayer; 11 gazetenin birden biitiin reklam yerlerini satin alip bunlar1 miisterilerine
kiraliyor, hangisinde gelecek goriirse ona agirlik veriyordu. 1880-1895 arasinda
miisterileri i¢in metin hazirlamaya basladi. Homer'e gore bu konuda hizmet eden ilk
ajanstir. Bu yonleri ile N. W. Ayer & Son bugiinkii tam hizmet reklam ajanslarinin,

Onciisii sayilabilir.

Chicago'nun kalburiistii kisilerinden Albert Lasker, konusu oncelikle reklam yazarlig
olan bir ajans kurdu, reklamcilik tarihinin en biiyiik iki yazari sayilan John E. Kennedy ile
Claude C. Hopkins. Yardimcilart idi. Kendi agiklamasina goére bu isten 60 milyon dolara
yakin para kazanmisti. Hopkins basarisin1 halk iizerinde yaptig1 etiidlere bor¢ludur.
Gortlisiine gore "Halk satin almaktan hoslanmakta ancak satin almak i¢in ikna olacagi
sebepler aramaktadir. " Buna dayanan Hophins. "Taklit degil, hakiki ve 6zet ikna
unsurlar1 bulunmasi" fikrinin babasidir. Lasker'in talimati {izerine Hopkins. Schilitz
biralar1 konusunda ¢alismaya girismeden, fabrikay bastan asag1 dolasip imalati tetkik etti.
Bu arada siselerin istimle temizlendigini gordii. Aslinda bu, o donemde biitlin gelismis ve
ileri teknikle caligilan bira fabrikalarinda kullanilan bir yontem oldugu halde Hopkins,
Schiltz biralar i¢in hazirlayacagi kampanyanin dayanacag platform olarak bu 6zelligi
kullandi. Schiltz'in temizligi temasini isledi, bu amagla siselerin istimle temizlendigini
gosterdi: ancak bu konuda Schiltz'in tek fabrika oldugunu hicbir zaman ileri siirmedi.
Yine de rakipler ayn1 noktaya dikkati gekmekte tereddiit ettiler: zira taklit¢i addedilmeleri
en biiyiik korkular1 idi. Ayrica Hopkins ilk defa pazar arastirmasi yapanlardan biridir
Anketorlerini kap1 kap1 dolastirip sdyle konusturuyordu: "Ajansimiz Van Camp's
miiessesesi igin bir kampanya diizenlemektedir. Bize yardimci olmak iizere,
mamullerimizin 6zellikleri, pisirimi, sindirimi hakkindaki fikirlerinizle, gelistirilebilmesi

hususunda 6giitlerinizi 6grenmek istiyoruz."

20. Yiizyilm ilk 20 yilinda reklameilik bas dondiirticii hizla gelismesine devam etti. Bu
donem trostlerin kuruldugu ve bu biiyiik kuruluslara yan gozle bakildig1 devirdir. 1900'er
yeni kuruluslar ve o nisbette kapanis ve iflas yillaridir. Birgok kisi bu hayati hareketleri

reklamciliga baglar. Bir arada bilhassa tibbi ilanlar biiyiik tepkilere maruz kaliyordu.

21



Bu ilanlardan biri biitiin hastaliklar1 kat'i surette tedavi ettigi savunulan bir ilaca aitti.
Bir¢ok yayin organi bu hareketli devirde batmamak i¢in mecburen bu tiir ilanlar1 dahi

kabul etmek zoruda kaliyordu.

Dikkatle incelenecek olursa gercekten kapanma tehlikesiyle karsi karsiya kalan ya da
kapanan isletmelerin biiylik cogunlugu, reklam olgusuna gerekli 6nemi vermeyen
firmalardir. Reklamin 6neminin ylizyilin baglarindan itibaren kendini kriz donemlerinde
hissettirmesi reklam uygulamalarimin ilk basladigi 1880'de ABD'de yayimlanan Tarim
Dergisi'nin bir sayfasinda reklamcilik konusunda okuyuculara hitap eden bir makalede:
"Bu dergide yayimlanacak biitiin reklamlar glivenilir sahislara ait olacak" tir.
Okuyucularimizin menfaati ile oynamak isteyenler, derginin siitunlarindan
yararlanamayacaklardir. Bilerek bu yola sapanlarin okuyucularimiza verecekleri zarar

karsilanacaktir." seklinde bir hatirlatma yer almaktadir.

Bir taraftan pazardan pay alabilmek i¢in reklama 6nem veren isletmeler diger taraftan
ise gelirlerinin o dénem igin belirli bir boliimiinii reklamdan karsilayan gazete ve dergiler,

halki, bir enformasyon ve iletisim bombardimanina tutmaya baslamislardir.

1903'de Scripps Mc. Rae gazeteciler birligi, bir oto sansiir uygulayarak, reklam
metinlerinin dikkatle incelenmesi iddiasi ile ortaligi iyice tahrik etti. Willard G.Bleyer'e
gore bu nedenle bir y1l zarfinda 500.000 dolarlik reklam reddedildi. Cok gegmeden

Amerikan Birlesik Reklamcilar Dernegi, Amerikan Reklamcilar Federasyonu'na doniistii.

Reklamcilarin yayim organi Printers'in de miicadeleye katildi. Bagtan ¢ikmus,
aldatilmis reklamcilar ve asilsiz taklit yayinlari cezalandirmak icin bir yasa hazirlamak
tizere anketorlerini gorevlendirdi ve bu ¢alisma sonucu meshur Printers'in sartnamesi

hazirlandi.

1910 da meshur bir dergi yayincisi olan Cyrus Curtis, "Curtis Advertising " ilag ve

alkollii igki reklamlarinin kesin olarak yaymlamayacagimi bildiriyordu.
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Psikolog Walter Dill Scott, reklamciligin akademik bir disipline alinmasini ilk

savunanlardan biridir. 1903'de Theory Of Advertising adl1 eserinde s6yle demektedir:

"Her 6nemli tesebbiisiin teorik bir dayanagi olmalidir. Ana prensiplerin dayanacagi manti-

ki bir reklameilik tiiziigii olusturulmasina reklameilarin dikkati ¢ekilmelidir”

Tarim Dergisi 6rneginde ilk kez gordiigimiiz halki yalan ve yanlis beyanlardan ko-
ruma cabasi, 1911 'de reklamcilik ahlaki konusunda ¢ikarilan bir yasaya kadar siirmiis, bu
yasanin ¢ikarilmasiyla birlikte Amerikan Reklamcilar Demegi "Truth in Advertising -
Reklamda Dogruluk" ilkesini benimsemistir. Ekonomik alanda reklam, sanayilesme
hareketi ile birlikte gelismeye baglamistir. Tiiketici haklarini korumaya yonelik ilk
gostergelerden biri olan bu ilandan sonra Milletlerarasi Ticaret Odasi'nin kendi kendine
denetleme yoluyla uygulanacak, hukuka uygun ticari ahlak kurallarini getirmeyi
amaglayan tutumu dogrultusunda 1937'de yayimlanan, 1949, 1955, 1966'da tekrar gdzden
gecirilen bu ahlak yasasi, sanayi ve ticaret ¢cevrelerinin ve reklamla ilgili taraflarin toplum
ve tiiketiciye kars1 sorumluluklarinin bilincinde olduklarinin bir géstergesi olarak

reklamciligin tarihsel gelisim siirecinde yerini almistir.

Bu alanda reklami ortaya ¢ikaran sanayilesme hareketi ve bunun dogal sonucu olarak
da kitle tiretimidir, denilebilir. Ancak bu dénemde yapilan reklamlar gerek teknik agidan,
gerekse mesaj ve stratejik caligsmalar yoniinden detayl1 ve profesyonelce
hazirlanmadiklari i¢in yeterince etkili degillerdi. 1920'ler ise, reklamciligin biiyiik bir
hizla gelismeye basladigi yillar oldu. Bu yillarda pazarlama ¢aligmalari, satig ve reklanm
da kapsayarak 6n plana ¢ikmis, imalat kadar 6nem kazanmistir. 1919'da 2,282 milyar olan

toplam reklam harcamalari, 1929'da 3.426 milyar dolara ulagmustir.

Wood bu dénemi soyle anlatir:

"Birinci Diinya savagt sonundan 1929 a kadar olan devri, biiyiik satis miiesseselerin

yikildigy, ifratlar, coskunluklar, istihzalar, uluorta iyimserlikler, romantik iiziintiiler

cagidir. Her sey yeni, her yer; eskidir. Bu ¢ag liile liile sach kizlarin ¢agidir.
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Yepyeni kotralar ve hurda ¢op mavunalari bir aradadir."

Sloganlarin da reklam diinyasina girmesi ve ortama egemen olmasi bu doneme rastlar.
Kuvvetli satic1 ve reklamcilar 1920'erin en gozde kisileriydi. Ciinkii her ikisi de kitlesel
imalatin gerektirdigi kitlesel pazarlamada biiyilik gelismeye yardimci oluyorlardi. Bu
devirde sloganlar reklamciliga yerlesmeye basladi. Mezar tasina "Biiroda pis kokulu
nefeslerin babasi yatiyor" diye yazilmasindan korkan reklam yazar1 Gerald B. Lambert en
biiytik stiksesini Absorbine Jr. Mamulii i¢in buldugu "Atlet Ayaklan" slogani ile yapti, bu

sayede milyonlarca sise iirlin satig1 saglandi.

Ipana "inci disler" sloganini kullanirken Pepsodent, Claude Hopkins'in bulusu olan

"Dislerde koruyucu film tabakasi" sloganini uyguluyordu.

Bu arada otomobil iireticisi ve iyi bir reklamc1 olan Edward S. Jordan kendi imal ettigi
Jordan otomobilleri i¢in The Saturday Evening Post'un 23.6.1923 tarihli sayisinda bir
reklam yayinliyordu:

"Laramie'nin batisinda bir yer" baslig1 altinda, direksiyonda bir kadin olan otomobil resmi
yer aliyor ve ana metin sdyle basliyordu;

"Laramie'nin batisinda, parildayan simseklerin garpistigi bir yerde,

sevimli midillisinin dizginlerine asilmis ve vahsi duruslu bir kizla ne konustum, biliyor

musunuz?

3.3. Tiirkiye’de Reklamcihigin Tarihsel Gelisimi

Diinden Bugiine Tiirkiye’de Reklam’in Tarihi Tiirkiye’de reklameihgin gelisimi,
diinyanin diger taraflarindakinden pek farkli olmamig, ekonomik ve ticari hareketlerin
paralelinde reklamcilik da kendi yolunda ilerleyerek bugiinkii seviyeye gelmistir.

Ilkel reklamcilik devri bizde de tellallar, ¢igirtkanlar, isportacilar, tezgahtarlarla
normal seyrini siirdiirmiistiir. Sesli reklamcilik devrinde Tiirk esprisi ve zekasinin eseri

sayilabilecek ilging sloganlar yerlesmis, giiniimiize kadar gelmistir.
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"Elimi kestim, kan akiyor kan" diyen karpuzcu, "Bal kutusu" benzetmesiyle malini
satan kavuncu, "Ikizlere takke" diye bagirarak tezgahindaki sutyenlere dikkati cekmeye
calisan igportaci reklam edebiyatina eserler katan isimsiz sanatcilardir. Nane Sekeri
keten helva, macun saticilarinin sdyledikleri maniler reklam edebiyati sinirlarint asip
folklorumuza kadar girmistir. Giiniimiizde bile mahalle aralarinda zerzevat, balik, boza

dolastiran seyyar saticilar yeni esprilerle reklam edebiyatimizi zenginlestirmektedir.

"Tiirkiye’de reklamcilik Balkan Savasi’ndan dnce Istanbul’da David Samanon
tarafindan baslatilmistir. O donemde isletmelerden alinan reklamlar, bir altin lira

karsili1 bir aya yakin siire ile devamli yayinlanirdi. Reklamlarin 6l¢ii kisitlamast yoktu.

Balkan Savasi’ndan sonra, Kahire’deki tinlii Ajans Havas’mn yoneticiligini yapan
Emest Hoffer, Istanbul’a gelir ve David Samanon ile isbirligine girer. Bu isbirligine
1914 yil1 1. Diinya Savasi nedeniyle bir siire ara verilir, 1919°da Jak Hulli’nin
katilmasiyla Ankara Caddesi Kahramanzade Hani’nda Hoffer Samanon ve Hulli Ilanat
ajansi adin1 alarak faaliyete devam eder. Tiirkiye’nin ilk telefonlarindan 94 ve 95
numaralarina sahip olan bu ajans, sirketin reklam sloganini da bu telefonlara bagl

olarak tliretmisti.

Reklam verenler, "94 veya 95 no’ya telefon ediniz, reklamlariniz istediginiz

gazetelerde nesredilsin" seklinde sesleniyordu.

Hoffer, Samamon ve Hulli ilanat Acentesi ilk olarak stitun-santim kavramim Tirk
reklam sektoriine getirdi. Buna gore santim fiyatlar1 30-50 kurus arasinda bulunuyordu.
Ayn1 zamanda afisgilik isleriyle ilgilenen ajans, o donemde bir bagska tiir olan ve

sonradan belediyenin yasakladigi "Sandvi¢ Adamlar"la da bir ¢ift afis¢ilik yapiyordu.

Bu insanlarin sayisi bes ila 10 arasinda degisirken iistlerinde 6zel giysiler ve
ellerinde reklam yapilmak istenen {iriiniin pankartlari bulunuyordu. Bunlar
giinliik para aliyorlard: ve Istanbul’da ellerinde pankartlarla sokak sokak dolasmalart
gerekiyordu.
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Ureticiligi kadar tiiketiciligi de zayif ve okuryazarlig1 heniiz yiizde besleri zor bulan
bir toplumda reklamcilar, Avrupa’nin hayli gelismis reklamcilik yontemlerini hemen
kullanarak ise baslamadilar. Bu bir hataydi. Yaklasik 20 yil boyunca ilanlarin yiizde
90’a yakinini satilik ev, arsa, araba ve atlarla ilgili olanlar teskil etti. Cerideciler, ayn1

zamanda bizde ilk reklam acenteligi gérevini de {istlenen kisiler oldular.

Gazete almak igin para vermeye alismamuis yerli halkin, ilan i¢in para vermesini
diistinmek yanlisti. Clinkii 6nce toplumun gazete alma aliskanlig1 gerekiyordu.
Ceride’deki ilanlarin sadece yilizde yedisi yabanci kokenliydi. Saat, duvar kagidi, ¢igek
tohumu, ¢esitli aletler, altin ve glimiis esya bu arada sayilabilir, "ilk resimli ilan" da

1842°de Avrupa mali bir nasir ilact i¢in ¢ikmistir. 1860°da ilk 6zel fikir gazetesi olan

Terciiman-1 Ahval ile yeni bir donem baslar. (bk. Sekil 3.14) Bundan bir yi1l sonra da
Sinasi’nin Tasvir-i Efkar’1 ikinci dogru diiriist gazete olarak yayin hayatina girmistir.
Terciiman-1 Ahval 1860-1866’y1 kapsayan 6 yil siiresince, yilda ortalama 130’dan 790
say1 yaymlanmistir. Ancak 1880’e kadar, bu tiir gazeteler daha ¢ok kitap ilanlarina yer
verirler. Ticari nitelikte gazetelerde ise dikis makinesi, tiirlii ila¢ ve doktor ilanlarinin

arttig1 goruliir.
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ilk dzel Tiirk g i, Agih Efendinin yayiladigt Terciiman-1 Ahvl.

Sekil 3.14. Terctiman-1 Ahval gazetesi

http://slideplayer.biz.tr/slide/2620080/
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Okuyup yazma bilenlerin azlig1 ve gazetelerin bilimsel dil kullanmalar1 nedeniyle

tirajlar1 komik derecede diisiiktii. Mesela “William Churchill’in ifadesine gore Ceride-i

Havadis’in 3 yil sonunda elde ettigi okuyucu sayisi sadece 150°dir.” Bu arada ilan ve
reklam da bahse degmeyecek kadar ender bulunabiliyordu. Biitiin bunlara ragmen gerek
gazete, gerekse ilan fiyatlari oldukga yiiksekli. Mesela Ceride-i Havadis 3,5, Terciiman-1
Ahval 3 kurusa satiliyor, ilan tarifeleri de satir1 3 ile 10 kurus arasinda degisiyordu. 150
tiraja karsi bu fiyat bugiinkii olgiilere vuruldugunda korkung derecede yiiksek
gorilmektedir. Bir kiyaslama yaparsak bu {icret, 150 bin tirajli bir gazetede santimi 100
liraya esit olmakta, altinin o giin 113 kurus simdi 150 lira oldugu da hesaba katilinca 1

santim ilan 15.000 liray1 gegmektedir.

Gazetelerde ilk rastlanan ilanlar satilik ev, 20 arsa ender olarak kitap bir ikide resmi
ilandir. O siralarda Ceride-i Havadis, yenilik olarak Avrupa gazetelerinden etkilendigi,

6lim ilanlart olmustur.

[k ticari ilanlara Terciiman-1 Ahval’in 1864 yil1 kolleksiyonunda rastlanmaktadir.
Bunlardan biri, Yeni cami avlusunda tabak ¢anak satan bir magazanin, Ramazan
dolayisiyla yeni ¢esitler ithal ettigini duyurmaktadir, ilk resimli ilanlar olarak da Loton
Ciznel miiessesesinin yaymladigi iki ilan dikkati ¢eker. Bu firma zirai aletler ve demir
esya satmaktadir, ilanlarin birinde demirden bir bahge kanepesi, digerinde, zirai bir alet

resmi vardir.

1865-1875 yillar arasinda pek cok gazete ¢ikt1 fakat yayina devam edemedi ¢iinkii
gazeteler hi¢ bir teknik gelisim kaydetmedikleri gibi, rekabet nedeniyle fiyatlarini da 40,
30, 20 nihayet 10 paraya kadar diisiirmek zorunda kaliyor, buna ragmen tirajlar hala
komik rakamlardi. Romanlar1 ve halk dilinde kaleme aldig1 yazilariyla biiyiik sempati
toplayan Ahmet Mithat Efendi 1878’de Tercliman-1 Hakikat’i yayinlamaya bagladi.
Boylece bir gazete toplumun anlayacagi halk dilini kulland1. 1891 de Servet-i Fiiniin,
1896°da Ikdam’1n yayna girisiyle gdzle goriiliir bir gelisim baslad1. Servet-i Fiiniin 5 yil
icinde tirajin1 700 den 1700’e ¢ikarmayi basardi. O siralarda yayimlanmakta olan ikdam.

Tarik. Tercliman, Sabah ve Saadet adl1 5 gazetenin toplamu tirajlar1 8.000 civarinda idi.
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Servet-i Fiinilin dergisinde 1896’ya kadar ilan goriilmez.

Bunlar hep Avrupa kokenlidir. Zaman zaman Amerikan sobasi, sedire alismis
topluma sandalye ve kanepe, tabak ve sofra takimlari, demir kasa 6nerildigi, hatta
yilbagi kutlama gelenegi bulunmayan topluma yilbasi i¢in hediyelik esya ilan1 verildigi
goriliir. Boylece degisme yolunda ilk adimlar atilir. Hentliz yerli liretim i¢in kampanya
yok. Ama sayilar1 giderek artan Avrupa ilaglaria karsi ilk yerli ilacin tanitimina da
rastliyoruz. "Dut agacinin yapragi biraz kurutularak toz yapilip bir odaya ekildigi halde,
orada tahta kehlesi (kurusu) var ise yok eder. Avrupa’dan gelip burada yiiksek fiyatlarla

satilmakta olan tahta kurusu ilaci da aslinda bu tozdan ibarettir."

Boylece yavas yavas yerli iirlinlerin kendilerini gésterme ¢abasina giristigim

goruyoruz.

Bu arada ilanlarin aliniginin daha sistemlestirildigi de fark ediliyor. Basiret Gazetesi,
ilan kac defa tekrarlanacaksa altina o say1y1 koyuyor ve her kullanista sayiy1 azaltarak

bire kadar iniyordu.

Gergek ilerleme ise, 1l. Abdiilhamit’in saltanati1 sirasinda 1880°de baslamistir. O
yil Rafael Cervati’nin fikri ile ger¢eklestirilen Osmanl Ticaret ve Sanayi Rehberi, hem
Avrupa’dan hem de iilke i¢inden ilanlar toplayarak yepyeni bir girisim baglatt.
Fransizca olan kitabin yayincist Cervati Biraderler ve Fatzea firmas1 "komisyonculuk,
temsilcilik, ticari istihbarat"in yani sira "yerli ve yabanci ilancilik" iglerini de
istlendigini agiklamakla, iilkede reklam acenteligi mesleginde ilk sistemli ¢alisan
kurum oldu. Isin ilging yam, her y1l olmasa da sik sik zenginlestirilerek yayimlanan bu
rehberde, Sultan’in (ugrasim tasiyan ilanlarin bollugudur. Saraya esya ya da hizmet
saglayan kisi ya da kurumlara ait bu ilanlar, saltanatin itibarina ¢ok diiskiin olan
Sultan’in ismi ve armasinin ilanlarda kullanilmasina kars1 ¢itkmadigini gosterir. Bu
destek sayesinde olmali ki, 1907°de bir Fransiz yayin1 Istanbul’da yaymnciligin Avrupa
diizeyine erismis oldugunu ileri siirecektir. Mali kazang agisindan bu iddia abartili da

olsa, sunus ve resim kullanma ag¢isindan hayli ilerleme kaydedildigi bir gercektir.
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1904°te yeni bir reklam sirketinin belirdigine tanik oluyoruz: "Istanbul ilan Acentesi ve

Komisyon idaresi".

Bugiin promosyon adiyla andigimiz girisim, ilk kez 1870°de Hadika (Bahge)
Dergisi’nin abonelerine ¢igek tohumu ve fidan dagitmasiyla baslamistir, ama gergek
gelismesine bu yillarda ulasir. Nitekim en ¢ok tiiketilen mallardan sigara kagidi

tiiccarlar1 da promosyonlu rekabete baglamistir.

Boylece Abdiilhamit donemi, reklamciligin mesleklesmesi yoniinde ileri adimlar

atilirken, ilan-reklam farkinin da anlasilmaya baslandigi yillar olmustur, ilk kez el ve
duvar ilanlar1 kullanilmaya baslar. Yazilar azalir, gérsel kullanimi artar. Hedef kitleyi
ikna acisindan, eskiden hep Avrupali tanik gostermek aligkanlik iken, yerli tanik ve
Ovgiicli tanimlar kullanmak da bu donemde baslamistir. Bu gelisme 1908°de ikinci
Mesrutiyet’in ilaniyla daha da artar. 1909-1911 yillar1 arasinda ii¢ tane "Reklam
Gazetesi." ¢gikmasina ragmen, bunlar uzun siire yayinlarini siirdiirememislerdir. Fakat
bunlar ihtiyacin oldugunu belirlemektedir. Ayni1 zamanda sadece reklam acenteligi
yapan sirketlerin neredeyse bir diizineye vardig1 goriiliir. Bir toplumun hem tiiketimi
hem de iiretimi belli bir diizeye gelmedikge, reklamciliga boyle bir yogunlukla
yonelemez. Her ne kadar ilan ve ilancilik da basliklar igin hattat kullanilmasinin
artmasi, basliklarin kisalip vurucu nitelik kazanmasi ile metinlerin kisalmasi ve resmi,

ticari ilan ayirimi yapilamasada 40 y1l 6ncesinden ¢ok farkli bir yere gelinmistir.

[lancilik meslegi konusunda gazetelerde en ¢ok haber ve makaleye rastlanan 1880-
1908 yillarinda. Amerikan tiirii sansasyona dayali ilanlara bol bol 6vgii vardir. Ama asil
onemlisi, eskinin aksine yerli iiretim ve hizmet ilanlarinda biiyiik bir artigin

gorilmesidir.

1840 yilinda ilk sayisinda "Ilanat" baslikli siitunuyla Ceride-i Havadis Gazetesi
yepyeni bir meslegi baslatmis oldu, ama tellallar araciligiyla siirdiiriilen hem ticari hem
de siyasi amach "sozlii ilan" gelenegi, 20. ylizyilin ilk ¢eyreginde de hala devam

ediyordu.

29


http://www.blogcu.com/Abd%C3%BClhamit_d%C3%B6nemi

MESRUTIYET DEVRI:1908 Mesrutiyetiyle gelen basin 6zgiirliigii, hakiki anlamiyla
ilanciligin baslangicini sagladi. Bu arada, bu alanda istikbal géren bir kag miitesebbis
faaliyete giristi ve 1909°da Ilancilik Kollektif Sirketi kuruldu. Fakat sik sik batip ¢ikan
gazeteler ve birkag yil sonra patlayan Balkan ve l.ci Diinya Savaslarinin ekonomik
hayat1 felce ugratmasi basin 6zgiirligiinii ve Reklamcilig1 duraklatmis, hatta eskisinden

de geriye gotiirmiistiir. Bu durum. Cumhuriyetin ilanina kadar siirdii.

CUMHURIYET VE SONRASI: Dénemin en 6nemli gelismesi o zamana kadar bu alana

tamamen yabanci kalan Ankara’nin ilan1 kesfetmesi olmustur. Milli Miicadele’nin

merkezi olunca, Ankara’ya gelen Balkanl kadrolarin ihtiya¢ duyduklar1 esyalar ve

yasam tiirli ilana bagvurmay1 zorunlu kildu.

Bu olusumun 6nemi, Ankara’nin Baskent olusundan ve Cumhuriyet’in ilanindan
sonra, iilkenin yoneliminde alacagi etkenlige bu alanda da hazirlanmis olmasindandir.
Zaferden sonra yabanci kokenliler gekilirken yerli reklamcilarin meslegi devam
ettirecek bir diizeye erismis olmas1. Ozellikle 1928 sonlarinda yeni Tiirk harflerine

gecilmesinden sonraki agilista aksamamanin saglanmasina yardimei olmustur.

Ayn1 dénemde diinya, ekonomik krize girmesi ile devlet¢i ekonomi politikalarina
girilince, yogun bir yerli mali kampanyasi belirdi. Ayn1 zamanda Hanciliktan
reklamciliga gecisin mimari iinlii grafik¢i Thap Hulusi Gérey, eserleriyle yepyeni bir
donemi baslatti. (bk. Sekil 3.15)

Sekil 3.15. Unlii grafik¢i Ihap Hulusi Gorey

https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0hap Hulusi G%C3%B6rey
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Gazetecilik ve Ilancilik 1924°den itibaren tekrar gelisme yoluna
girdi. Ford ve Bayer’in programli ve siirekli reklamlar1 hamlelere yol agmis, bunlardan
ornek alan yerli firmalarin da reklama 6nem vermesi basin mensuplariin yiiziinii
giildlirmiistiir. 1928°deki harf devrimi kisa bir duraklamaya sebebiyet vermisse de

alisma devresinden sonraki ileri hareket bagdondiiriicii siiratte olmustur.

1928’de 50 bini bulmayan giinliik tiraj 1936°da 150 bine erigsmistir. 1938’de
ilanin santimi 20-30 kurustur, yilda 300 bin liralik ticari, 200 bin liralik resmi ilan
yapilmakta, 30 bin basan en yiiksek tirajli gazeteler ayda ortalama 3.000 liralik reklam
geliri saglamaktadir. ikinci Diinya Savacinin baslamasiyla yilda 200 bin liraya diisen
reklam harcamalar1 1942°den sonra siiratle yiikselmistir. 1943’de 500 bin lira iken,
1946°da 800 bin liraya ¢ikmis, 1948°de 1.5 milyon, 1951°de 3, 1953°de 5, 1955°de 8.5
milyon liralik, hem de sadece ticari ilan yapilmistir. Bunlara resmi ilanlar da katilinca
artisin ne derece hizli oldugu ortaya ¢ikar. Artigin nedenleri, biitiin diinyadaki gibi,
ekonomik gelisimin yani sira gazetelerin teknik yonden gelismesi ve tirajlarin
yiikselmesidir. Nitekim 1945°de giinde 150 bin olan tiraj, 1955’de yarim milyonu
gecmistir. Ayni zamanda artis1 degerlendirirken para degerindeki diisiisii de hesaba
katmak dogru olur. Bu durumda hareket artisinin, harcama aritisina oranla daha az
oldugu goriilecektir. Reklam harcamalar1 1957°de 1o milyon iken, 1959°da 18 milyona

ulagmustir.

Birinci Diinya Savasi yillarindaki durgunlugun ardindan 1919°da yeniden

canlanma goriildii. Bu donemde, 6zellikle hem acentelik artisina hem de sunusta
yeniliklere rastliyoruz. Karikatiirist ve mizah¢i olmasinin avantajiyla. Sedat Simavi

grafikerlige yeni bir ufuk agmustir.

Her ilan1 degisik bir gergeve igine yerlestirmenin yani sira, genelde kadin
resimlerini kullanmaktadir. Baglik ve metinlerde de vurucu olmaya 6zen gdstermistir.
"Sinirli hanimlarin nazar-1 dikkatine" baglikli ilan ilging bir 6rnek olusturuyor, hem
metni hem de resmiyle: "Miitehassis Doktor Riistii Recep tedavi hanesinde, sinir,

yiiksek kalp ¢arpintisi, uykusuzluk, inat¢i bas agrilart vesaire her nevi agrilar, felgler,
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mide ve bagirsak tembelliginden dogan hazimsizlik, elektrik uygulamasi, elektrik

duslari, elektrikle mesaj vesaire ile tedavi ediliyor."

Sekil 3.16. Karikatiirist ve mizahg1 Sedat Simavi

https://tr.wikipedia.org/wiki/Sedat Simavi

Bu devrede 1957 ile 1961 arasinin reklamcilar igin en karanlik yillar olduguna da
deginmek gerekir. 27.11.1957 tarihli Bakanlar Kurulu Kararnamesi ile Gazete ve
Dergilere ilan verme hakki sadece Resmi ilanlar Sirketi’ne taniniyor, boylece ajanslar
ve prodiiktorlerin yayin organlariyla dogrudan dogruya temas imkani kalkmis oluyordu.
Bunda o giinkii hiikiimetin, diistiigii politik buhran i¢inde, 6zgiir basin1 maddi
zorlamalarla kontrol altina alma amaci agikga goriilmektedir. Neyse ki bu durum uzun
stirmedi 1960 devrimi ertesinde 7.1.1961 tarihinde yliriirliige giren 195 sayili kanunla
Basin ilan Kurumu tegkil edildi ve sadece "Resmi ilanlar ve yabanct menseli reklamlar

bu kurum kanaliyla yayinlanabilir emaresi ile biitiin ilan ve reklamlar serbest birakildi.
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4. BOLUM
GRAFIK TASARIMLARIYLA BASLAYAN SURECTE
GORSEL KULTURUN GELISIiMi

4.1. Televizyon Reklamlari ve Tanitimlari
4.1.1. Tiirkiye’de Reklam Filmleri

Baslangigta bazi is adamlari kendi istek ve tesebbiisleriyle, film prodiiksiyon
firmalarina bir takim basit filmler yaptirarak reklamciligin sinema mecrasina girmesine
on ayak olmuslardir. Bunlar arasinda Giiven Sigorta, Cemil Akar (Radyolin), Krem

Pertev ve Ridvan Umay sayilabilir.

Bu konuyu ciddi olarak ele alip reklam filmi alaninin agilmasinda 6ncii olanlarin ba-
sinda Giizel Sanatlar Akademisi Profesorlerinden Vedat Ar’1 goriiyoruz. Vedat Ar,
Filmar adindaki firmasinda hazirladigi esprili calismalariyla halka reklam filmlerini
sevdirip kabul ettirmekte onciiliik yapmistir. Amerika’da ihtisas yapmis olan taninmig
fotografci ve film kameramani Kemal Baysal da titiz ¢alismasiyla hazirladig: reklam

filmleriyle bu alanda kaliteli eserler vermistir.

Amerikan Haberler Biirosunun destegi ile dokiimanter ve aktiialite filmleri
hazirlamak {izere ilhan Arakon, Haluk Durukal, Galip San iicliisiiniin kurdugu ADS
ajansi, sonralari reklam filmi ¢alismalarin da onciiliik yapmustir, 1949°da AND Film’de
canli resim ¢aligmalarina baglayarak Tiirkiye’de bu teknigi ilk gerceklestiren kisi olan
Yiiksel Unsal, 1960°da Vedat Ar ile birlikte Vog-Bali firmasi i¢in hazirladig bir seri

filmi animasyonun reklam alanina girmesini saglamislardir.
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1961°de Yiiksel Unsal-Mehmet Muhtar-Kemal Baysal ortakligy, ilk renkli reklam
filmlerini tiretmislerdir. O siralarda memleketimizde renkli filmlerin banyo ve kopya
islemleri yapilamadigindan, isin en gii¢ yoniinii bu filmlerin laboratuar islemleri i¢in iki
defa yurt disina gidip gelmesi gerektiriyordu. Her ne kadar Almanya’daki Arnold
Richter ile Ingiltere’deki Arthur Rank stiidyolar1 ile anlasmalar yapilmissa da y1-
kanmamuis filmin yurt disina ¢ikisi, her seferinde Bakanlar Kurulundan izin alinmasi
gerektigi i¢in problem olmasina ragmen bir yil iginde ¢esitli bankalar ve firmalar i¢in

renkli reklam filmleri yapildi.

1962°de Mehmet Mubhtar ile Yiiksel Unsal, Kemal Baysal’dan ayrilarak Sintel Film’i
kurdular. Basta Unilever ve Tiirk Ticaret Bankasi1 olmak iizere ¢esitli isletmeye renkli,

siyah-beyaz, normal ve animasyon tiiriinde filmler hazirladilar.

Ancak sezgisel reklamciligin yerini yavas yavas bilimsel reklamciligin aldigini ve
modern reklamcilik anlayist iginde bir prodiiksiyon firmasinin tek basina basari
saglayamayacagini, bir ajans ¢aligmasi gerektirdigini hisseden ortaklar 1967°de Sintel
Film’i kapattilar ve Mehmet Muhtar Grafika Reklam Ajansinin Film departmanina,

Yiiksel Unsal da Ankara Reklam Ajansinin Yaraticit Daire Bagkanliina gegtiler.

1964-1965 yillar film reklamciliginin en hareketli devreleridir. Gerek basinda
gerekse AND Film’in canli resim ¢alismalarinda basar1 gostermis karikatiiristler reklam
filmi yapiminda ¢esitli faaliyetlerde bulunmuslardir. Ali Ulvi Ersoy-Bedri Koraman-
Yalcin Tiizecan’in bir araya gelerek kurdugu Karikatiir Reklam, ii¢ sanat¢inin es
degerde olmasi ve yardimci kadronun yetersizligi nedeniyle uzun dmiirlii olamamuistir.
Bu arada Ferruh Dogan, Yal¢in Cetin, Eflatun Nuri, Tongug gibi sanatcilar da cesitli
adlarda gesitli firmalar kurup dagilarak bir¢ok animasyon ¢alismalar1 yapmislardir.
Reklam filmlerini bambaska agidan ele alan Istanbul Reklam, kollektif radyo
reklamciliginin bir benzerini sinemada uygulamistir. Ancak ¢ogu 5-6 metrelik siyah-
beyaz ve basit animasyon calismalarindan ibaret bu filmler yapimcisina biiyiik yarar
saglamigsa da film reklamciligina yarardan ziyade zarar vermis, halkin tepkilerine hedef

olmustur. Zaman zaman Altan Erbulak, Oguz Aral gibi karikatiir alaninda iin yapmis
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sanatcilarla calismasi dahi Istanbul Reklam’m olumsuz sonuglara gidisini

Onleyememistir.

4.2. Firma Tanitim Filmi Nedir?

Firma tamitim filmi, bir markanin kimligini, tarzini, iretim yerini, iiriinlerini
anlatan ve tiiketiciye gorsel olarak sunan bir hizmettir. Tanitim filmlerinde yeni
kampanyalar ya da iiriinler duyurulmaz. Aksine bugiine kadar gerceklestirilen
calismalar anlatilir. Iyi bir tanmitim filmi ile firmaniz1 ¢ok gosterisli ve iddial1 gdstermek

miimkiindiir. (bk. Sekil 4.1.)

Sekil 4.1. Tanttim filmi cekimleri

http://www.reklamtanitimfilmi.com.tr/tanitim-filmi/

4.2.1. Firma Tanitim Filmi Cesitleri

Firmalar tanitim filmi ile iirlinlerini/hizmetlerini tiiketiciye etkili bir bigimde
anlatarak marka kimligini artirirlar. Bu yontem sayesinde markalar diinyanin her yerine
ulagabilir ve kisa siire icerisinde pek c¢ok kisiye faaliyetlerini duyurabilirler. Uzun
yillardir tercih edilen bu yontemin zaman icerisinde farkl ¢esitleri ortaya ¢ikmistir. Her

bir yontemin uygulama alan1 ve kisi tizerinde etkileri vardir.
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e Kurumsal tanitim
e Uriin Tanitim

e Sinevizyon

o Firma ici egitim
e Oryantasyon

e Animasyon
4.2.2. Tanwtim Filmi Asamalar:

Tanitim filmi ¢ekimi, diger yontemlerden farklidir ve ayr1 bir uzmanlik alani
gerektirir. Basarili bir sonug elde edebilmek i¢in bu asamalarin hepsini takip etmeli ve

calismalar 6zenli bir sekilde yapilmalidir.

Once bir kompozisyon belirlenir.

e Cekim yapilacak alanlar planlara gore ayrilir.

o Ekip ve ekipman hazirliklar1 yapilir.

e Tanitim metni hazirlanir ve verilmesi gereken mesajlar belirlenir.
o Kurgusu tamamlanir.

e Seslendirme ve montaj islemleri yapilir.

Ozellikleri:

Tanitim filmi, tiiketiciyi sikmayacak sekilde hazirlanir ve uzunlugu da ona gore
belirlenir. Burada reklam filmindeki gibi belli bir hikaye yoktur ve verilmek istenen
mesaj diyaloglarla anlatilmaz. Aksine firmanin {iretim yeri, iiriinleri, ¢alisanlar: ve

yoneticileri bu 3 dakikalik siire icerisinde anlatilmaktadir.

4.2.3. Markaya Sagladig1 Avantajlar

Tanitim filmi hizmetinden yararlanan markalar, yakin ve uzun vadede ¢esitli
avantajlar yasayacaktir. Bu film sayesinde firmanin tiim iirlinlerini, hizmetlerini, iiretim

alanini ve yoneticilerini rahatlikla taniyabilirsiniz.
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Tanitim filminin markalara sagladig1 avantajlar su sekilde degerlendirmek
miimkiindiir. Yurtigindeki ve yurtdisindaki tiim miisterilere rahatlikla gonderebilir ve
tanittiminiz1 yapabilirsiniz. Fuarlarda ya da toplant1 salonlarinda kalabalik ortamlarda

izletebilirsiniz. Bayilere gonderebilir ve son tiiketiciye yonelik adimlar atabilirsiniz.

Tanitim filminin en avantajli yonii, yayilanma konusunda ekstra bir tlicret
ddenmemesidir. Ornegin videoyu internet sitenize yiikleyerek diinyanin her yerinden

izlenmesini saglayabilirsiniz.

Film iki farkli sekilde kurgulanabilir. Biri {iriin tanitimi i¢indir ve 6zel olarak
hazirlanir, digeri ise egitim amaclhidir ve bayilere yonelik planlanir. Hangi amagla
yapilmis olursa olsun tanitim filmine her ihtiya¢ duydugunuzda ¢ogaltabilirsiniz ya da

yeni bir yatirim yapildiginda filme eklenebilir.
4.2.4. Tanitvim Filmini Tercih Eden Sektorler

o Kurumsal markalar

o Fabrikalar ve iiretim yerleri

o Oteller ve tatil koyleri

o Ozel okullar, tiniversiteler ve tiim okul tiirleri

e Dershaneler ve kurs veren egitim kurumlar
4.2.5. Tanmitim Filmi Fiyatlar

Firma tamitim filmi fiyatlar1 markalarin biitcesini sarsmayacak sekildedir ve
maksimum 5 dakikada anlatilmak istenen hikaye yansitilir. Biitceyi etkileyen kriterler
arasinda da belli maddeler kendini gosterir. Ornegin tanitim filminde oyuncunun rol alip
almayacag biitceyi etkileyen bir durumdur. Daha sonra ise ¢ekim tiirleri kendini
gosterir. Sayet helikopter ¢cekimi ile sirketinizi kugbakis1 goriintiilemek isterseniz bu da

ekstra uicrete tabi olacaktir.
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4.2.6. Medya Planlama Biitceleri

Tanitim filmini hedef kitleyle bulusturmak diger reklam gesitlerinden farklidir.
Zira tanitim filmi gosterimleri i¢in televizyondan baska mecralar tercih edilmektedir.

Toplanti, sunum gibi ortamlarda direk kitleyle tanistirmak

4.3. Gorsel Efekt Kullanim

Hepimiz dizi ve filmlerde gorsel efektler i¢in teknolojiden yardim alindigini

biliyoruz. Peki bu sahnelerin gorsel efektleri olmadan nasil goriindiiklerini hi¢ merak

ettiniz mi? Iste gorsel efektleri olmadan diziler ve filmler...

Sekil 4.2. Gorsel Efektler

http://www.ajanshaber.com/dizi-ve-filmlerin-gorsel-efektleri-fotogaleri/81441/10
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Sekil 4.3. Cekimlerde kullanilan gorsel efektler

http://www.ajanshaber.com/dizi-ve-filmlerin-gorsel-efektleri-fotogaleri/81441/10
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F AR AN ISV

Sekil 4.4. Gorsel efektler ile farklilasma

http://www.ajanshaber.com/dizi-ve-filmlerin-gorsel-efektleri-fotogaleri/81441/10
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4.4. Tamtim Reklamlarimin izleyici (Tiiketici) Uzerindeki Etkileri
4.4.1. Televizyon Reklamlarinin Topluma Etkileri

Bu giinlerde televizyon izleyen kesimde ciddi artis goriilmektedir. Bu artisla
birlikte televizyondan ve tanitimlardan etkilenme diizeyi de yiikselmistir. Sorun su ki bu
etkiler genelde kotii sonuglar dogurmakta, bilingaltinda olumsuz etkilere yol

agmaktadir.

Bu filmler, izleyiciler lizerinde 6zellikle geng olanlarda biiyiik bir darbeye ve
etkiye yol agmaktadir. Bu tip ¢alismalarin ¢ogu mesajlarini dinleyicileri etkileyecek ve
hatta onlar1 biiytlileyecek sekilde verirler. Etkilenen insanlar da tiikketim kiiltiiriiniin bir
yansimasi olarak tanitimi yapilan {iriiniin pesinde kosar.

Televizyon reklamlari yalnizca ticari bir unsur olarak yansitilmamaktadir. Sovlarin,
programlarin arasina sikistirilarak gorsellik ve dikkat ¢ekicilik kazandirilir. Bir diger
taktik de uzmanlarin ¢alismalarinda iinli, sevilen yildizlari, tiyatro sanatgilarini,
sarkicilart vs. oynatmasidir. Boylece tv izleyicilerinin ilgisini ve giivenini kolayca

kazanabilir.

Caligmalar ve arastirmalar bu mecranin izleyicileri iizerinde ¢ok biiyiik etkisi
oldugunu gostermektedir. Ornegin gencler sudan ¢ok gazli ya da alkollii icecekleri
tilkketmektedir. Ciinkii bu filmlerin etkisi bu yondedir. Bir diger 6rnek ise ¢ocuklarin
tanitimlarda siirekli gordiikleri abur cubura olan ilgisidir.

Televizyon reklamlarinin kadin erkegin yasamindaki etkisi de ayr1 bir boyuttur.
Tanitimlarda kusursuz, zayif kadinlar1 gorenler boyle olmak ugruna hayatlarinda diizeni
degistirebiliyorlar ya da ekranda goriilen yakisikli, kaslh erkeklerin etkisinde kalip
kendinden hognutsuz kalma durumlar1 s6z konusu olabiliyor.

Baz1 filmlerin kadinlari cinsel bir obje olarak gostermesi de toplumda kadinlara kars1
olumsuz bir etki yaratmaktadir. Kisaca televizyon reklamlar1 ¢ocuklardan yetiskinlere
kadar herkesi kapsayan bir etki agina sahiptir.

Bu mecranin filmleri, tirlinlerin 6zelliklerinden ¢ok, insanlarin sahip olduklarinin

eksikligi tizerine dikkati ¢cekmektedir. Dolayisiyla, tiiketiciler bir {irlinii kendine has
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ozelligi ya da degeri i¢in degil kendilerini daha iyi ve giizel hissetmek i¢in
almaktadirlar.
Bu mecranin ¢aligmalar1 bir¢ok agidan kotii etkilere yol agmasiyla birlikte bu tarz

filmleri destekleyen de epey vardir.

Cocuklar her giin televizyon araciligiyla satis tekniklerine maruz
kalmaktadir. Cocuklarin oyuncak tanitimlarindan nasil etkilendigi bir deneyle
saptanmaya calisilmistir. Noel babaya mektup yazan 4.8 — 6.5 yas arasi seksen ti¢
cocukla televizyon izleme siireleri ve cesitleri hakkinda réportaj yapilmistir. Mektuplar
ve benzeri veriler de 3.8 ile 4.8 yas aras1 anaokuluna giden 16 ¢ocuk i¢in, ailelerinin
yanitladig1 sorular kullanilarak analiz edilmistir. Genelde, daha fazla bu tarz filmleri
izleyen ¢ocuklarin noel babadan daha fazla sey istedikleri saptanmistir. Bu ¢ocuklar
ayn1 zamanda, daha az izleyen ¢ocuklara nazaran daha fazla markali {iriin istemislerdir.
Bununla birlikte tanitim1 yapilan oyuncaklarin neredeyse %90’ 1 cocuklarin
mektuplarinda bir kez bile yer almamistir. Bu da yedi yas altindaki cocuklarda belirli
marka isimlerinin hatirlanmasinin zayif oldugunu gostermektedir. Ayrica tek basina
televizyon seyreden ¢ocugun isteklerinin daha fazla oldugu anlagilmistir. Bunun bir
yorumu, yalniz izlemenin ¢ocuklari bu tip caligmalara daha duyarli hale getirmesi
olabilir.

Karsilastirma grubundaki ¢ocuklar Isveclidir. Burada ¢ocuklara ydnelik tanitima
izin verilmemektedir. Isvecli ¢ocuklar dnemli dl¢iide az sey istemislerdir. Ingiliz
cocuklarina bakilacak olursa onlar ¢ok fazla ve yalniz izlediklerinden dolay1 talepleri

¢ok fazla olmustur.

4.4.2. Tiiketicinin Bilgilendirilmesi Siirecinde Reklam Etigi

Isletmelerin iiriin ve hizmetlerle ilgili eylemlerinin yonlendirmesi ve genis
kitlelerce kabuliiniin saglanmasinda, kisaca pazarlama stratejilerinin etkinliginde, dogru
bilgiye ulasma ve bilgiyi islemenin 6nemi agiktir. Ozellikle iletisim ve enformasyon
teknolojileri alaninda yasanan degisim ve gelismelere bagli olarak ortaya ¢ikan bilgi

artig1, isletmeler ve onlarin tiiketicileri arasinda biiyiik ¢apta bilgi bosluklarinin ortaya
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¢ikmasina neden olmus, her gecen giin daha da gelisen teknoloji ve bilgi artig1
pazarlama uygulamalarinda yeniden yapilanmay1 gerektirmistir. Yeni donemde bilgiye
ulagma ve degerlendirmenin yani sira tiiketicilerin de yeni {iriinler ve hizmetler
hakkinda bilgilendirilmesi gerekliligi giindeme gelmistir. Isletme-tiiketici arasindaki
bosluklarin giderilmesinde iletisim faaliyetlerine duyulan gereksinime bagl olarak,
isletmelerin basarisinda sadece kaliteli iiretim ve dagitimin yeterli olmadig fark
edilmis, tiriinlerin benimsenmesinde tiiketici ile iletisim kurulmasinin gerekliligi
anlasilmistir. Bilginin teknolojiye bagli olarak hizla artmasi tiiketicinin
bilinglenmesinde belirgin etkilerde bulunmakta, 6zellikle tiiketici tercihinin belirlenmesi
ve satin alma karar siirecinde iletisim ve bilgi aktarimi1 6nemli olmaktadir. Buna bagl
olarak isletmeler, rekabet iistiinliigii saglayabilmek ve tiiketici- {irlin arasindaki bilgi
boslugunu kapatabilmek amaciyla gerceklestirdikleri iletisim uygulamalarinda reklamin
oldukgca etkili oldugunu anlamis ve konuya verilen 6nem artmistir. Bilginin saglanmasi
ve tiiketicinin bilgilendirilmesi siirecinde reklam 6nemli rol oynamaktadir. Reklami
iletisim amaci1 kapsaminda degerlendirdigimizde; tiiketicinin yeni {iriinlerin kullanim
miktar1 ve siiresi, lirlin kullanim alanlari, {irtin kullanimi sonucunda elde edecegi

yararlar gibi vb. pek cok bilgi reklam mesajlar1 araciligiyla aktarilmaktadir.

Dolayisiyla tiiketiciye verilecek bilgilerde yanlis anlamalar1 6nlemek, tiiketici
haklarin1 suistimal etmemek ve en 6nemlisi tiiketici bilincinin yayginlagtirilmasinda
reklamda etik ilke ve degerler 6n plana ¢ikmaktadir. Ciinkii glinlimiiz tiiketicisi satin
aldig1 trtinlerin kalitesinin yaninda iiretici kurumun kendisini dogru yénlendirmesini
beklemektedir. Bu nedenle tiiketicinin bilgilendirilmesi siirecinde reklam mesajlarinda
hangi bilginin verilecegi, bilginin nasil sunulacagi énemli olmaktadir. Tiiketicinin
bilgilendirilmesi siirecinde reklam etiginin ele alinacagi bu ¢alismanin amaci; iirtin-
tiiketici iletisiminde firmalarin reklam uygulamalarinda etik ilke ve prensiplerde goz

ontinde bulundurmasi gereken temel degerlere dikkat cekmektir.
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5. BOLUM
SONUC

Reklam, pazarlamanin dort bileseninden biri olan tutundurmanin iginde yer alir.
Pazarlamanin diger bilesenleri iiriin, fiyatlandirma ve dagitimdir.

Reklam pazarlama ag1 icinde en genis yere sahiptir. Uriiniin dogumundan pazara
siiriilmesine kadar olan siiregte 5nemli rol oynar. Uriine asinalik kazandirilmast,
tanitilmasi ve kullandirilmasi amaglarini giider ancak iiriin odakli olmasi sart degildir.
Reklam, markaya deger katmak, markay1 konumlandirmak, marka farkindaligi
yaratmak, kurumsal olarak izlenim, imaj ve itibar olusturulmasina yardimci olmak adina
da kullanilabilir. lyi bir reklamim 6zellikleri s6yle olmalidr:

1. llgi gekici
2. Sasirtici
3. Ozgiin

4. Bir kere kullanmaya yonlendirici

Reklam i¢in 6nemli bes terim unutulmamalidir.

Para : Reklam i¢in harcamayi diisiindiigiimiiz para

Mesaj : Reklamda verecegimiz mesaj

Misyon : Neden reklam yapiyoruz (Yeni {irlin tanitimi1, pazara niifuz etme, v.s.)
Olgiim : Reklam etkinliginin dl¢iimii

Medya : Medya kullanim1 (TV, radyo, gazete, dergi, v.S.)

SR R

Bu ¢aligmanin sonucunda reklam ve tanitimlarin ilk yolculugundan giinimiize nasil
degiserek gelistigi, nasil daha etkili, inandirici ve tasarimlarin gii¢lii hale geldigi
goriilmektedir. Hayatimizin i¢inde olup siirekliligini koruyacak olan yeniliklerle dolu
reklam ve tanitimlar, gelecekte de olmaya devam edecektir. Bu yiizden tasarlanan her
tanitim ve reklam, ilerde de tiiketicinin dikkatini ¢eken ve ihtiyaglarini karsilayan
nitelikte olmal1 ki tiiketici tirtinii alsin, denesin, kullansin.
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