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OZET
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CIZGi-ANIMASYON FILMIN AFISIN HOFFSTEDE’IN KULTUREL DEGERLER
KURAMI ACISINDAN iINCELENMESI

Umit Giilmez
Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Tasarim Anabilim Dah
Damisman: Ahmet Siireyya Koctiirk

Eyliil, 2013 - 89 sayfa

Gorsel sanatlarin en popiiler dallarindan birisi olan grafik tasarimin sinema ile
kesistigi noktada ortaya ¢ikan bir iiriin olan “Afis” 6nemli mesajlar tasiyan bir araci olarak
gorevini  siirdiirmektedir. Glniimiizdeki hizli teknolojik gelismelerden etkilenen afis
tasarimlari, dijital mecrada da dikkat ¢ekmeye devam etmektedir. Sinemalarla ilgili bilgi
toplayip izleyici davranigina yonelmenin popiiler adreslerinden birisi olan Imdb de bu
mecralarin en Onemlilerinden birisidir. Tiim diinyanin sinema filmi igeriginden ayni anda
haberdar olmasini saglayan Imdb gibi siteler araciligiyla filmlerin tanitim1 yapilmaktadir. Bu
cer¢evede haberdar olmanin yeni yontemini sunan dijital platformlarda afisle bulusan izleyici,
birgok {irlin arasinda karar verirken se¢imini etkileyen en onemli gorsel unsur filmin afisi
olmaktadir. Filmi iireten firmalar dolayisiyla o firmalarda c¢alisan grafikerlerin bilingalti
yapisindaki kiiltiiriin etkisiyle ortaya ¢ikan film afigleri uluslararasi dolagima sunulmaktadir.
Afisi hazirlayarak iletisim ortamina sunan kisilerin kiiltiirii ile afisten etkilenen potansiyel
izleyicinin kiiltlirii afisi olusturmanin ve anlamlandirmanin iki temel kriterini sunmaktadir.
Soyledigi s6z karsidakinin anladigiyla sinirli olan tasarimeilarin diinya kiiltiirlerini tanimalar1
ve bilmeleri, iirettikleri {iriinleri kiiltiirel slizgeclerden gecirerek genel kabul gorebilecek
standartlara ¢ekmeleri agisindan 6nem tagimaktadir.

Bu c¢aligsmada afisin tasariminin tasidig kiiltiirel degerler incelenmis, basit bir resim ve
yazi gibi goziiken afig tasariminin nasil kiiltiirel kodlar yiiklendigi, hangi kiiltiirel anlamlar
tasidig1 ¢oziimlenmeye calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Afis, Tasarim, Dijital Sanat, Imdb, Cizgi Film, Animasyon, Cocuk,
Kiilttirel Degerler Kurami, Hofstede,




ABSTRACT

THE ANALYSIS TO BEST 10 POSTERS OF CARTOON-ANIMATION
MOVIES IN IMDB BETWEEN 2010-2012 ACCORDING TO HOFSTEDE’S THEORY
OF CULTURAL DIMENSIONS

Umit Gulmez
Master’s Degree Project, Department of Graphic Design
Consultant: Ahmet Sureyya Kocturk

September , 2013 — 89 pages

“Poster” which is one of the most popular section of visual arts, keep going to mission
on the ponit of intersection with graphic design and movie by carrier of the important
messages. Poster’s designs that are affected by rapid technological advances, continues to
attract attention to the digital worlds. IMDB, which is collecting information about movies
and is one of the popular address of the focus on the behavior of the audience, is one of the
most important of these worlds. The movies made to introduce of through sites like IMDB
wihch is to be aware of the content of the movie to the whole world at the same time. While
Audience, who meets posters in the digital platforms that is offering a new way of being
aware, is deciding from the many of the products, the most important visual element in
influencing is the film's poster. Movie posters which is made by Movie Maker Companies and
—of course- the culture in the graphic designer’s subconscious, are offered to international
circulation. The culture of the graphic designer and the culture of the potential people affected
by poster are two important criterias to create and meaning a poster. To recognize and know
to cultures of the world as Designers who said words is limited to what counterpart
understood; it’s so important to pull their products that they produce to generally accepted
standarts as checking by the cultural filtering.

In this study, analysed to cultural values that carried by the poster design; poster
design that looks like a simple picture and text uploaded on how cultural codes and tried to
solve which the cultural significances have to.

Keywords: Poster, Design, Digital Art , Imdb , Cartoon, Animation , Children ,
Theory Of Cultural Dimension, Hofstede



ONSOZ

Afiglerin temel amaci bakan kisi {izerinde etki olusturmaktadir. Giinlimiiziin tiiketim
toplumu anlayisinda ise begeninin ticari boyuta tasinmasi kaginilmazdir. Filmlerin tanitimi
amaciyla hazirlanan film afisleri ile saglanan begeninin filmi izleme davranisina

doniistiiriilmesi hedeflenmektedir.

Bu calismada film afisinin tanimmi farkli bakis acilarindan incelendikten sonra,
begenme duygusu ve afis iligkisi irdelenmis, afis tiirleri ve basarili bulanan afis tasarimlarinin
temel Ozellikleri agiklanmaya c¢alisilmistir. Enformasyon c¢agi ile dijitallesen afis
tasarimlarinin  6zelliklerine deginilmistir. Enformasyon c¢aginda iiretilen 6nemli ¢ocuk
iriinlerinden birisi olan ¢izgi filmlerin tarihgesi, etkilesimli medya ve internet kavrami
tanmitilmaya c¢alisilmistir. Film ve afigin etkilesimli medya {izerinden ulastigi Onemli
platformlardan birisi olan Imdb tanitilmistir. Ardindan kiiltiiriin tanim1 ile beraber
enformasyon teknolojileri ile kiltliriin nasil etkilendigi ve Geerh Hofstede’in Kiiltiirel
Degerler Kurami temel degerler cergevesinde Ozetlenmistir. Son boliimde ise 2010-2012
doneminde Imdb’de en yiiksek begeniyi kazanan 10 ¢izgi film/ animasyon afisi Hofstede’in

Kiilttirel Degerler Kurami 6zellikleri agisindan incelenmistir.

Bu ¢alismada, akademik bilgisiyle bize her zaman yol gosteren ve yardimci olan tez
danismanim Yrd. Dog¢. Dr. Ahmet Siireyya Kogtiirk’e, alandaki fikirleriyle projemi
destekleyen Hamdi Arslan’a desteklerinden dolay1 tesekkiirlerimi sunarim. Ayrica yogun
calisma temposuna ragmen gerek akademik, gerekse sosyal anlamda desteklerini esirgemeyen
esim Ozgiir Ozlem Giilmez’e, sabirla 6dev yapmamiza eslik eden cocuklarim O. Ali Giilmez

ve H. Asli Giilmez’e tesekkiir ederim.

Istanbul, 2013 Umit Giilmez



KISALTMALAR LiSTESI

Akt : Aktaran

Bkz : Bakiniz

Bt. : Bilinmeyen Tarih

By : BilinmeyenYazar

Imdb : Internet Movie Data Base (internet Film Bilgi Bankas1)
MEB: Milli Egitim Bakanlig1

MEGEP: Mesleki Egitim Ve Ogretim Sisteminin Giiglendirilmesi Projesi
PC: Masa listii bilgisayar

S : Sayfa

TDK : Tiirk Dil Kurumu

TV: Televizyon

Vb. : Ve benzeri

Web: Internet {izerindeki servislerden birisidir. Internet {izerinden yazi, grafik, resim, ses ve
hareketli goriintiilerden olusan dokiimanlar1 uzaktaki bilgisayarlara iletir.

Www : Word Wide Web (Diinyay1 saran web).
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BIiRINCi BOLUM

GIRIS
1.1. PROBLEMIN TESBITI

Tasarim bireysel bir sanat liretimi olmanin yani sira toplumlarin bakigina gore
anlamlanan bir {irtindiir. Gorsel sanatlarin ticari ve sanatsal kaygiy1 i¢inde barindiran
bir iirlinli olan sinema afisi tasarimlari; iiretici iilkenin kiiltiirtinden yola ¢ikip tiim
diinyaya ulasan birer kiiltiir tasiyicisidir. Tasarimcinin zihin yapisinda sekillenen ve
cesitli araglarla izleyiciye wulagsan afis tasarimi, i¢inde dogdugu kiiltiirden
etkilenmekte ve ulagtig kiiltiirleri de etkilemektedir. Film afisini bir kiiltiir tasiyicisi
olarak kabul ettigimizde, iletisim siirecinde mesaj1 lireten ve mesajdan etkilenen
kiiltiirlerin yonde etkilesim sergiledigini ¢oziimlemek i¢in afis tasariminin kiiltiirel

anlamda bir nevi gorsel okumaya tabi tutulmasina ihtiya¢ duyulmaktadir.



1.2. CALISMANIN AMACI

Bu c¢alismada afis tasarimlarinda hangi kiiltiirel degerlerin bilingaltina
sunuldugu, uluslararas1 bir arastirma olan Kiiltiirel] Degerler kurami gercevesinde
incelenmeye calisilmigtir. Bu sayede film afigleriyle hangi kiiltiirel 6zelliklerin

kiiresel dagitima sunuldugunun tesbiti hedeflenmektedir.

1.3. ARASTIRMA METODOLOJISI

Arastirmada Imdb dijital platformunda 2010-2012 déneminde en yiiksek
begeniyi kazanan ilk 10 film referans alinmistir. Bu filmerin afisleri arasindan Imdb
tarafindan secilen afisler gorsel olarak incelenmis, afis ilizerindeki gdstergelerin
Hofstede tarafindan belirlenen hangi gostergelerle uyumlu oldugu tesbit edilmeye

calisilmigtir.



IKiNCi BOLUM

AFIS

2.1. AFiS NEDIiR?

Tiirk Dil Kurumu afisi; "Bir seyi duyurmak veya tanitmak i¢in hazirlanan,
kalabaligin gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar ilani, asi" (TDK,
2013), TDK Tiyatro ve Sinema Terimleri Sozliigii’nde ise ‘Oyunlarin tanitilmasinda
kullanilan ¢esitli bicimde ve kimi kez resimli duvar ilam.” (TDK, 2013) olarak
tanimlanmaktadir. Afis ile ilgili bir diger tanim; ‘Herhangi bir haberi; herkese
duyurmak, reklam ve propaganda yapmak i¢in duvar veya bu is i¢in hazirlanmis
yerlere yapistirilan el yazmasi veya basili kagit’(afis.nedir.com, anonim, bt) olarak
yapilmaktadir. Ingilizcesi ‘poster, bill, placard, banner, show card’ (Google, 2013)
olan afis, Fransizca ‘affiche’ kelimesinden Tiirk¢e’ye gecmistir (TDK, 2013).

Biiyiik Larousse Ansiklopedisi’nde ‘Reklam ya da propaganda yapmak, bir
duyuruyu iletmek amaci ile halka acik yerlere asilan, genellikle resimli, basili kagit;

duvar ilan1’ olarak agiklanmistir. (Biiyiik Larousse, 1986, Cilt 1: 124-125).
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Giliniimiize yonelik kapsayici bir tanimi Ambrose ve Harris su sekilde
yapmaktadir: “Grafik tasarim, pek cok alani kapsayan gorsel bir sanat disiplinidir.
Sanat yonetimi, tipografi, sayfa diizeni, bilgi teknolojileri ve diger yaratici alanlar
icinde barindirir. Bu g¢esitlilik, tasarimcilarin igerisinde uzmanlik ve odaklar
edinebilecegi cok pargali bir zemin anlamina gelmektedir.” (Ambrose ve Harris,
2012, 12)

Mengii Ertel afisin giiclinli; ‘Her seyden Once genis kitlelere gorsel
yontemlerle hitap eden etkili bir haberlesme araci olarak tanimliyorum. Cogalma ve
yayilma gibi sonsuz olanaklar tasiyan bir silah da diyebiliriz. Afis dikkatinizi ¢ektigi
anda sizinle 6zel bir iliski kurmus ve bdylece islevini yerine getirmis olur. Giicli de
buradan dogar.’ diye tanimlamaktadir. (AKT. Unalan, 2001)

Afig, 17. yiizylla dogru tiyatro ve fuarlarin duyurulmasi amaciyla
kullanilmaya baslamis, sanayi devrimini tiim Avrupa’dan 6nce yasayan Ingiltere
1837°de ilk tasarim okulunu, 1853’de de ilk sanat miizesini acan iilke olmustur.
Weill’mn ayrintilariyla ve {ilke bazinda inceledigi grafik tasarimin gelisim siireci 1.
Diinya Savasi ile birlikte yeni bir doneme girmistir. (Weill, 2012, 14-37) Kitleleri
etkileme giicii fark edilmis, ‘tarihi etkileyen bir sanat dali’ haline gelmistir. 1960
sonrast halkin irettigi sanati genis kitlelere duyurmak amaciyla 6nemi artmustir.
(Serin ve digerleri, 2006) Gegen 4 yiizyillik siire igerisinde afisin politika,
propaganda, is giicli, emek, cevre, eglence, reklamecilik, tanitim gibi alanlarda, daha
cok ticari, ekonomik ve politik amaglarla kullamldig1 gozlemlenmistir. (Ozmutlu,
2009) Afis aym1 zamanda radyo ile baglayan sesli ve ardindan gelen goriintiilii
yayincilik dénemine kadar onemli bir iletisim araci, yaym organi olmustur. (Afis
Nedir? anonim, bt)

Sanattan ticarete, politikadan eglenceye kadar her alanda afislere rastlanabilir.
Afiglerin yansittig1 fikri toplum i¢inde yayginlastirma 6zelligi baslangicta reklam
amagh olarak kullanilmis, 1. Diinya Savasi yillarinda ve sonrasindaki soguk savas
doneminde ideolojileri yayginlasmave kaniksatma etkisinden faydalanilmistir.
Kiiltiirti etkileyen bir unsur olarak 21. ylizyilin dijitallesen tiikketim toplumunda yerini
korumaya devam etmektedir.

Afig iretildigi kiiltirden etkilenirken, ulastigi hedef kitlelerin kiiltiirel

stireclerini doniistiirebilme etkisine de sahiptir. Cift tarafli etkilesimin oldugu bir
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sanat ve kiiltlir Uriinii olan afigler, ¢ogaltma ve dagitim kolayligi ile bir anda ¢ok

sayida insana ulasabilmekte ve onlar etkileyebilmektedir. (Cift¢i, 2009)

2.2. INSAN VE GORME DUYUSU

Insan gevresi ile olan iliskilerin 5nemli bir boliimiinii grsel yolla saglar.

Insan;

% 10 dokunarak

% 5 tadarak

% 5 duyarak

% 80 ise ¢evresini gdzlemleyerek 6grenmektedir. (Nikbay, 2009)

fletisim, her tiirlii bilginin insanlar arasindaki alisverisidir. Bu aligveris
goriintiisel 6gelerle yapildig1 zaman gorsel iletisim meydana gelir. Bu nedenle gorsel
iletisim, her ne kadar konusma diline gore sinirli olsa da lisanim1 bilmedigimiz
insanlarla bile iletisime gegebilmemizi saglamasi sebebi ile diger iletisim tiirlerinden
daha evrensel boyutlara sahiptir. Iletisim ve gorsel iletisim kavramlari, grafik
tasarimin temelini olusturmaktadir. Gorsel iletisimde gorme algidan once gelir.
Gorme duyumunun insan beyninde yorumlanmasi gorsel iletisimin baslangi¢
noktasidir. (Ozmutlu, 2009) Gérsel Medya, iletisim alaninda kullanilan ses ve
goriintiileri igerir. (Narmamatova, 2010) Sinema, video gibi goriintii tagiyan, sunan
iletisim araclaridir. (Mutlu, 2004)

20. ylizyilin 6nemli medya elestirmenlerinden sayilan Nail Postman’a gore,
bireylerin neyin gercek olduguna dair kanaatleri iletisim bicimleriyle iliskilidir. Eski
toplumlarda s6ze dayali kiiltiir hakimiyeti yasanirken; yaslilar kiiltiirii aktaran en
onemli kaynak ve onlarin sézleri de en dnemli bilgi aktarim yoludur. Eski bir Cin
atasozli ‘Yash bir insan 6ldiimii mii bir tarih 6liir’ diyerek bu durumu en giizel sekli
ile dile getirmektedir. Yazil kiiltiire gecilmesiyle birlikte dogru bilginin kanag1 yazil
materyaller olmustur. Papiriisler, kagitlar, kitaplar vb... Insanlar, gevrelerinden
duyduklar1 sozlii bilgilerden ziyade okuduklarinin gercek olduguna inanmaya
baslamiglardir. Fotografli gazetelerle birlikte gerceklik algisi, fotograf ve yazi
birlikteligine kaymistir. Zamanin giicii gazetecilere ve onlarin olayr yorumlayan
kadrajlamalarina kalmistir. Televizyon ¢agi ile artik hareketli goriintii ve sesin dogru

bilgi kaynagi olaran zihinlerde yer ettigi yeni bir donem agilmustir.
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Geleneksel medya olarak adlandirilan, sinema, televizyon dergi ve gazetenin
ortak giicli, gobrme duyusuna hitap etmektir. Bugiin televizyon etkisini siirdiirmekle
beraber yavas yavas giic kaybetmekte, sosyal medya bireyler arasi iletisim araglari
arasinda en gii¢lii arac1 olma yolunda ilerlemektedir. Postman giliniimiizde yasasa ve
sosyal medyay1 gorse inaniyoruz ki su yorumu yapacakti:

Gilimiizdeki gerceklik algisi; daha c¢ok kisinin tarafindan dijital ortamlarda
dile gelmek, begenilmek,like’ yapilmak, kisacasi ¢ok kisi tarafindan konusulmakla

ilgilidir. Bagka bir deyisle; “Ne kadar ¢ok konusulursan, o kadar gergeksin.”

2.3. AFiSIN GRAFIK TASARIMDAKI YERI

Gorme duyusunu harekete gegiren, insanlar arasi bir iletisim araci olarak
Oonemi gittikge artan grafik sanatinin anlatim giicii, s6ze dayali anlatimin giiclinii
asmugtir. Farkli dillerdeki insanlar grafik simgelerle ayni seyi anlama ve anlatma
olanagina sahiptir. (Yilmaz, bt) “Goziin gordiigiine akil inanir” ifadesinde anlam
buldugu gibi gérme duyusu, aklin yetilerini etkileyen énemli bir giigtiir(Ciiceloglu,
1992: 120). Afislerin, yasam tarzini1 en az kelime ve en estetik sekilde sunan 2
boyutlu tiriinler oldugu sdylenebilir. Afis, igerdigi gorselliklerle Postman’in belirttigi

gibi insanlarin neyin gergek olduguna dair algisini etkileyebilmektedir.

Grafik tasarim drlinleri igerisinde, yazi ve resmi estetik bir anlayisla
birlestirerek insanlara sunan bir gorsel iletisim araci olan afisler diinya iletisim
aginda kitleleri tek iriinle etkileme giiclinii insanogluna sunmaktadir. ‘Grafik
sanatlarin en Onemli Ogelerinden olan afis, sektorde en giiglii iletisim
araglarindandir... Afis, kendisine yon veren belirli amaglari yerine getirmesi
acisindan dnemli bir toplumsal rol oynar.” (Derenoglu, 2001) Afislere gazete, dergi,
televizyon, sinema gibi geleneksel medya araglarinda, bill board (ilan tahtasi) veya
duvarlarda kisacasi hayatin bir¢cok alaninda rastlanabilir. Afis, bireylerin iletisim
edinimi sirasinda karsilastig1 mesaj iletimini saglayan, kitlesel mesaj dolagimi imkani
sunan aracilardir. ‘Iletisim kavraminin 6nemli unsurlarindan biri olarak bilinen
afisler, verici tarafindan aliciya aktarilmak istenen iletiyi tasiyan bir iletisim
aracidir.”(Ozmutlu, 2009) ‘Afisler, hem belli bir konuda belge degerindedir hem de
renkli diizen ve istifiyle estetik deger tasir.”(MEB, 2007)
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Endiistri devri ile baslayan degisimden sanat da etkilenmistir. Geleneksel
sanattan modern sanata dogru bir doniisiim yasanmistir. Teknolojinin getirdigi hizla
bireysellesen kiiltiire bagli olarak sanat da kollektif olmaktan ¢ikip bireyci bir
platforma dogru yonelmistir (Kavuran, bt). Gelisen teknoloji ile birlikte kisiler arasi
ylz yiize iletisimin azaldigi, kisilerin dijital iiriinlerle gecirdikleri zamanin arttigi
gbzlemlenmektedir. Kisa bir bakis ile mesajin1 vermeyi hedefleyen afisler zamanin
azligindan sikayet eden 21. yiizyil insanin ihtiyacina cevap verecek gligte bir
materyaldir (Celik, 2006).

Bir kitle iletisim araci olan afig’in 17. yiizyilda baslayan serliveni sanayi
devrimi ve devaminda gelip tiiketim ¢ag1 olarak adlandirilan 20. yiizyilin baglarindan

itibaren daha da énem kazanmstir. (Ozmutlu, 2009)

2.4. AFiS VE BEGENME DUYGUSU

Sanatin ve estetigin amacit da insandaki begenme duygusunu harekete
gecirmektir. Gorsel sanatlarin grafik tasarim dalina ait bir {iriin olan afisler, gérme
duyusu yoluyla kisinin begeni duygularini hedef almaktadir. Begenme duygusu
stibjektiftir. Sanat trlinlerinin pekcok kisiye gore estetik olmasi beklenmektedir.
Edebiyat, tiyatro, resim gibi sanatlarla kiyaslandiginda olduk¢a yeni bir alan olan

grafik tasarim da genel kabul goren estetik kaidelere uygun iiriinler sunmaktadir.

Teknoloji bagdondiiren bir hizla hergiin binlerce iletisim mesajin1 bireylere
iletmektedir. Modern ¢agda bir anda bir¢ok uyaranla kars1 karsiya kalan insan beyni
bir segme ve ayiklama islemi yapmak zorunda kalir. Kisi kendisi i¢in 6nem arz eden
uyaranlar1 dikkate alirken Onemsiz olarak sifatlandirilan uyaranlar1 ise yok sayar.
Kendi kistaslarina uyan uyaranlar1 kisa stireli bellekten uzun siireli bellege aktarip
hafizasina kaydeder. Bireyi harekete geciren uyaranlar sonucunda ortaya c¢ikan
davraniglar kimi zaman mesaj1 gonderenin istekleriyle uyumlu olurken kimi zaman
da mesaj kaynaginin amacinin tam tersi olabilmektedir. Yukarida anlatilan durumu
film afisi lizerinden yorumladigimizda; bir afis baz1 kisilerin dikkatini ¢ekmekte,
begenilmekte, sinemaya gitme, film satin alma gibi yontemlerle bireyin {ireticilere
O6deme yapmasina sebep olmaktadir. Ayni afis bazi kisilerin {izerinde bdyle bir etki

olusturmamaktadir. (Giines, 2010)
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Begenme duygusu ve estetik arasinda 6nemli bir baglant1 vardir. Herhangi bir
film afisinin nasil bir duygu uyandirdigr soruldugunda verilecek cevabin kistasi
hedef kisinin estetik anlayis ile sinirhidir. “Cohen’in tanimiyla ‘Estetik, bazen dogal
veya insan eliyle yaratilmig giizelligin felsefesi olarak, bazen de sanatin felsefesi
olarak ele alinmaktadir.” (Gokay, Demir, bt). Konumuz olan grafik tasarimda
genellikle insan eliyle yapilandirilmis iirlinlerin yani sanatin felsefesi s6z konusu
olmaktadir. Estetigin kisiden kisiye degismesinde sosyal ¢evre, bireysel ozellikler ve

egitim gibi kisiligi olusturan temel etkenler goze carpmaktadir.

Egitim seviyeleri arttikca sanatsal algi da gelismekte, kisinin sanat iriinii
karsisinda gosterdigi tavir hoslanmadan elestiriye dogru yonelmektedir. Elbette afise
bakan herkesin bir afis iireterek kendi 6znel diisiincelerini yansitmasi beklenemez.
Ancak alicinin mesaj1 6ziimsemesinin énemini belirtmek i¢cin dnemli bir hiyerarsi
fikri olusturmaktadir. “Parsons’a gore sanat kiigiik seylerin ¢izimi degil, insanin i¢
diinyasinin yansimasidir. Buna gore sanat1 kavramak sadece resimlere bakmak degil
sosyal ¢agrisimlari, sembolleri de kavramaktir. Sanat diinyasini fark eden ¢ocuklar
diinyay1 daha kolay ve farkli sekilde kavrayacaktir. Parsons’a gore sanatsal
gelisimin ilk agsamasi favoritizm yani hoslanma, ikinci agamasi giizellik, gercekgilik
ve beceri ister. Ugiincii asama kendini vurgulama (expression), yaraticilik,
orijinalliktir. Ger¢ek duygular bu asamada oOnemlidir. Dordiincli asamada ise
resimlerini yapanlar kendi 6znel diisiincelerini birbirleriyle paylasarak sanat alaninda
kendi bireysel gelismelerini saglarlar. Bu asamada sanat caligsmasi bireysel bir
deneyim degil, sosyal bir ¢alismadir. Besinci asama ise kisinin kendi eserini
kendisinin yargilamasidir. Bu asamada kisinin kendisini ne kadar gelistirdigi ¢ok

onemlidir” (Gokay ve Demir, bt).

Gokay ve Demir’in sanat derslerinin estetik begeninin gelismesine etkilerini
inceledigi ¢alismasindan yola ¢ikarak afisi iireten grafikerin 4. veya 5. asamada
olmalart muhtemelken, afise bakarak hareket eden insanlarinsa yukarida s6zii edilen
5 asamanin herhangi birisinde olduklarini diisiinebiliriz. Farkli egitim seviyeleri ile
estetik begeni arasinda bulunan korelasyon, afisle hedef kitlenin estetik duygusunu
harekete gecirebilmek icin gerekli olan kistaslar acgisindan 6nemli bulgular

sunmaktadir. Bazen saniyeden de kisa siireler igerisinde, afise bakan kisinin goziin
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korteks tabakasina goriintiiniin yansimasi ve buradan sinirler vasitasiyla beyne
begeni mesajlar1 gonderilmesi yani beyin kimyasini1 hareketlendirmesi ile afis
basariya ulasacaktir. Beyin kimyasmi olumlu yonde etkileyerek begeniyi harekete

geciren unsurlar1 bazi basliklari su sekilde toplamislardir;
1-Tanidiklik
2-Akicilik
3-Kolay isleme
4-Biyiikliik,
5-Bilgi ve birikimlerin etkisi

5 baslikta incelenebilecek begenilme kiriterlerinin ilk 4 baslhig iirlintin gorsel
ozellikleriyle ilgiliyken 5. Baslik olan ‘Bilgi ve birikimlerin etkisi’ iirliniin icsel

deneyimlerle olan baglantisini kapsamaktadir.

Yukarida anlatilan Ozellikler diisiintildiiglinde; herhangi bir afis, grafik
tasarimdan psikolojiye ve tibba kadar bir¢ok bilim dalinin ilgi alanina girecek bir

urundir.

Hem tasarimcinin, hem de hedef kitlenin bilgi ve birikimlerini etkileyen
unsurlar1 psikolojik etkenler, sosyokiiltiirel etkenler, ekonomik ve endiistriyel
etkenler olarak inceleyebiliriz. Bu etmenler hem tasarimcinin bilerek veya
bilmeyerek etkilendigi ve Uriiniinii ortaya koydugu kaynaklardir. Hem de hedef
kitlenin tiriin hakkindaki duygu, diislince ve algisini etkileyen cift yonlii bir etkilesim

olusturmaktadirlar (Erdal, 2006) .

2.5. AFiS TURLERI
Afis tiirleri konusunda degisik kaynaklara ve goriislere dayanarak bir takim

saptamalar yapilabilir. Afisler farkli 6zelliklerine gore kategorize edilmektedir.
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D1s mekanda kullanilan afisler, duvarlarda, panolarda sergilenir. I¢c mekanda
kullanilan afisler ise salonlara, koridorlara asilir. izlenme siiresi dis mekan afislerde
daha kisa, i¢ mekan afiglerde nispeten uzundur. (Nikbay, 2009) Bu ¢alismada, afisler

niteliklerine gore degerlendirilerek 3 boliimde incelenecektir.

2.5.1.Sosyal Afisler (Social)

‘Egitici ve uyarici politik bir diisiinceyi tanitan konulari isler.” (MEB, 2007)
Sosyal icerikli afislerde satis ve tiiketim amaci yoktur. Toplum yararn gozetilir.
Toplumsal konularda tavir ve diisiince sistemi gelistirmeyi amaglar. Tasarimla

muhatap olan bireyi harekete gegmeye davet eden afis tasarimlarina sosyal afisler

denebilir. (Nayman, 2008)

2.5.2. Ticari Afisler (Reklam Afisleri) (Advertising)

‘Bir iirlinii ya da hizmeti tanitan afislerdir. Buyurucu bir dil kullanmayan,
halki etkilemek ve yonlendirmek icin hazirlanan afislerdir.” (MEB, 2007)
‘Glinlimiizde toplumsal siirecleri etkileyen en 6nemli etken kuskusuz yasanan
ekonomik sistemdir. Reklamcilik da bu sistemin en 6nemli aracidir.” (Citgi, 2009)
Tiyatro ve sinema gosterilerinin program ve saatlerini belirtmek, bir sanatsal tirlinii
tanitmak amaci tasirlar. Bu sebepten, halkin s6z konusu bilgiyi kolayca gorebilecegi
yerlere asilir. Tiyatro, sinema, gosteri afislerini gosterimden maddi bir kar elde etme

amac1 giitmesinden dolay1 Ticari Afis statiisiinde de ele alabiliriz.

2.5.3. Kiiltiirel Afisler (Culture)

Sanat ve kiiltiire dair bilgilerin biiyiik kitlelere ulagmasini saglayan afislerdir.
Kiiltiirel olaylar, sergiler, filmler, tiyatrolar, festival, miizik veya spor etkinlikleri,
kongre, bienal, sanat galerilerinin tanitim1 amaciyla kullanilan afislerdir. (MEB,
2007) Cizgi/Animasyon film afisleri icerigi yoniiyle Kiiltlirel Afis, kullanim amaci

yoniiyle de Ticari Afis olarak siniflandirilabilir.

Bu gruplama ile bakildiginda tezimizin konusu olan ‘Animasyon/Cizgi Film
Afigleri’ kiiltiirel afis kategorisinde yer almaktadir. Aymi zamanda kiiltiir
endiistrisinin bir tiiketim araci olan animasyon/¢izgi filmler birer ticari ‘Meta’dir ve
degisim degeri vardir. Bu agidan bakildiginda bir film afisi, izleyiciyi sinema

salonuna ¢eken, bireyin para harcamasini hedefleyen ticari bir {irtindiir. Yani sanat ve
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ticaretin birlestigi bir noktadadir. Tiim sanat iirlinlerinde oldugu gibi film afisi

tasariminda da izleyicinin begenme duygusunu harekete gecirmek hedeflenmektedir.

2.6. BIR REKLAM ARACI OLARAK AFIS

Reklamin giicii siirekli tekrarlanmasindan kaynaklanmaktadir. Reklamlar,
planlanarak halka sunulan hedef mesajlar1 kendine 6zgii bir dil ile siirekli tekrarlar.
Ogrenme ve kosullanma saglayarak tanittig1 {iriine kars1 az ya da ¢ok otomatik
davranislar kazandirmay1 hedefler. Stirekli tekrarlanan imgesel mesajlar aligkanliga
dontisiir. Toplumsal anlamda aligkanlik haline gelen davranislar ise kiiltiirel yapiy1
etkiler. Reklamin dogrudan dogruya kiltiirii olusturdugu veya degistirdigini
sOylemek icin kapsamli arastirmalar yapilmasina ihtiya¢ vardir. Bugiin boyle bir
hipotezi kanitlamak i¢in yeterli veriye sahip olmasak da reklamin insan aligkanliklar
etkiledikleri ve bu aligkanliklar1 sekillendirdikleri kolaylikla gézlemlenebilmektedir.
Reklamlar, farkliliklarin insanlarin dikkatini toplamadaki etkisi kullanmalar1 sik
rastlanan bir durumdur. Béylece iiriine olan ilgi artirilir. Ilgi ne kadar artarsa ticari
basart da o derece yiikselir. Farkliligi stirekli gostererek aliskanlik haline
dontistirmek ise reklamin iglevselliginin kaginilmaz sonucudur. Bu durumda
reklamla sunulan mesaj, kiiltiiriin genel yapisin1 farklilastirmak i¢in gili¢ sarfeder.
Dolayisiyla {iriinlin ticari basarist i¢in ihtiya¢ duyulan farkliliklar bir¢ok insan
tarafindan tekrar edilip kiiltiirel boyuta tasindiginda kiiltiirel degisimi tesvik eder.
Reklamda yer alan baz1 6geler, toplumsal kiiltiirel degisme siirecleri icinde diger
Ogelerle biitliinleserek 6nem kazanirlar (Topguoglu, 1996).

Hizla degisen ve gelisen modern toplum yapisinin en énemli dinamiktelerinin
basinda tiiketim gelmektedir. Biliylimeye paralel sekilde, degisen tiiketim olgusu iiriin
cesitliligini ve dolayisiyla tiiketicinin kararsizhigini arttirmaktadir. Uriin tanimitimlari
tiiketiciyi satin alacagi mal, hizmet veya {irlin hakkinda kararsizliktan kurtarmay1
hedeflemektedir. Reklam, bazen tanitim firagmani seklinde sinema, televizyon,
ekraninda; afis olarak gazete ve dergi ilanlarinda ilanlarinda, herhangi bir iiriin
ambalajinda ya da bir duvar iizerinede kendini gostermekte ve dikkatleri iizerinde
toplamaktadir. “Tanitim c¢esitleri arasinda hepsinin ayr1 bir giicli ve etkisi vardir;

ancak afis, tasarlandig: iilkenin kiiltiire, ticari ve politik 6zelliklerini yansitan canli ve
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estetik bir gostergedir.” (MEB, 2007) Modernlesme ile hizla artan dijitallesme
tanitim sektoriinii de sanal aleme tagimakta, yukarida bahsedilen tiim tanitim
unsurlari internete de kendini gostermektedir. Yapilan son arastirmalarda geleneksel
medyanin en énemli giiglerinden birisi olan televizyonun internet karsisinda izleyici
kaybettigi, hatta internette gecirilen zamanin ¢ok yakinda televizyonda gecirilen
zamanin Ustlinde olacagi ongdriilmektedir. 2012 Aralik donemini kapsayan verilere
gore; Tiirkiye, online gegirilen siirede bazinda Ingiltere’den sonra Avrupa 2. Sirada
yer aliyor. Aralik ayinda ortama 31 saat PC araciligiyla online zaman gecirilmis.

(Comscore, 2013)

Avrupa'da Kisi Bazinda Online Gegirilen Zaman

15 yas ve Ustil, Aralik 2012

ingiltere Jr.3
Turkiye

Hollanda

A0
30.6

Polonya 29.3
Finlandiya 27.8
Fransa 2.7

269

26.1
Norveg 24.9

Almanya 24.6

|spanya— 23.8

Belgika_ 24

Portekiz 20.6

Avrupa
Rusya Federasyonu

Danimarka 20.6
Ianda 19.5
Italya 185
Isvicre 16.6
Avusturya 14.4

Tablo 1: Aralik 2012 déneminde Pc araciliiyla online gecirilen zaman.
Kaynak: www.comscore.com

Internette video izlemek son dénemde tiim diinyada popiiler bir davranis
halini almistir. Basta youtube olmak iizere video paylasim sitelerinde dolasan video

sayis1 Bilyon’a ulasmistir. Pek ¢ok video paylasim sitesi igeriklerini tanitma ve bu
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giiclerini gelire doniistiirme ¢abasindadir. Internette dolasimda olan videolar arasinda
filmler de 6nemli bir yer tutmaktadir. Comscore’un agikladig1 rakamlara gore online
dolagimda “38.7 bilyon” video yer almakta, bir kisi ortalama 213 video izlemektedir

(Comscore, 2013).

aEeEes 38‘7
i':, 182 [°] Bilyon e 75

Milyon Video Milyon
Toplam Izleyici Glinlik Ortalama Izleyici
sssss BN 2 1 3 0 1 9 2
m ' Video Bir Izleyicinin
ssass
Gunluk izleme Gegirdigi Zaman

Tablo 2: 2013 yili internette yayinlanan videolar ve kisilerin video izleme stireleri
Kaynak: www.comscore.com

Internet {izerinden filmlerin, videolarmim seyredildigi mecralar arasinda
youtube gibi uluslarasi siteler ve ulusal bazli film izleme siteleri yer almaktadir. Film
izleme siteleri her iilkenin diline 6zgli olarak yerel girisimciler tarafindan acilan,
yerel dilde altyazi kullanarak Ingilizce bilmeyenlere de alternatif izleme deneyimleri
sunmaktadirlar. Bu siteler ¢ogu zaman lisans anlasmasina dayanmayan, illegal
yontemlerle film yaymi yapmaktadirlar. Tanitim ve reklam yapmak isteyen bir
girisimei i¢in sitesinde filmi tanitmak, filmlerin tiklanma oranina gore reklam almak
onemli bir ihtiyactir. Ciinkii her ¢alisan gibi emegini paraya doniistirme kaygisi
tasimaktadir. Film ve videolarinin internetten seyredilmesi sirasinda muhatap olunan
bazi internet siteleri, iceriklerindeki filmleri tanitabilmek adina, kendi tasarim
yapilarindan kaynaklanan {st {ste binmis, kalabalik bir goriintii kirlilikleri

sunmaktadirlar. Filmin tanitimi adina kullan afislerle kiyasladigimizda son derece
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zayif ve etki giicii diisiik sitelere rastlanmaktadir. Afis ise belli bir zihinsel alt yap1 ve
diisiiniilmisliik yiiklenerek, algilanmasi istenen mesaji, sanat tirlinii naifliginde hedef
kitleye iletmektedir. Grafik sanat¢ilar1 tarafindan resim ve grafik teknikleri

birlestirilip kendine 6zgii gorsel bir dil olusturulmaktadir.

2.7. AFiS TASARIMINI DEGERLENDIiRME KRiTERLERI

Cok basit gibi goziiken bir afis caligmasi, toplumsal bir bildiri olmas1 yoniiyle
sosyologlarin, kisinin begenileri belirlemesi yoniiyle psikologlarin, kiiltiiri
etkilemesiyle antropologlarin, maddi boyutu diisiiniiliince isletmecilerin ilgi alanina
giren bir sonug ortaya ¢ikar. Toplum bilimin bir¢ok dalinin ortak kanaatlere vardigi
dogrularin kullanildig: afisler pekgok teknik ve estetik 6zellik tasir. Afisin basarisi,
vuruculuguna, inandirma giiciine, okunup anlasilma kolayligina baglidir (Dereoglu,

2001).

Afis denilince akla gorsel (fotograf, resim, ¢izim, animasyon, iliistrasyon,
logo vs.) ve tipografinin birlesimi gelmektedir. (MEGEP, 2006) Bu unsurlar

tasarimcinin tercihine gore bir araya getirilir.

Afis genellikle bir yazi ve bir resimden meydana gelir. Eger hazirlanan bir
reklam afisiyse genellikle resme daha fazla Onem verilir. Yazi ise resmin
tamamlayicis1 gorevindedir. Afislerin tasarimcinin zevki dogrultusunda yazi ve
gorselin bir araya getirilmesiyle olusur. Ancak tasarimcinin hareket alanim
belirleyen, dogru tasarimi belirleyen bazi temel kistaslarin vardir. “Afiste renk
parcalar1 biiyiik, ayrintilar az, kompozisyon kapali ve daginik olmalidir. Yazi da
resim kadar onemlidir. Bazen kotii bir yazi biitiin bir afisin etkisini yok edebilir.
Yazmin diizenli ve resim ile ahenkli bir sekilde kaynagmis olmasi gerekli oldugu
gibi, ¢ok az ve carpict olmasi da sarttir. Satirlarla dolu olan resimler, sanat
bakimindan basarili afis sayilmaz, ¢ilinkii afis kisa ve kesin bir ifade tarzidir.” (Afis

nedir?, bt). Becer, afis tasarimini degerlendirme kriterlerini sdyle siralamaktadir:

2.7.1.a. Mesaj
Afisin amact bir mesaj ulastirmaktir. Tasarimci ise baslarken amacini

netlestirmeli, {retilen afisin mesaji olabildigince dolaysiz, acik bir sekilde
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aktarilmalidir. Tasarimci mesaji en uygun sekilde aktaracak gorsel sistemi

olusturmalidir.

2.7.1.b. Mesaj-imge Biitiinliigii

Tasarimin temeli olan fikrin hangi gorselle daha etkili yansitilacagi tespit
edilmelidir. Illiistrasyon, karikatiir, fotograf, ¢izim veya salt yazi gibi birbirinden
farkli yoOntemlerin hangisinin temel fikri yansitmaya en uygun oldugu
aragtirtlmalidir. Anlatim dilinin nasil daha giiglii olacaginin belirlenmesi de
onemlidir. Mizahi, dramatik, trajik veya soyut anlatimlar i¢in farkli argiimanlara

ihtiyac duyulacaktir.

2.7.1.c. Sozel Hiyerarsi
Tasarimc, tipografik unsurlari, izleyiciye ulastirilacak mesajin dnceliklerine
gore diizenlemelidir. Baslik, alt-baslik, slogan arasinda anlatimdaki 6énem sirasina

uygun ve hiyerarsik bir yap1 kurulmalidir.

2.7.1.d. Fark Edilirlik

Yukaridaki kiriterlere uymak etkili bir tasarim olusturmak i¢in Onemlidir
fakat yeterli degildir. Fark edilip ¢evredeki diger gorsel uyaranlardan ayrismak
gerekmektedir. Bu noktada tasarimcinin hayal giicii 6n plana ¢ikar. Farkedilebilir
diisiince ve bulusun higbir kurali yoktur. Tasarimcinin kisisel deneyimleri ve
birikimleriyle ortaya g¢ikardigi gorselligin 6zgiin ve farkli olmasi beklenir. Ciinkii;

“bir afis i¢in en 6nemli kiriter; fark edilebilmektir” (Becer 1999: 202).

Emre Becer, afisteki imgelerin diizenlenmesinde yararli olacak asagidaki su

Onerileri getirmistir:

2.7.2.a. imge Sayis1

Afiste miimkiin oldugu kadar az imge kullanilmalidir. 2,3 hatta miimkiinnse 1
imge tercih edilmelidir. Baglik veya slogan gibi tipografik unsur, fotograf ya da
illistrasyon gibi gorsel unsur ve zemin(fon) afis iizerinde ii¢ farkli imge olarak

algilanir.
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Fotograf, resim, iliistrasyon gibi gorseller, miimkiin oldugunca biiyiik 6l¢ekte
kullanilmalidir. Imgenin biitiinii yerine bir parcasini gdstermek kimi zaman biitiiniinii

gostermekten daha etkili olmaktadir.

2.7.2.b. Sozel Unsurlar

Afisteki sdzel unsurlarin da az olmasi beklenmektedir. Baslik ve sloganlar ne
kadar az kelimeden olusursa mesaji o kadar ¢abuk iletirler. S6zel mesaj on sozciigiin
tizerine ¢iktiginda okuma zorlugu baslar. Amerikan Reklamcilik Enstitiisii bir dig
mekan afisi, ana diislince ve mesajin1 en cok alti saniye icinde iletebilmesi

gerektigini bildirmektedir.

2.7.2.c. Gorsel — Sozel Iliskisi
Sozel ve imgesel unsurlar birbirini agiklayici, destekleyici, yorumlayict ya da

kontrast olusturan bir iliski kurmalidir. Yaz1 ile goriintii birbirini tekrar etmemelidir.

2.7.2.d. Yaz1 Se¢imi
Stislii ve dekoratif yazilar yerine, okunakli yazi karakterleri tercih edilmelidir.

Yarim siyah (medium) ve siyah (bold) yazilar, uzaktan daha rahat algilanmaktadir.

2.7.2.e. Renk Tercihleri
Renkler genis yiizeyler halinde kullanilmali, parlak ve canli renkli tercih
edilmeli, ayrica renkler arasinda giiglii kontrastlar olusturulmalidir. (Becer,

1999:202, 203)

2.8. TASARIMDA FARK OLUSTURMAK: RENK

Renklerin 6nemi, bir iletisim araci olarak insanlari etkileme giiclinden
kaynaklanmaktadir. Gorme duyusu hayata dair bilgi edinirken 6nemli bir bilgi
kaynagidir. Konuyla ilgili yapilan arastirmalar 5 duyu organmi arasinda goziin ve
gorme islevinin bu konudaki Onemini ortaya koymaktadir. “Goérme duyusuyla
aldigimiz bilgi hayatta edinilen bilgilerin yaklasik %87’sini olusturur. Ve gorme
duyumuzla aldigimiz bilginin yaklasik % 80’1 renk bilgisidir. Bu figiirlerin
dogruladig1 gibi, edindigimiz duyusal unsurlarin biiyiik bir boliimii renk bilgisi

formundadir. Kisaca, renk bizim hayatimizdaki ¢ok Onemli bir mevcudiyettir.”
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(www.samsung-printers.com by, bt) Rakamlarin da belittigi iizere renklerin giicii

tahmin edebildigimizin istiindedir. Renklerin giiciinii dogru kullanan tasarimlar
basarty1 yakalamaktadirlar. Renk; insani etkileyen evrensel, insani bir deger olarak
kabul edilebilir. Ama renklerin insan iizerinde olusturdugu etkide kiiltiir nemli bir
yere sahiptir. “Bir toplumun estetik degerleri tasarimla, renklerle, sembollerle,
duygularla temsil edilmektedir. Bu 06zellikler {iriinlerin tasarim ve reklaminda

kendini gosterir.” (Kiling, 2006)

Farkl1 kiiltiirlerde renklerin ¢agrisimi farkli olmaktadir. Ornegin Giineydogu
Asya’da agik mavi renk olim ve yasi sembolize ederken, beyaz renk Cin’de ve
Japonya’da oliimle bagdastirilmaktadir. Dolayisiyla geleneksel gelinligin rengi de
kirmizidir. Yine Brezilya ve Meksika’da mor ¢icekler cenaze igin segilir. Genel
olarak huzurun rengi sayilan yesil, Malezya’da yesil hastalik ya da tehlikenin var

oldugu ormanlik alanlari belirtir. (Kiling, 2006)

Bu yiizden tasarim iirlinlinii hazirlanirken hedef kitlenin kiltiirii ve algisi,
nesiller boyu devam eden veya yeni Ogrenilmis bilgi birikimleri gdz Oniinde

tutulmalidir.

2.9. AFiS TASARIMINDA ICERIK YONUNDEN YER ALMASI GEREKEN
OZELLIKLER:

Ik dénem iletisim kuramcilarindan Shannon ve Weaver’a gore iletisim;
mesajin kaynaktan c¢ikarak bir arag vasitasiyla hedefe ulasmasidir. (Fisce, 1990: 43)
Afis bir mesaj tasiyicidir. Bu siniflandirmadaki arag islevini goren afis, uyarici olup

duygular1 harekete geciren mesajlar icermelidir.

Afig smirli bir alanda ¢ok s6z sdylemeye calisan bir iiriindiir. Dolayisiyla en
az sozciik ile en yetkin ifade se¢ilmelidir. Bilgi miimkiin oldugunca sinilandirilmals,

her sozclik posterin anlasilmasi i¢in zorunluluk i¢erdiginden kullanilmalidir.

Afisin gorseli dikkat ¢ekmeli ayni zamanda sadelikten uzaklagsmamalidir.
Afisin amaci mesaj1 net bir sekilde anlatmak olmalidir. Bakan kiside ¢arpici ve hizl

etki uyandirmasi beklenen afiste mesaji iletme gorevi harflere degil imgeye
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yiiklenmelidir. Ozgiinliik ve alternatiflerinden ayirt edilebilme, alisilmisin disina
cikma olmasi beklenen Ozelliklerdendir. Bir mekana yerlestirilen afislerin az 30
metre uzakliktan okunabilecek biiyiiklilkte ve okunakli bir yazi karakteri ile
yazilmasi, siislii, okunmas1 zor yazi karakterleri kullanilmamasi, TV, internet gibi
diger mecralarda da birbirini tamamlayacak sekilde tasarlanmasi 6nemlidir. Afisin
dis mekanda kullanimi diisiiniiliiyorsa mekanin afisin mesajini etkileyecegi goz ardi

edilmemelidir. (Cetin, 2005)

2.10. AFiS TASARIMI VE HEDEF KITLE iLiSKiSi
Hedef Kkitlenin, yas, cinsiyet, egitim, ekonomik 0Ozellikleri gibi biitlin
demografik ozelliklerinin tanimlanmas1 gerekir. Ayrica hedef kitlenin, iiriin ya da

hizmete kars1 gosterdigi satin alma davranisinin 6zelliklerinin tanimlanmasi gerekir.

Hedef kitlenin {iiriin, hizmet ya da firmaya gosterdigi ilgi, etki ve tepkinin
degerlendirilmesiyle birlikte sahip oldugu yasama standardi, yasama sekli, zevkleri,
hobileri, yasama katkisi, bulundugu sosyal ¢evre, ait oldugu sosyal sinif ve parasini
harcarken dikkate aldig1 biitlin unsurlarin tanimlanmasi gerekmektedir. Hedef
kitlenin bulundugu cografyanin tanimlanmasi, iirlin ya da hizmetin dagitimi ile hedef

kitlenin fizik mekanlarinin tutarligi belirlenmelidir (Giirsozlii, 2006).

Durum bu agilardan irdelendiginde ‘Siradan bir ¢izgi film afisi olarak goriilen
iriin, bir yaniyla sanat felsefesine ait bir problem bir diger yoniiyle de bakanlarin
zihinlerinde bir begeni olusturabilmek i¢in goziin korteks tabakasina yansimasi ve
oradan beyne begeni yoOniinde bir uyaran gondererek beyin kimyasini harekete
geciren bir uyarandir.” (Gokay, Demir, bt. ) Dolayisiyla bir ¢izgi film afisi grafik
tasarimdan psikolojiye ve tibba kadar bir¢ok bilim dalinin ilgi alanina girecek bir

urindir.

Afis tasariminda en ¢ok dikkat ¢eken noktalardan birisi de kahramaninin
beden diline ait unsurlarla filme dair ipuglari verilerek karakterin izleyici ile
bulustugu ilk asamada duygularinin harekete gecirilmesidir. Bu siirecin en temel

duygu ifadesi olan yiiz mimikleri ile baslamaktadir. (Soyer, 2009) izleyici kitle
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bliyiik oranda cocuklardan olusacagindan ¢ocuklarin filmi izlemeden Once estetik
algilar1 harekete gecirilecektir. Bu durumu duygusal zeka alani i¢cinde degerlendiren
Baltag’a gore, ‘Bir ressamin tuvale yansittifi form bilissel zekd, renk ve 15181n
kesigsmelerinden ortaya c¢ikan ise duygusal zekadir.’(Baltas, 2006:5) Cocuklara
yonelik sinema afislerinde de duygusal zeka kullanilmaktadir. Ciinkii duygular karar

almak i¢in ihtiya¢ duyulan mekanizmadir. (Soyer, 2009)
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UCUNCU BOLUM

ENFORMASYON CAGI VE ETKIiLERIi

3.1. ENFORMASYON CAGI VE ENFORMASYON TOPLUMU

Bazi diisiiniirler de toplumsal degisimleri teknoloji temelli ele alarak bilgi
toplumu veya enformasyon toplumu kuramlarini gelistirmislerdir. Nasil ki sanayi
devrimi ile sanayi toplumuna gec¢ilmis ise glinlimiizde de elektronik devrimi ile de
enformasyon toplumuna ge¢ilmistir.(San, Hira, 2009) Bu teoriye gore tarim toplumu
ve sanayi toplumu nasil farkli bir bigimi ortaya ¢ikartmigsa enformasyon toplumu da
kendine gore bir toplum bi¢imi ortaya ¢ikartacaktir.

“Modern zamanlarin en belirgin 6zelligi teknoloji merkezli bir yasam tazidir.
Internet, yeni ag toplumunun en belirleyici 6gesi olmakla birlikte halen bir efsane ve
mitos olmaya devam etmektedir.” (Esenoglu ,bt,)

“Gliniimiizde, herhangi bir filmin goOsterime girecegini veya gosterimde

oldugunu ¢ogunlukla internetten 6grenebilmekteyiz.” (Derenoglu, 2001)
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3.2. ENFORMASYON CAGI VE SINEMA

“7. Sanat” olarak adlandirilan sinema, “Herhangi bir kavrami, bir diisiinceyi,
bir konuyu, sesli sinemada sesle de desteklenen devinimli resimler (goriintiiler)
yardimiyla ortaya koymak amacini giiden sanat dali” olarak tanimlanabir.(Ozén,
1981:273)

[lk sinematografik calisma, 1877 ve 1880 yillarinda Edward Muybridge
tarafindan gerceklestirilmigtir. Muybridge, gelistirdigi biiyiikk bir aletle atin
goriintiilerini kaydetmistir. (Sener, 200:23) Lumiére kardesler ise, sinematografi
cthazin gelistirmisler ve ilk gosterilerini 1895 yilinda Paris’te gergeklestirmislerdir.
Bu gosteri, sinemanin baglangici olarak kabul edilmektedir. (Sinema Tarihi, bt)

Paul Rotha, sinemay1 3 ana baglik altinda incelemektedir.

3.2.a. Kurmaca Filmler

Duygusal, komedi, macera, korku, gerilim, vb. gibi basliklar altinda
siniflandirilabilecek, hayali bir senaryo etrafinda oyuncularin sanal bir gerceklik
olusturmasiyla hazirlanan, televizyon, sinema, sosyal medya ortaminda siklikla

rastladigimiz yapitlar bu grupta yer almaktadir.

3.2.b. Belgesel Filmler
Gergekleri yansitmaya dayali, yasanmis olaylarin ve belgelere dayali

bilgilerin yer aldig: tiirdiir.

3.2.c. Cizgi Filmler

Cizgi 0gesinin kullanildig1 filmlerdir. Gergek istiiliiglin siirlarin1 zorlayan
yapitlarin etki ve iiretim giicii hayal giicii ile sinirlidir. (Sener, 2000: 75-82) Belgesel
ve kurgu filmlerde yer almayacak icerikle ¢izgi filmlerde {iiretilebilmekte, sadece
cocuklara degil yetiskinlere yonelik iiriinler olarak piyasada yer almaktadir. Unlii
ABD’li iiretici Walt Disney ve Warner Bross stiidyolar ile {inlenmis ¢izgi filmler

giiniimiizde 3 boyutlu teknolojinin gelisimiyle 6nemli bir piyasa olusturmaktadir.

27



3.3. CiZGI FILM VE ANIMASYONLARIN TARIHCESI

Duragan haldeki nesne, figiir, resim ve grafiklere hareket verme sanati olarak
tanimlayabilecegimiz Animasyon/¢izgi film/canladirma sinema tiirleri igerisinden
hem ilk kesfedilen, hem de en son teknolojiyi yansitan tiirdiir. Baslangicindan
giinlimiize Uretim, dagitim, gdsterim ve uygulama alanlar1 agisindan biiyiik
gelismeler kaydederek 6nem kazanmistir. (Cizgi film tarihi, bt)

Animasyon ise; birden fazla resmin pes pese hizli bir sekilde gosterilmesiyle
elde edilen hareketli goriintiiye verilen isimdir. Bir hareketin algilanmasi i¢in 24
karenin ardarda gelmesi idealdir. Bu kareler pespese siralandiginda goriintii hareketli
gibi algilanir. Tiim ¢izgi ve 3 boyutlu animasyonlar bu “hareket devamlilig1” ilkesine
dayanir. (Samancilar, 2004: 4-5) Cizgi animasyonlarin ilk basladig1 yillarda elle
kagitlara cizilerek 2 boyutlu sekilde yapilan animasyonlar giinlimiizde gelisen
bilgisayar teknolojileri sayesinde bilgisayar programlarinda 3 boyutlu olarak
gergeklestirilmektedir.

Cin’in ve Tirklerin eski gdlge oyunlarina dayanan ¢izgi film, 19. yiizyilin
baslarinda Fransiz Emile Reynaud’un c¢alismalariyla hiz kazanmistir. 1830
senelerinde yapilan fotograf makinesi ve sinema cihazinin temelini olusturan
‘Camera Obrutsca’ adli cocuk oyuncagi, resimleri hareket ediyormus gibi gostererek
dikkat cekmistir. Bu oyuncaklar, 1832°de Joseph Plateau vePierre Devignes
tarafindan gelistirilmistir. 1930 senelerinde ses ve desenin az bir zaman sonra da
rengin bulunmasiyla ¢izgi film biitiin diinyaya yayilmstir. (Cizgi Film Tarihi, bt.)

Emile Cohl, 1908’de beyaz bir kagit iizerine siyah renkle ¢izdigi ¢opten
adamlarla ilk ¢izgi filmi yapan kisi olarak tarihe ge¢mistir. Ardindan Winson Mclav
“Gertie the Trained Dinasaur” adli filmde projeksiyonda negatif film kullanarak
siyah fon iistiinde hareket eden beyaz figiirler elde ederek c¢izgi filmi kitlelerin
seyretmesine uygun hale getirmistir. 1913-17 arasinda hizla yayginlasan ¢izgi filmi
bir eglence ¢esidi olarak goriilmeye baslamistir. Sesli sinemanin ortaya ¢ikmasiyla,
cizgi filmler de yenvi bir doneme baglamistir. 1923 senesinde kendi stiidyosunu
kuran Walt Disney ilk sesli film olan Mickey Mouse’u iiretmistir. Ardindan gelen
Donald Duck, Show White ant the Seven Dwarfs ¢izgi filmleri ¢ocuklarin ilgisini

cekmeye devam etmistir. Hayvanlara insansi Ozellikler yiikleyerek elde edilen
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eglendiren, giildiiren, canli ve miizikli oyunlar, kisa siirede sohret bulmasina
sebepolmustir. Bircok {ireticinin katildig1 sektérde Disney halen Onemini
korumaktadir. 1970’1 yillarda Amerika’da baglayan bilgisayarlasma egilimiyle
birlikte bilgisayardan elde edilen dijital ¢izgi film ¢alismalarma rastlanir. Oncelikle
filmin bir kismina animasyon eklemeler yapilmasi ile baslayan siire¢ gise basarisi
elde edemeyen filmlerle devam etmistir. Pixar Studios tarafindan hazirlanan Toy
Story 1 hem bastan sona bilgisayar teknolojisiyle iiretilmesi hem de yiiksek gise
basarist sebebiyle alanin ilk basarili temsilcisi kabul edilebilir. (Whitehead, 2012: 19-
53,121-129)

Gilinlimiizde ¢izgi film yapimi olduk¢a pahali olmasina ragmen, yine de biitiin
diinya iilkelerinde gelismekte ve yayilmaktadir. Ulkemizde de son yillarda hizla
cogalan ¢ocuk kanallari, i¢ piyasadan ¢izgi film arayisina girmeleri ile sektor giin
gectikce  biiylimektedir. Alanda g¢esitli  gosteriler ve yarismalar yapilmakta,
tiniversitelerde ve okullarda ¢izgi film ile ilgili boliimler agilmakta veya dersler
konulmaktadir. Artik ¢izgi filme sadece bir eglence {liriinii olarak bakilmamakta,
ticari {irlnleriyle birlikte gelisen bir sektor, bir ¢esit tanitim vasitast gorevi
yapmaktadir. Bu konuda dergi ve kitaplar yayinlanmakta, okullarda egitici filmler,
propaganda filmleri yapilmaktadir. Ulkemizde ilk ¢izgi film Vedat Ar’in 1947 de 15
ogrenciyle gerceklestirdigi “Zeybek Oyunu” adli yapattir. (Uzel, 2007)

Cizgi veya animasyon filmler ¢ocuklarin en ¢ok tercih ettigi ve muhatap
oldugu medya iiriinleridir. Bu filmleri izleyen ¢ocuk bireyler igeriklerde sunulan
ideolojik art alanin etkisinde kalmaktadir. Cocuklara yonelik medya iirtinleri bir grup
ticari iirlin zincirini de beraberinde getirmekte, bir yandankiigiik yasta tiiketici
bireylerin olusmasima yardimct olmaktadir. Ayni zamanda medya iiriinleri
araciligiyla gelen mesajlar ¢ocuklar iizerinde onemli etkiler olusturmakta, benlik

gelisini etkilemektedir. (Soyer, 2009)

3.4. ETKILESIMLI MEDYA VE INTERNET
21. ylizy1l bir iletisim teknolojisi ¢ag1 olmaktadir. Resim, hareketli goriintii ve
ses iceren bir bilginin ‘bit’lere donistiiriilmesi; yani 0 vel rakamlartyla kodlanmasi

olarak adlandirabilecegimiz dijital diinya enformasyon c¢aginin en onemli giiclinii
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olusturmustur. Bdylece enformasyonun aninda ve milyonlarca insan tarafindan
diinyanin herhangi bir yerinde es zamanli olarak paylasilmasi miimkiin olmustur.
(Giddens, 2008: 631, 638)Avrupa Niikleer Arastirmalar Merkezi (CERN)’de
gergeklestirilen, internet sitelerini isimlerine gore degil, icerdikleri bilgiye gore
sinirlayan ‘world wide web = www’ uygulamasi yeni medya teknolojilerinin kapisini
aralayan ¢ok onemli bir adimdir (Castells, 2008: 64-65). Web, i nternet iizerindeki
servislerden birisidir. Internet {izerinden yazi, grafik, resim, ses ve hareketli
goriintiilerden olusan dokiimanlar1 uzaktaki bilgisayarlara iletir. (www Nedir?
Anonim, bt) 1990’larda yayilmaya baglayan, PC tabanli, internet kullanimi1 grafik
kapasitesi son derece sinirli, bilgi bulma ve indirmenin son derece giic oldugu bir
sistemdi.Web 1.0 olarak adlandirilan bu sistemin smirliliklarini azaltan, hiz
kazandiran, 2000’11 yillarda gelismeye baslayan, 2004’te O’Reilly Media tarafindan
Web 2.0 adi verilip bu ad ile iinlenen sistem ile gorsel kalitesi artmistir. Katilim
mimarisi ve ag etkileri, agik kaynak gelisimi 6zelligine sahip olan Web 2.0 ile
kullanicilarin igerik tiretimine katkilar1 saglanmistir. Web 1.0°da daha ¢ok kurumsal
web siteleri bilgi amacgli ziyaret edilirken, Web 2.0 ile bilgisayar basindaki
kullanicilarin haber ve bilgi kaynagi olmasini saglayan etkilesimli bir medya ortami

sunmustur. (Castells, 2008:471, Alican, 2011:62-63, www.wikipedia.com, by,)

Gelecek yillarda tiim diinyadaki kullanicilara ulastirilmasi planlanan web 3.0 ise
Semantik Web, Akillt Web olarak adlandirilan sistemin temel yapilandiriimasinin
“iligkiler” olacag1 6n goriililyor. Yani insanlarin insanlarla veya maddelerle kurdugu
iliskilerin egilimi sistem tarafindan kaydedilecek. Bir sonraki aramada hafizadaki

islemlerden hareketle kisiye 6zel oneriler sunulacak. (Alican, 2011: 63-66)

Gilintimiizde kullanilan Web 2.0 teknolojisinin en 6nemli 6zelliklerinden birisi
kullanicilarin igerige miidahale edebilme giiclidiir. Kullanict tarafindan iiretilen
icerik, yine kullanic1 tarafindan tanitilarak popiilerlestirilebilir. Sosyal medyanin
temel etkisi de: icerigin yani bilginin, haberin, fotografin, yorumun kaynaginin
kullanic1 olmasidir. Geleneksel medya “profesyonel iiretimini” siirdiiriirken, sosyal
medya iiyeleri “her an her yerde olma, her seyi aninda yansitabilme” ile One
¢tkmaktadir. Internetin gelismeye basladigi 1990’larin basindan bu yana sosyal

paylasim siteleri iletisim teknolojilerinin yarattigi en biiyiik patlamalardan birini
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temsil etmektedir. Bakildig1 zaman diinyadaki en popiiler 10 internet sitesinin tam
7’si sosyal paylasim sitesi ve aglaridir: Facebook, Youtube, Windows Live,
Wikipedia, Blogger, QQ, Twitter. (Karaduman, Kurt, bt) Video ve resim ekleme,
yazl yazma, paylasma, mesajlasma, mobil kullanim firsatlar1 gibi yiizlerce 6nemli
Ozellik sosyal medyanin teknik giiclinii olustururken, icerik giiciinii ise herkesin
kendi ilgi alanina gore kolayca bilgi bulmasi olusturmaktadir. (Sosyal Medya Online
Icerikler, bt) Yeni medya olarak da adlandirilan yeni medya araciligi ile alici ile
verici arasindaki kanalda etkilesime imkan saglammaktadir. Bu 6zellik, geleneksel
iletisim aracglarindan higbirinde yoktur. En c¢ok tercih edilen kitle iletisim araci olan
Televizyonda bile iletisimde tek tarafli bir sunum s6z konusu iken, internet
araciligiyla kurulan iletisimde ¢ift tarafli bir iletisim s6z konusudur.(Turan,

Esenoglu, 2006: 27)

Negiz’in belittigi gibi radyo 38 yilda, televizyon 12 yilda, internet 4 yilda,
iPod ise 3 yil gibi kisa bir zamanda 50 milyon kullaniciya ulagsmistir. (Bilgi
Ekonomisi Sosyal Medya Analizi, bt) Android teknolojilerin 6nemli bir yer tutugu
giiniimiizde sadece Tiirkiye’deki tablet sayis1 2010 yilinda 4400 iken(Tirkiye’de
Tablet Kullanic1 Sayist Artiyor, bt) 2013 yilinda 1 milyona yaklagmustir. (Ttrkiye’de
Tablet Kullanic1 Sayisi, bt) Cep telefonu kullanim adetleri ise ¢ok daha fazladir.
Sadece Tiirkiye’deki cep telefonu abonesi sayis1 68 milyona ulasmistir. (Cep telefonu

abone sayis1 68 milyona ulasti. 2013)

Sosyal medyanin giicii ve sosyal medyay: kiigtilterek ceplere yerlestiren akilli
telefon ve tablet teknolojilerinin birlesimi ile her an online olabilen bireyler
dogmustur. Bu kisilerin trettikleri igerigin ticari degeri giin gegtikce Onem
kazanmaktadir. Bilgi paylasimi yoluyla {iriin veya markay1 ¢evrelerine 6ven, marka
goniilliileri birer pazarlamaci gibi hizmet vermekte, viral pazarlama yapmaktadirlar. (
Argan M, Argan M.T. 2006) Sosyal medyadaki tiiketicilerin % 78't akranlarinin
yorumlarina giivenmektedir. Sadece % 14'Qi reklamlara glivenmektedir. TV
kampanyalarinin sadece % 18'1 olumlu bir geri donilis getirmektedir. (Bilgi

Ekonomisi Sosyal Medya Analizi, Negiz, bt)
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Comscore arastirma sirketinin rakamlarina gore; Tiirkiye, Avrupa'da geng
internet kullanicilar1 (15-24 yas) en biiyiik paya sahip, iken Almanya eski kullanicilar
(55 + yas) en biiyiik paya sahiptir. Sosyal medya kullanicilar1 sosyal ag siteleri ve

bloklar 6,7 saat aylik harcama ile Avrupa'da en ¢ok PC ekran zaman yakalar.
Qmee tarafindan yapilan bir arastirmaya gore her 60 saniyede;

Facebook'ta her saniye 41 bin ileti paylasilmakta ve paylagimlar 1,8 milyon begeni
almaktadir. YouTube'a 1 dakika iginde toplam 72 saatlik video yiiklenmektedir.
Google'da 2 milyon arama yapilmaktadir. iTunes'tan 15 bin sarki yliklenmektedir.
WordPress'te 347 yeni blog icerigi paylasilmaktadir. Tumblr'aise 1 dakika i¢inde 20
bin fotograf yiiklenmektedir. Internette dakikada 571 adet yeni web sitesi
olusturulurken kullanicilar birbirlerine 204 milyon adet e-posta gondermektedirler.
Instagram'da saniye basina 3,600 fotograf paylasilirken, Pinterest'in dakikadaki aktif
kullanict sayist ise 11 bin olmaktadir. LinkedIn'de ise bu siire i¢inde 11 bin
profesyonel arama yapilmaktadir. Flickr'da 20 milyon fotograf goriintiilemesi

olurken Twitter'da dakikada 278 bin tweet gonderilmektedir. (Internette 1 Dakika,
by.)

Diinyanin her tarafinda uydu veya karasal olarak ulasan fiber optik
teknolojilerinin araciligr ile diinyanin dort bir yanina ve inanilmaz bir hizla ses ve
gorilintliniin ulasmas1 filmler, videolar ve TV programlart i¢in kiiresel bir pazar
olusturmustur. “Bu kiiresel sistemin en 6nemli boyutu Kiiresel Kiiltiir Piyasasi’dir.
Filmler, televizyon, radyo, miizik, dergiler, tisortler, oyunlar ve eglence parklar
kiiresel goriintiilerle, kiiresel diisleri yayan araglardir.” (Turan ve Esenoglu, 2006:75,

76)

“Kiiresel Kiiltiir Piyasasi’nin 6nemli iiriinlerinden birisi sayilabilecek Kiiresel
Film pazariin alt unsuru olan Cizgi Film pazarinin tiiketici ile alanlarin planlamasi
yapilirken hedef kitleye iletilecek mesajlarin hangi aracla iletilecegi de Onceden
planlanmaktadir. Mesaj1 hedef kitleye en kisa zamanda en az maliyetle iletecek en
uygun araclardan birisi de internet ve dolayisiyla Sosyal Medya’dir.”(Tas,
Kestellioglu s. 77)
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Sosyal medyanin farkli kategori ve islevleri bulunmaktadir. Sosyal medya
platformlarinin ¢atis1 altinda su kategorileri siralayabiliriz:

- Sosyal Platformlar (Facebook, Twitter, Frienfeed vb.)

- Yayincilik (Bloglar, Wikipedia, Sozliikler)

- Tartisma Siteleri (Forumlar)

- Icerik Paylasimi (Film, video, fotograf, miizik paylasim siteleri —
Youtube, Flickr, Vimeo, Imdb vb.)

- Anlik Mesajlasma (Messenger, Skype vb.)

- Sosyal Oyunlar (Farmville, Zynga vb.) (Karaduman, Kurt, 2010:2)

3.5. CiZGI FILM AFIiSLERI

Cocuk bireyin animasyon veya ¢izgi filmle ilk muhatabiyet noktasi olan film
afisiyle karsilastigi noktada isleyen zihinsel siire¢ler dnemlidir. Film ile ilgili 6n
bilgiyi afisten edinen c¢ocuk izleyici, tercihini yaparken afisteki gorsellikten
etkilenmektedir. “Ozdesim ve empati kurma yontemiyle dgrenmeye agik olan
cocuklar gelisim ozellikleri geregi, medya karakterleri ile karsilasinca ‘model alma’
ya da ‘modelin yerine diislinebilme’ 6zelligi ile bu karakterlerin génderdigimesajlara
acikolacaktir. Medya c¢aligmalari, bireylerin medya karakterleri ile 6zdesimi,
arkadaglik, benzesim, cazibe, karakterleri begenme, karakterleri hayal etme vb. gibi

duygularla kurdurduklarini belirtmektedirler.”(Soyer, 2009)

3.6. DIJITAL TASARIMIN KURALLARI

Dijital alanlarda tasarim yapmanin klasik ¢izim ve baski yontemlerinden
farklilig1 elbettiki tartisilmaz. Ancak bu ge¢isin fayda ve zararlari iizerine farkli
gorlisler sunan Helfand, yeni medya teknolojileri ile tasarimcilarin Kartezyen
dizilimler arasmma sikistirildigini, “imgenin psikolojik esnekligi” gibi deneysel
calismalarin artik goriilmedigini ¢linkii monitore sikismis tasarimcilarin 0zgiir
diisiinemedigini iddia etmektedir. Internet ve akilli teknolojilerin tasinabilirligi

sayesinde “Alginin kendisinin gegicilikle esanlamli oldugu bir ¢agda, alanin i¢indeki
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teknolojiyle ilgilenecegimize, teknolojiyi ¢evreleyen alanla mesgul olunugunu” iddia
ediyor. (Armstrong, s. 119-122)

2010 Yilinda O'Reilly Media tarafindan diizenlenen web 2.0 fuarinda 'Tkna
Edici Tasarim' baslig1 ile yatig1 konusmada Andy Budd; Tasarimin tamamen karar
vermekle, insanlarin kararlarini etkilemekle ilgili bir durum oldugunu agiklamistir.
Politikacilarin insanlarin oy tercihlerini etkilemek icin, reklamcilarin ise insanlarin
marka tercihlerini etkilemek i¢in tasarim yaptiklarini belirterek tasarim kurallarinin,
Ozellikle de ikna edici tasarim kurallarinin mimaride, reklamda, politikada,
pazarlamada oldugu gibi dijital sanatlarda da da ayni1 oldugunu ve hi¢ degismedigini
belirtmektedir. Internette en 6nemli bilgi kaynag: sayilan web sitelerinin bazilar,
gorselleri ve reklamlariyla reklamlar ise iist {iste binmis, kalabalik bir goriintii
kirliligi sunarken afis bize bir sanat ve tasarim iriinii olarak direk mesaji
sunmaktadir. Uzerinde diisiiniilmiisliik hissi ilk bakista algilanmaktadir. Yani afis
ister dijital ortamda ister kagit iizerinde ister billboardda olsun kendine 6zgii bir dili
vardir.

iste Andy Budd'in siraladig1 dijital tasarimin kurallarindan bazilar1:

- Tasarim giiven vermeli, bunun i¢in de ger¢ek diinyamizdan izler tasimalidir.

- Otoriter olmalidir ¢linkii otorite biiyiik bir etki olusturur.

- Data mutlaka kullanilmali, bilgi birikiminiz, konu ile ilgili haberleriniz, o
konu ile ilgili multimedya igerigi tasarima gii¢ katar.

- Sosyal kanit ¢cok 6nemlidir.

- Dijital tasarimda diger kullanicilarin aliskanliklari kisiyi ¢ok etkiler; buna en

iyl 6rnek www.amazon.com'dur.

- Sosyal olmak i¢in her seyi olaylastirilir.

- Eger ilgi gbren bir tasarimin varsa, bunun sosyal kanitlarin1 mutlaka
gosterilmelidir. Reyting ve paylasilan goriisler bunun i¢in en 1yi gostergelerdir. Imdb
gibi paylasim sitelerinde yer alan fikirler bu asamada dikkat ¢ekmektedir. Tasarim
dolayistyla film hakkindaki yorumlar diger kullanicilarin tercihlerini etkilemektedir.

(Web2.0 Fuarindan Giindem Notlari, bt)
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3.7.IMDB
Imdb, Ingilizce Internet Movie Database anlamma gelen ve bu kavranu

anlatan bir kisaltmadir.

Tiirkcede Internet Film veri tabani anlamina gelen Imdb, tiim diinyadaki
filmlerle ilgili resimleri, fragmanlari, filmler ile bilgileri online olarak tutan ve

kullanicilarina sunan bir web sitesidir.

Imdb'min en 6nemli 6zelligi kullanicilarin filmlere yorum yazmalarina ve
filmleri puanlamalarina imkan saglamasidir. Bu sayede en c¢ok oy olan begenilen
filmler st siralarda cikarak diger kullanicilarin begenisine sunulur. Film ile ilgili
yorum kisimlarina girerek daha once filmi izlemis kisilerin yorumlarini inceleyebilir
filmi izlemek yada izlememek konusunda karar verilebilir. Imdb top listeleri

sayesinde en ¢ok izlenen filmleri gorebilir izlemediklerinizi izlenebilir.

Ayrica Imdb'de filmlerin oyuncular1 ve resimleri hakkinda genis bilgilere
ulagilabilir. Imdb, 1990 yilinda bir grup geng girisimcinin ¢abalariyla kurulan bu site

1998 yilinda Amazon.com tarafindan satin alinmistir. (Imdb.nedir? by, bt)
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DORDUNCU BOLUM

ENFORMASYON CAGI VE KULTUR

4.1. KULTURUN TANIMI

“Kiltlir” Latince bir sozciiktiir ve sozciik anlami; “el degmemis doganin,
insan akli ve yapiciligtyla islenmesi ve yararli hale gelmesi”dir. (Ipsiroglu, 1991: 27)

Kiiltiiri anlatmaya c¢alisan uzmanlar arasinda E.B. Taylor’un; “Bir toplumun
liyesi sayilan insanoglunun 6grendigi bilgi, sanat, gelenek, gérenek vb. yetenek ve
aliskanliklar1 icine alan karmasik bir biitliindiir’ tanimi en sik kullanilanlardan
birisidir (Simsek, Akgemici, Celik, 2001: 27-28) .

Farkli bakis acgalariyla kiiltlirli incelersek; Linton’a gore; “Bir toplumun sahip
oldugu maddi ve manevi unsurlardan meydana gelen, toplumun genelinde ortaklasa

var olan her cesit bilgiyi, deger Olg¢iilerini, genel tavir ve davranis tarzlari ile diislince
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ve egilimlerini kapsayan, boylece onu diger toplumlardan ayirt etmemizi saglayan,
ulus niteligi kazandiran ve gelecek nesillere aktarilan sosyal bir sistemdir. Engel,
Blackwell ve Minard’e gore ise, “Kiiltiir” toplumun bir iiyesi olan bireyin iletisim
kurmasina, belirli davraniglart ve olaylar1 yorumlamasina ve degerlendirmesine
yardimer olan degerler, fikirler ve semboller dizisidir. Bunun yani sira kiiltiir, bir
toplumun davranislarin1 degistiren, sosyal normlarin ve tepkilerin toplamidir.” (Akt.
Kiling, 2006)

Hofstede’e gore kiiltiirtin nasil agiklandigi incelendiginde; ‘Bir grup olusturan
insan toplulugununa ait iiyeleri diger gruplardan ayiran aklin kollektif programi”
tanimina ulasilir. Bu tanimda dikkat ¢eken en 6nemli unsurlardan birisi “kollektif
akil” kavramidir. Hofstede'e gore kiiltlir, insan aklinin derinliklerinde yer alan
bilgilerden kaynaklanir. (Hofstede, 1984:82) Bu bilgilerin edinilme zamani da, kati
bir bicimde ve bilingsiz olarak ilk ¢ocukluk yillarindir. Cocugun i¢inde yetistigi
sosyal ¢evre ve hayat sartlar1 edinilen deneyimlerin kaynagini olusturur (Hofstede;
1991:4). Diger bir ifadeyle “oynadigimiz sosyal bir oyunun yazili olmayan kurallar1”

kiltiir tarafindan belirlenmektedir (Okan ve Demir, 2009:124).

4.2. HOFSTEDE’IN KULTUREL DEGERLER KURAMI

Geerth Hofstede, tli¢ kitadan 50 tilkede yaklagik 116,000 kisi iizerinde yaptigi
anket c¢alismas1 ile kisilerin kiiltiire gore degiskenlik gosteren degerlerini
incelemistir. Kiiltlirler aras1 yonetim farklarini ortaya ¢ikarmayi amaglayan ¢alisma
bu alanda yapilmis en kapsamli sonucglar1 ortaya koymustur. 1970°1li yillarda
baslattigi, 80’li ve 90’11 yillarda yapilan arastirmasi sonucunda kiiltiirler, asagida
inleyecegimiz 4 ana deger etrafinda yorumlanmistir. Sonraki caligmalarinda bu
degerlere 5. deger olarak ‘Uzun ve kisa doneme yoOnelme’ basligiyla bir deger

eklemis olsa da, biz bu ¢alismamizda 4 ana deger iizerinden inceleme yapacagiz.

4.2.1. GUC MESAFESI

Bu alan; toplumdaki birey ve orgiitlerde ortaya ¢ikan giiciin nasil dagildig: ile
ilgilidir. Gii¢ sahibi olan ve olmayanlarin iligkisini betimler. Egitim, makam, soy gibi
faktorler giiciin kaynagi olarak tanimlanabilmektedir. Hem birey hem de orgiit

bazinda gii¢ diizeyinde mevcut olan farkliliklarin zamanla benimsenmesini konu alir.
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Gilic dengesinin dagilim1 ¢esitli sebeplere bagli olarak toplumdan topluma
degismektedir. Ayn1 sebep her zaman ayni sonucu dogurmamakta, bazen toplumlar

degistik¢e tam tersi sonuglar da sunabilmektedir.

Bazi toplumlarda ve Kkiiltiirlerde standartlara gore giicsiiz ve giiglii olan
bireylerin esit olarak algilanmasi normal kabul edilir. Bazi toplumlarda ise giiglii
olmak 6n plana cikarilmali, giic sahipleri daha az giigliilere karsi daima hakliliga
sahip olmalidir. Ciinkii sahip olduklar1 gii¢, onlar1 her zaman hakli kilmaktadir.
Gigliilerin hak sahibi olmasinin dogal kabul edildigi toplumlar Yiiksek Giig
Araligma sahip diye adlandirilirken hak sahibi olanlarin digerlerine esitleriymis gibi
davrandigi toplumlar ise Diisiik Giic Araligma sahip toplumlar olarak
nitelendirilmislerdir. Tablo 1.2.’de hangi 0&zelliklere bagli olarak degisiklik
gosterildigi belirtilmistir.

Diisiik Gii¢c Mesafesi Yiiksek Giic Mesafesi

Giicliller, giicsiizlere esitleri  gibi (Giigliilerin ayricaliklar belirgindir.

davranabilir.

Giigli  ve  giigsiitlerin ~ bagimlilik (Giigsiizler giigliilere bagimlidir.

seviyeleri esittir.

Gii¢ kullanmak yasalara baglidir. Dogruyu ve yanlisi giliglii olan

belirler.

Giicliiler ile gii¢siizler uyum halindedir. Gtigliiler ile  gligsiizler catisma

halindedir.

Gigsiizler isbirligi yaparlar. Giigstizler diisiikk seviyede isbirligi

yaparlar.

Cocuklara aile bireyi olduklart 6gretilir (Cocuklara itaat dgretilir.

ve birey gibi davranilir.

Ayricaliklar 6n plana ¢ikarilmaz. Ayricaliklar siirekli vurgulanir.

Tablo 3.Gii¢ Mesafesinin Kiiltiirlere Gére One Cikardig1 Baslica Degerler

Kaynak: Geert Hofstede, Culture’s Consequences: International Differences in

Work Related Values, Newbury Park Sage Publications, 1984, s.60
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4.2.2. BELIRSIZLIKTEN KACINMA

Belirsizlikten kaginma;“Ayn1 kiiltiir icinde yasayan iiyelerin, belirsizlik
durumlarin1 veya bilinmeyen halleri, kendilerine kars1 tehdit olarak goriip
gormediklerini belirler”(Hofstede, 2001:161). Bilinmezlik insanoglu i¢in her zaman
varolagelmistir. Belirsizlikten sakinmakta, bu yeni durumlara uyum saglayabilmek
icin O6nemlidir. Bu 6zellik gittikce artan sayisal ugurum sonucu, basta teknolojik
yeniliklere esit ulasim imkanma sahip olmaktan kaynaklanan, bir¢ok konuda
giiniimiiz  hizina  yetisemeyen bireylerin  kendisini  belirsizlik  ortaminda
hissetmesinden kaynaklanmaktadir. Bir toplumun iiyeleri 6grendikleri kiiltiir geregi
belirsizlik durumunda takindiklar1 tavir, belirsizlige kars1 olan toleranslari,
yasamlarint giivenceye almak zorunda hissetleri tehlike sinir1 olan bilinmezlik
noktasinin tesbiti, bu Olgiitlin temelini olusturmaktadir. Farkli fikirlerin tehlikeli
bulunmasi da onemli bir ayirtedicidir. Bazi1 toplumlarin belirsizlikten kaginma
egilimleri yiiksektir. Bu toplumlarda yasamlarini garantiye almak i¢in yazili kurallara
ihtiya¢ duyulduguna dair inan¢ yaygindir. Yazili kurallar arttik¢a birey rahatlar
clinkii belirsizlikeri engeller. Bu tiir toplumlarda farkli diisiincelere karsi ¢ikilmasi
dogal kabul edilir. insanlardan kesin dogrular1 aramasi beklenir. Bu tiir toplumlara
belirsizlikten kaginma diizeyi yliksek toplumlar denir. Bu o6zelliklere sahip bir
toplumda yetisen bireylerin duygusallik ve stres seviyeleri yiiksek, siiper egolari
zayiftir. Yonetici, miidiir, 6gretmen vs. otorite olan kisilere baghlik degerlidir. Bu
kisilerin herseyi bildigine inanmak, toplumun kendini glivende hissetebilmesi i¢in
onemlidir. Diisiik belirsizlikten kacinma egilimi gdsteren toplumlarin ise
enformasyon iletme becerileri yiiksektir. Kendilerini giivende hissettiklerinden
cevrelerindeki insanlara kars1 daha duyarlidirlar.

Medya iiriinii ile muhatap olan kisilerin kiiltiirel birikimleri ile televizyon
izleme davraniglar1 arasindaki korelasyonu arastiran Aktas, Belirsizlikten Kaginma

kriterinin izleyici tercihlerine etkilerini sdyle yorumlamistir:

“Belirsizlikten kacinma egilimi yiikseldik¢ce geribildirim arama istegi ve
onaylanma istegi artmaktadir. Izleyicilerin diisiinme davranislari ise izleyicilerin ne
Olciide liderden bagimsiz olarak ve lideri elestiren ve yaratict bi¢imde diistindiikleri

ile ilgili bir izleyici davranis1 boyutudur. Bagimsiz ve elestirel diislinen izleyiciler
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orgiitlerde yaratic1 ve yenilik¢i davranmaya ve yenilik ortaya koymaya istekli

izleyicilerdir.”(Aktas ve Can, 2012:234-244)

Diisiik Belirsizlikten Kacinma

Yiiksek Belirsizlikten Kacinma

Belirsizlikten korkulmaz.

Belirsizlik tehlikelidir ve azaltilmasi

gerekir.

Duygular gizlenmemelidir.

Duygular gizlenmelidir.

Bireyler karmagik durumlar | Karmasik durumlar Onlenmeli ve

karsisinda rahattir. Risk almaktan | riskten kaginilmalidir.

kaginilmaz.

Kurallar esnek olmalidir. Kurallar kat1 olmalidir.

Farkli olanlara kars1 merak vardir. Farkl1 olan tehlikeli bulunur.

Tartisma ve 6grenme 6nemlidir. Diizen ve  dogrulart  yapmak
onemlidir.

Gerektigi kadar kurala ihtiyag | Gerekliligine  bakilmaksizin  ¢ok

duyulur. sayida kurala ihtiya¢ vardir.

Dakiklik  ve titizlik sonradan | Dakiklik ve titizlik dogustan vardir.

Ogrenilir

Tembellik yapilmasi rahatsiz edici

bulunmaz

Siirekli mesguliyet istegi vardir

Birden fazla dogru olabilir

Dogru bir tanedir.

Genglere yonelik tutum olumludur

Genglere yonelik tutum olumsuzdur.

Torensel davranislar azdir.

Torensel davraniglar ¢oktur.

Tablo 4.Belirsizlikten Kaginmanin Kiiltiirlere Gére One Cikardig1 Degerler

Kaynak: Geert Hofstede, Culture’s Consequences: International Differences in

Work Related Values, Newbury Park Sage Publications, 1984, s.142
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4.2.3. ERIL - DiSIL KULTUR

Hofstede toplumdaki egemen degerlerden yola c¢ikarak eril ve disil olarak
toplumlar1 siniflandirmistir. Hofstede’e gore eril kiiltiirlerde atilganlik, materyalistlik,
yiikselme tutkusu, saldirganlik, gelismis 6z giiven duygusu gibi genellikle erkeklerle
Ozdeslestirilen kavramlar toplumun genelinde 6n plandadir.Disil kiiltiirlerde ise insan
toplumun merkezindedir.Hayat standartlarinin yiiksekligi 6n plandadir. Genel algida
anne ile 6zdeslestirilen sevgi dolu olma, anlayishilik, nezaket, merhamet gibi degerler
toplumun kadin, erkek tiim bireylerince benimseniyorsa o toplum Disil Kiiltiir
Ozellikleriyle tamimlanmaktadir. Sargut’a gore eril degerlerin benimsendigi
toplumlarda cocuklar hirsli, atak, calismaktan hoslanan ve rekabet¢i diisiincelerle

yetistirilmektedirler. (Sargut, 2001:180)

Sargut’un arastirmasinda kullandigi ve toplumun erillik — disillik boyutunu

ifade eden degerler Tablo 4.’te gdsterilmistir.

Eril Kiiltiir Disil Kiiltiir
Saldirgan Sefkatli
Yiikselme tutkusu takdir edilir Merhamet ve sevgi takdir edilir

Dedigim dediklik ve tavir koyucu | Nazik, sicak ve sevgi doluolmak

davraniglar onaylanir takdir edilir
Yarismaci olmak 6nemlidir Sadakat onemlidir
Aile ve toplum baskicidir Aile ve toplum duygulara Onem

verir, toleranshidir

Kendine gliven ¢cok 6nemlidir Sevgi dolu olmak ¢ok énemlidir
Bagimsizlik arayis1 yogundur Anlayish olmak énemlidir
Tavir koyucu Sicak

Tablo 5. Eril Kiiltiirler ile Disil Kiilttirler Arasindaki Farklar
Kaynak: Selami Sargut, Kiiltiirler Aras1 Farklilasma ve Yonetim, imge Kitabevi,
Ankara 2001, s.179.

Ozgiir’iin konuyla ilgili dikkat ¢ektigi gibi bu dlgekle ilgili ilging olan nokta;

“Feminizm gibi cesitli toplumsal hareketler nedeniyle bu 6lgegin adinin 21. yiizyilda
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bir sekilde gereksiz kalmis olmasidir. Ancak gene de bu 6l¢ek kiiltiirler arasinda daha
hassas ayrimlar yapmak icin yararlidir. Ornegin hem ABD hem de Japon toplumu
erillikte yiiksek bir dereceye sahipken Japonya kolektivist bir kiiltiir, ABD ise
oldukca bireysel bir kiiltiirdiir. Diger bir yandan, hem ABD hem de Iskandinav
iilkeleri bireysel iilkeler arasinda baslarda yer alirken ABD ¢ok daha fazla erillik
tasir.” (Ozgiir, 2007 :22)

Aktas, “Insan odaklilig1 yiiksek toplumlardadan uyma davranis1 beklendigini,
insan odakliligin diigik oldugu toplumlarda da cocuklardan 6zerk olmalarinin
beklendigi ortaya konulmustur.” diyerek konuyla ilgili Hofsde’in de belirttigi gibi
cocukluk cagindaki egitim ve etkilesime dikkat ¢ekmektedir. (Aktas, Can, 2012:
243-244)

4.2.4. BIREYSEL — TOPLUMSALCI (KOLLEKTIF) KULTUR

Kollektivizmi tanimlarken “Insanlarin dogustan itibaren, sorgulanamaz bir
sadakat karsiliginda iginde var olduklari, kisinin hayati boyunca onu koruyacak
giiclii, kaynastirici, gruplarla biitiinlesmesini saglayan bir topluluk” ifadelerini tercih
eden Hofstede’e gore toplumlart siniflandirmada en 6nemli kriterlerden birisi bireyci
veya kollektif olma suurlaridir. (Aktas ve Can, 2012: 242) Bireyin “ben” yorumunun

toplum tarafindan kabuliinii iceren 6zellikler bu kategoride incelenmistir.

Hofstede’e gurubu sdyle tanimlamaktadir; bireylerin sadakatleri karsisinda
dahil olacaklari, korunup kollanacaklari, bireyin ne yapip yapmayacagini belirleyen,
denetim i¢ baski yontemiyle saglandigi bir sosyal. Gruplarda, grubun ihtiyacinin
bireysel ihtiyacin dniinde olmasi beklenir. Grup dist olmak, reddedilmektir. Ozellikle
ticari isletmelerin biiylik aile organizasyonu seklinde oldugu Taiwan, Colombia,
Venezuela, Cin, Japonya, Vietnam ve Peru gibi kiiltiirlerde reddedilmek hem maddi
hem manevi zarara sebep olmaktadir. Bireyci kiiltiirlerde ise merkez bireydir.
Bireyin varlik bilincinin, 6zgiiven ve 6z saygisinin yiiksek olmasi beklenir. Birey
grubun, hatta herseyin Oniindedir. Grup ihtiyaclari, bireyin ihtiya¢larindan sonra
diisiiniiliir. Rekabet tesvik edilir. Bireyin sorumlulugu cekirdek ailesiyle sinirlidir.

Biiyiik aile mevhumu gelismemistir. (Ozgiir, 2007: 21,22)
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Kollektif Kiiltiir

Bireysel Kiiltiir

Bireyler kendilerini ait olduklar

gruplarla tanimlarlar

Bireyler  varliklarimi  kendileri  ile

tanimlarlar

Birey, grup ile ayn1 amaca sahiptir

Bireyin kisisel amaclari dnemlidir

Norm, gorev ve sorumluluklar

davraniglarin temel nedenidir

Kisisel ihtiyaglar, toplumsal davranisin

temelidir.

Kendinden o6nce  baskalarmin
ihtiyaclarimi onceleyen, kosulsuz

iliskiler kurulur

[liskiler akileilik ve bireyin faydasi

uzerine kurulur.

Tablo 6: Toplulukcu Kiiltiirler ile Bireyci Kiiltiirler Arasindaki Farklar

Kaynak: Selami Sargut, Kiiltiirler Aras1 Farklilasma ve Yénetim, imge Kitabevi,

Ankara 2001, s.188.
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BESINCI BOLUM

IMDB’DE iLK 10 SIRAYI ALAN FIiLMLERIN AFiSLERININ KULTUREL
DEGERLER KURAMINA GORE iNCELENMESI

5.1. OYUNCAK HIKAYESI 3 - Toy Story 3

(Bkz. Ek 1)
Oyuncak Hikayesi 3 IMDB Puani: 8.5/10

Vizyon Tarihi: 02 Temmuz 2010

Yapimi : 2010 - ABD

Tiir : Animasyon , 3 Boyutlu

Stire: 103 Dak.

Yonetmen : Lee Unkrich

Oyuncular : Tom Hanks , Michael Keaton , Joan Cusack , Tim Allen ,
Wallace Shawn

Senaryo : Andrew Stanton, John Lasseter , Michael Arndt, Lee Unkrich
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Yapimct : John Lasseter (www.imdb.com, 14.07.2013, by)

Film Ozeti : Andy adinda bir geng, iiniversiteye giderken ¢ocukluk
oyuncaklarini tavan arasinda saklamak isterken paketlerin karigmasi sonucunda
yanlishikla bir krese birakir. Kiigiik parmaklarca vahsice oynayip kotii davranilan
oyuncaklar Andy’nin kendilerini istemedigini diisiinerek hayal kiriklig1 yasarlar.
Oyuncaklan terk edilmediklerine inandirarip eve geri gétiirme gorevi de Woody’e
diiser. Kresten ayrilabilmek icin, kresteki oyuncaklarin lideri olan kotii kalpli Pembe
Cilek Kokulu Ayicik ve cetesinden de kurtulmalar1 gerekmektedir. (www.imdb.com,

14.07.2013, by)

Oyuncak Hikayesi 3, tim zamanlarin en ¢ok hasilat elde eden animasyon
filmi olmustur. Ayn1 zamanda Eyliil 2010 itabariyle, 1.012.200.000$ hasilat elde
ederek tiim zamanlarin en ¢ok hasilat elde eden 6. filmi olmustur. (www.dvd-
collector.org, 14.07.2013, by) 2 dalda Oscar 6diilii alan film, farkli kurumlardan
toplam 36 odiile layik goriilmistiir. (www.imdb.com, 14.07.2013, by)

Filmin Imdb tarafindan tercih edilen afisi bireysel/kollektif kiiltiir yansimalari
acisindan incelendiginde; ilk goze ¢arpan karakterlerin boyutlar1 arasindaki diizenli
hiyerarsidir. Ana karakterin boyut olarak da 6n planda oldugu, diger karakterlerin
siralanmasinda V seklinde ve oncelik sirasina gbre bir yapilanma s6z konusudur.
Grup olduklart birbirlerine bedence yakin duruslarindan anlagilabilmektedir.
Karakterlerin liderinin 6n plandaki cowboy kiyafetli kisi (Woody) oldugu

anlagilmaktadir. Kollektif kiiltiirlerde kimlik tanim ait olunan grup kaynaklidir.

Tiim yiizlerde sagkin bir ifade vardir. Ana karakter Woody de dahil olmak
lizere tiim karakterin gozleri ayni rente ve saskinliktan agilmig goriintiisii ile ortak
durusu desteklemektedir. Kollektif kiiltiirlerde benlik tanimi grup tanimi ile
uyusmaktadir. Afisin daha bireysel olmasi istense Woddy cesurca bakarken diger
oyuncaklarin korkmus olmasi beklenirdi. Tipki az sonra inceleyecegimiz Oyunbozan

Ralph 6rneginde oldugu gibi.

Dikkat ¢eken konulardan bir tanesi de resimde yer alan bireylerin beden

yapilart iizerinden gruplanmasi ve her gruba ait birden fazla {iyenin olmasidir.
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Cowboy kiyafetli 2 karakter, patates bedenli 2 karakter, 3 gozlii uzayli bedenli 3
karakter, hayvan tiirlinde 3 karakter yer almaktadir. 1 adet Barbie bebek ve 1 dinazor
ile karakter sayis1 tamamlanmaktadir. Genel grup icindeki kiiclik gruplandirma her
ne kadar bireysel kiiltiiriin bir gostergesi olan herkesin kendisine ve ¢ekirdek ailesine
bakmak i¢in sorumluluk almasi 6zelligini hatirlatmaktadir. Ancak afisin yaymlandigi
IMDB sayfasinda, resmin hemen yaninda yer alan filmin konusu ile ilgili kisim
okununca anlamca netlesmektedir. Woody’nin tiim grubu ikna etmek ve onlar1 eve
dondiirmekle kendisini sorumlu hissetmesi gorselin kollektif kiiltiir 6zellikleri
arasinda yer alan “Grup faydasini kendi ¢ikarlarina tercih etme” 6zelligini temsil
etmektedir. Bu durum da afisin kollektif kiiltiire ait 6zellikler tasidigi alt okumasini
desteklemektedir. Kollektif kiiltlirlerde yer alan; ortak faydanin sahsi faydadan {istiin
goriilmesi, 6zel hayata grup miidahalesinin hakli bulunmasi, grup iiyelerince dnceden
belirlenen goriislerin olmasi, toplumsal uyum ve ortak karar vermenin hedeflenmesi

ozellikleri afis ve IMDB sayfasindaki bilgiler {izerinden anlasilabilmektedir.

Diisiik/Yiiksek Gii¢ Aralig1 agisindan incelendiginde; afis iizerinden okuma
yapmak yetersiz kalmaktadir. Film afisi lizerinde ayricaliklara ve gili¢ sembollerine
rastlanmamaktadir. Bu 6zellik ise Diisiik Gli¢ Aralig kriterinde yer almaktadir. Film
izlenince Cilek Kokulu Ayicik’in uyguladig gli¢ dogrulugun oniindedir. “Giicti kim
elinde bulundurursa dogru ve iyi olan odur” yaklasimi mutsuzluga sebep olmakta,
Woddy ve arkadaslart bu diizeni yikip oradan kagarak Diisiik Gli¢ Aralig1 mesajini
desteklemektedir.

Erillik/Disillik Agisindan incelendiginde anlamli bir veriye ulagilamamaistir.
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5.2. EJIDERHANI NASIL EGITiRSIN? How to Train Your Dragon

HOW TO TRAIN YOuR

J.J—J--“L;.

Coming to Theatres, rem.l:D 30end IMAX 3D

UARNIRS RN 33 e, S0 O E0 5 E *° D T CREGAFE
A B on SEN i n--m ge i $ ot

M B S

(Bkz. Ek 2)

Ejderhanm Nasil Egitirsin? IMDB Puani: 8.2/10
Vizyon Tarihi: 23 Nisan 2010

Yapimi : 2010 - ABD

Tiir : Animasyon , Komedi, Macera

Siire: 98 Dak.

Yonetmen : Chris Sanders, Dean DeBlois
Oyuncular : -

Seslendirenler : Gerard Butler, Jonah Hill , Jay Baruchel , America Ferrera

, Kristen Wiig
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Senaryo : Dean DeBlois
Yapimct : Tim Johnson , Bonnie Arnold

Konusu: Korkusuz ve gii¢lii Viking’lerin yasadigi bir adada herkes ejderhalari
nasil yakalayacagini diisiiniirken geng¢ bir Viking olan Hickirik, onlarla nasil arkadas

olacagini ve onlar1 nasil daha iyi egitebilecegini planlamaktadir. (www.imdb.com ,

14.07.2013, by)

“Cressida Cowell'm kitabina dayanan ve iri yapili Vikingler ve vahsi
ejderhalarin efsanevi diinyasinda gegen bir macera komedi filmidir. Hikaye,
ejderhalarla savagsmanin yasam bi¢imi oldugu Berk adasinda yasayan bir Vikingli
gencin ¢evresinde gecger. Higkirik, kendini kabilesine ve babasina kanitlamak i¢in bir
ejderha 6ldiirmek zorundadir. Naif kisiligiyle uyusmayan bu davranigi kabullenemez.
Sonradan arkadas olacagi yarali bir ejderhayla karsilaginca, tiim diinyasi alt tist olur.”

(www.fullhdfilmizle.org, 21.08.2013)

Bireycilik / Kollektiflik agisindan bakildiginda; bu 6zelligi tanimlamak igin
bireyin ihtiyaglar1 ve toplumun ihtiyaglar1 arasinda nasil bir tercih yapildigina
bakilmalidir. Bireysel kiiltlirlere 6n 6nemli Orneklerden birisi olan afis/reklam
gorsellerinde karakterin tek basina olmasi uygulamasidir. Uygulama bu afiste de yer
almaktadir. Ana karakter bir grubun iiyesi olarak degil tek bagina tasvir edilmistir.
Dolayisiyla Ejderhami Nasil Egitirsin film afisinin bireysel kiiltiir 6zellikleri
yansittig1 sdylenilebilir. Afiste; Berk adasi, kabilesi, ailesi vs. higbir ¢ogulcu detaya

yer verilmemistir.

Erillik/ Disillik agisindan incelendiginde afiste dikkat c¢eken bir unsur
goriilmemistir. Ana karakterin erkek secilmesinden dolayi film afisinde eril bir
medya temsili s6z konusudur. Ancak Hoffstede’in toplumsal erillik kavrami
“cinsiyete rollerinin birbirinden ayri tutulmasi, ‘erkeklerin kararli, sert ve maddi
yonelimli; kadinlarin algakgoniillii, duyarli olmalari beklenen toplumlari ve bu
toplumlarin yasam kalitesine dnem verdikleri kiiltlirleri’ tanimlamaktadir. Digsillik
ise ‘cinsiyete dayali rollerin birbiriyle kesistigi, hem kadinlarin, hem de erkeklerin

alcakgoniillli, duyarli olduklar ve yasam kalitesine 6nem verdikleri kiiltiirleri’ temsil
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etmektedir.” (Soydas, 2010) Afisten edinilemeyen bu bilgi, filmin hikayesi
incelendiginde goze c¢arpmaktadir. Gilgli olana karst ilgi  gosterilmesi,
anlagsmazliklarin uzlagma ile degil tartisma ile ¢ozlilmeye c¢alisiimasi, giicliilerin
desteklenmesi, biiylik ve hizli olanin giizel kabul edilmesi gibi kriterler gbz oniine
alindiginda Eril kiiltiir 6zelliklerinin afis yoluyla olmasa da filmin igeriginde dikkat

cektigi sdylenebilir.

Yiiksek/ Diisiik Belirsizlikten Kaginma kiriteri agisindan bakildiginda film
afisi iizerinden okuma yapmak zordur. Dolayli ve wuzak cagrisimlarla
diisiiniildiiglinde ejderhanin zihinlerdeki imaj1; tehlikeli, zarar verme ihtimali yiiksek,
potansiyel 6liim makinesi gibi sifatlar1 akla getirmektedir. Bir ejderhanin basina yani
dislerine (zarar verme riski yiiksek olan bolgeye) dogru elini uzatan, eliyle evcil bir
hayvani severken yapildig1 gibi basin1 oksamaya calisan ana karakter belirsizliklere
kars1 yiiksek toleransi ¢agristirmaktadir. Bunun yani sira afiste olduk¢a biiyiik bir
alan kaplayan dolunayla tasvir edilen zaman algisi, gece ile beraber olusan gérmenin
azalmasi ve belirsizliklerin artmasin1 anlatmaktadir. Her iki riskli durumda da sakin
ve sevecen goziiken ana karakter ; afiste Diisiik Belirsizlikten Kaginma yoniinde bir

gorsel anlatim oldugunu desteklemektedir.

Film afisinde Yiiksek / Disiik Giic Araligi kiriterinde bir vurguya

rastlanamamustir.
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5.3 OYUNBOZAN RALPH - Wreck-it Ralp

JOHN C. SARAH JACK JANE
REILLY SILVERMAN McBRAYER LYNCH

(=
®|5NEP IN WRECK-TACULAR 35 AND redL Exijiao " DV. 2

(Bkz. Ek 3)

Oyunbozan Ralph IMDB PUANI: 7.9/ 10
Vizyon Tarihi: 15 Subat 2013

Yapimi : 2012 - ABD

Tiir : Animasyon, Cizgi, Komedi, Macera
Siire: 108 Dak.

Yonetmen : Rich Moore

Oyuncular : -

Seslendirenler : Jane Lynch , John C. Reilly , Sarah Silverman , Stefanie Scott ,

Jack Mcbrayer
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Senaryo : Rich Moore , Phil Johnston
Yapimct : Clark Spencer(www.imdb.com , 14.07.2013, by)

Konu: Ralph, her zaman giinii kurtaran, oyunlarinin iyi ¢ocuk yildiz1 Fix-It-
Felix tarafindan golgede birakilmaktan sikilmistir. Ama yillarca ayni seyin
olmasindan ve Felix’in ihtisamini gérmesinden sonra Ralph, koétli ¢cocuk roliinii
oynamaya karar verir. Bir kahraman olmanin gerektirdigi seylere sahip oldugunu
gostermek i¢in video oyunlarinin her bir jenerasyonu i¢inde bir oyundan diger oyuna
dogru ziplayarak seyahate ¢ikar. Oyunbozan Ralph ilk macerasinda, kisisel aksiyon
oyunu Hero’s Duty’de ¢ok gii¢lii bir oyuncu olan Sergeant Calhoun ile karsilasir.
Ama Vanellope von Schweetz’in seker kapli yaris oyunu Sugar Rush ile sorun yasar.
Ciinkii icinde yasadigi oyun diinyast ve tiim arkadaglari, Ralph’in istemeden
saliverdigi oliimciil bir diisman sayesinde tehlikeye girmistir. Ralph’in sorunlar

¢Ozmesi ile film sonlanir. ( http:/www.divxzevki.net, 14.07.2013, by)

Yukarida gordiigiimiiz afiste ana karakter olan Ralph’in durusuyla sergiledigi
beden dili; kaslarini oldugundan daha belirgin yapmak i¢in yumruklarini sikarak gii¢
gosterisi sergilemeye hazirdir. Bu durum eril kiiltiirlerde goriilen saldirganlik,
atletiklik, egemen, baskici, kendine gilivenli ve tavir koyucu yon ile uyum
saglamaktadir. Ayn1 zamanda oran olarak arkada goziiken unsurlardan ¢ok daha
biiylik ve dikkat ¢ekici olmasi, ayni1 zamanda yalniz basina tiim tasarimi neredeyse
kaplamasi; bagimsiz, kendine giivenli 6zellikleri diisiindiirmekte ve Eril Kiiltiir
unsurlarin1  desteklemektedir. Ralp’in arkasina saklanan ve korkmus goziiken
karakterlerle daha da 6n plana ¢ikarilan ana karakter; eril kiiltiir 6zelliklerinden giiglii
olana kars1 ilgi gdsterme ve Ol¢ii olarak en basarilinin hedef alinmasi durumunu
desteklemektedir. Ciinkii bilinen bir gergektir ki seyircinin ana karakterle empati
kurmasi, ondaki ozellikleri kendisinde gormesi beklenir. Ralph karakteri ile afis
vasitastyla kurulan empatide otekilerin arkasimna saklandigi, herkesi koruyan, ayni
zamanda digerlerinden farkli, en biiyiik ve en giiclii géziiken Ralph, 6tekilerin 2 kati
biiylikliiktedir. Yazi tercihinde kullanilan kirmizi renk iddia, statii, uyari, dikkat ve
alarmin rengi olarak zihinlerde yer etmektedir. Her ne kadar bayanlarla 6zdeslesen,

sehvetin rengi olarak algilansa da kirmizi bir yonii ile eril bir renktir. igsel giicii,

51



potansiyel enerjiyi temsil etmektedir. Zeminde koyu mavi kontrastlik kullanilarak
kirmizinin tam tersi dingin bir yapida giicii, liderligi, basarisi ile 6n plana ¢ikan Ralp

tipografi ve renk kullanimiyla da eril goriiniimii desteklemektedir.

Afis tizerinden bireysellik/ kollektiflik gorsel okumasi yapildiginda; arkadaki
grubun dig goriinisleriyle fiziksel bir aile bagi olmadig1 anlasilmakla birlikte ortak
hareket ettikleri, diger grup iiyelerine baglilik hissettikleri anlasilmaktadir. On planda
olan Ralp karakteri ise gruptan farklilasmakta, daha bagimsiz bir tavir
sergilemektedir. Dolayisiyla afis genelinde Ralp’in kapladigi alanin niceliksel
biiylikliigiiyle de orantili olarak afisin bireysel basariy1r 6n plana ¢ikardigi rahatlikla
sOylenebilir. Arkadaki varliklar grubunun her bir {iyesinin dig goriiniisii birbirinden
farkhidir. Aileye ait kalitimsal benzerlik arayan zihinleri zorlamadan bu grubun bir
aile olmadig1 soylenebilir. Kimligin aileye dayanmadigi her bir tiplemenin
digerinden farkli olmasiyla belirginlesmektedir. Halbuki kollektif kiiltiirlerde
kimligin aile ve grup kaynakli olmas1 beklenir. Hikaye ile ilgili kisa da olsa bilgi
sahibi olunca Ralph’in grubun amag, goérev ve sorumluluklarin1i sorguladigi,
toplumsal davranis1 belirleyici tavirin  kaynagi olan tavirlar sergiledigi

ogrenilmektedir. Bu durum da bireysel kiiltiiriin 6nemli bir 6zelligidir.

Gii¢ araligimin diisiik ve yliksek olmasi agisindan afis incelendiginde yetenek,
giic ve statiiniin bir arada yer aldig1 Ralph karakterinin fiziksel biiyiikliigiinde, 6n
plana ¢ikarilan kas yapisinda, beden dilindeki elini yumruk yaparak kendinden emin
durusunda kisilestigi gézlemlenmektedir. Yiiksek giic araligina sahip toplumlarda
daha giiclii olanin ayricaliklara sahip olmasi beklenir. Ralp de herkesi pesinden
stiriikleyerek giiciinden kaynaklanan ayricaliklart kullanmaktadir. Ralphin durusu ile
sergiledigi beden dili giicliiniin olabildigince etkileyici goriinmeye calistigi, giiciin
arkadaslara, karizmaya ve gii¢c kullanabilme yetenegine dayandigi gii¢ aralig1 yiliksek

olan toplumlarin bireysel davranis 6zelligini desteklemektedir.

Farkli olanin tehlikeli bulunup bulunmamasi olarak basit¢e acgiklanabilecek
olan Yiiksek / Diislik Belirsizlikten Ka¢inma 6lcegiyle incelendiginde filmin igerigini
bilme ihtiyact dogmaktadir. Afis {iizerinden belirsizlikten kaginma belirtisi

gozlemlenememistir.
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5.4. KARMAKARISIK - Tangled

(Bkz. Ek 4)

Karmakarisik IMDB Puam: 7.8/10

Vizyon Tarihi: 24 Aralik 2010

Yapimi : 2010 - ABD

Tiir : Animasyon, Aile, Komedi

Siire: 100 Dak.

Yonetmen : Byron Howard, Nathan Greno

Oyuncular : -

Seslendirenler : Zachary Levi, Mandy Moore, Ron Perlman

Senaryo : Dan Fogelman , Jacob Grimm , Wilhelm Grimm
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Yapimci : Roy Conli

Konusu: Sihirli uzun saglara sahip olan Rapunzel tiim hayatinm1 bir kulede
gecirmektedir. Hirs1z ve kacan olan bir delikani, kuleye gelir ve hayatinda ilk kez
diinyay1 kesfetmesini, aslinda kim oldugunu sorgulamasini saglar. (www.imdb.com ,

14.07.2013, by)

Afis, bireysellik / kollektiflik agisindan incelendiginde, ¢ok bilinen bir 6rnek
olarak kullanilan Malboro’nun uluslararasi reklam kampanyas: ile karsilastirilabilir.
Malboro’nun reklam firmasi, iirliniin satilacagi iilkedeki kiltiirith bireysel ve
kollektif degerleri tercih etme durumlarina gore afisler hazirlanmistir. Bireysel
kiiltiirlerde yalniz kovboy gosterilirken, kollektif kiiltiirlerde 3 kovboydan olusan bir
kiiciik bir grup yer almaktadir. (Soydas, 2010) Dolayisiyla bireyselligin tek varlik
tizerinden sembolize edilmesi alisilagelmis bir durumdur. Afis tasarimindaki biitiin
nesne azligina ragmen 2 karakterin kullaniliyor olmasi, ¢aligmanin Bireysel Kiiltiir

degil, Kollektif Kiiltiir kriterleri igerdigini diisiindiirmektedir.

Yiiksek / Disiik Gili¢ Araligr kriteriyle bakildiginda olduk¢a sade gorsele
sahip bu afis, kadin ve erkegin esitligi hissini uyandirmaktadir. Ciinkii karakterler
hi¢bir farklilik ve giic simgesi ile siislenmeden sunulmaktadir. Ayrica dis goriiniis
olarak birbirine benzeyen kadin ve erkek yiizii kullanilmas1 bir tercihi de dnemlidir.
Uzaktan ve ilk bakista ayni kisi gibi algilanabilecek kadar benzeyen kadin ve erkek
kullanim1 dikkat ¢ekmektedir. Erkek tiplemesi film icerisinde, fiziksel olarak iri,
viicut yapisi kasli, kadin tiplemesi ise ince, zarif olarak gdsterilmigsken bu goriiniis
afise yanstmamistir. Bu durum da herkesin esit haklara sahip olmasi gerektigine
inanan Diisiik Gli¢ Aralig1 deger yargilariyla 6zdeslesmektedir. Diistik gii¢ araligi
kiiltiirline sahip toplumlar i¢in ayricaliklar ve statlii sembolleri gereksizdir. Hatta
giiclii kisiler olduklarindan daha az gii¢siliz goriinmeye calisirlar. Her ne kadar film
icerigi bu oOzellik ile uyusmasa da afis lizerinden yapilacak bir gorsel okumada,

tamamen birbirine esit sartlarda 2 karakter géziikmektedir.

Oldukca az nesne ile hazirlanan afis tasariminda kullanilan 6geler {izerinden
Erillik / Disillik alaninda okuma yapilabilir. Afis tasariminda ilk dikkat c¢eken

saclarin arasindan goziiken bir ¢ift yiizdiir. Afise uzaktan bakildiginda yiizlerin
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birbirinden ayirt edilmesi kolay ayrintilar igermedigi goziikmektedir. Yakinlasinca
yiizlerden birisinin erkek, digerinin bir kadina ait oldugu anlagilmaktadir. Erilligin 6n
plana ¢ikarilmadigi bu tasarim erkek ve kizlarin nispeten esit goriildigii Disil Kiiltiir
ozelliklerini ¢agristirmaktadir. Kadin ve erkek karakterlerin beden dilleriyle
birbirlerine yakinliklari, ayn1 hedefe dogru olan bakislari, korunma amacli arkasina
saklanilmis bir alan oldugu hissedilen saglarin arasindan goriiniimleri, yine disil
kiiltiire ait bir bakis acis1 olan; kadin ve erkegin birbirini tamamlamasi gerekliliginin

temel sosyal, dini goriisli olusturmasi yontiyle de algilanabilir.

Afiste, Yiksek / Diisik Belirsizlikten Kac¢inma kriterinde veriye

rastlanmamustir.
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5.5. CILGIN HIRSIZ/ Despicable Me

IN EYE-POPPING
~g rean)\GD

Cilgin Hirsiz IMDB Puani: 7.6/10

Vizyon Tarihi: 03 Eyliil 2010

Yapimi : 2010 - ABD

Tiir : Animasyon, 3 Boyutlu, Aile, Cocuk, Dram, Komedi, Macera
Siire: 95 Dak.

Yonetmen : Pierre Coffin, Chris Renaud, Sergio Pablos

Oyuncular : -

Seslendirenler : Steve Carell , Jason Segel , Miranda Cosgrove

Senaryo : Cinco Paul , Ken Daurio, Sergio Pablos
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Yapimci : Christopher Meledandri, Janet Healy

Hikaye: Bir su¢ beyni olan Gru, biiyiik plan1 i¢in piyon olarak ii¢ yetim kiz
cocugunu kullanmak ister. Onlarin sevgisi ile daha iyi bir insan olmaya baslayan

Gru’nun hayati derinden etkileniyor. (www.imdb.com , 14.07.2013, by)

Bireysel / Kollektif Kiiltiir degeri agisindan bakildiginda oldukca kalabalik
olan bu afis calismast Kollektif Kiiltiir mesaji veren bir iiriin olarak kolayca
adlandirilabilir. Gerek insanlarin, gerekse insan dis1 varliklarin sayisi birden fazla ve
afis tizerinde kapladiklar1 alan ile olusturduklar etki de dikkat ¢ekicidir. Afiste, anne
Ogesi eksik bir aile ve bu aileyi destekleyen biiyiik bir grup goze carpar. Aile
pozisyon olarak grubun iistiinde goziikmektedir. Evin catisindan yiikselen aile
vurgusu da Onem tasimaktadir. Afisin istiinde yer alan Superbad, Superdad
kelimeleri arasindaki c¢agiristm yolu ile olusturulan ‘baba’, dolayisiyla ‘aile’
metaforu da bize aile kavraminin filmde 6nemli bir yer tuttugunu ifade etmektedir.
Bu durum Kollektif Kiiltiir'e ait genis aile ve gruplarin kisinin kimligini

olusturmadaki 6nemli roliinii hatirlatmaktadir.

Afis, Erillik / Disillik kriteriyle incelendiginde; birbiriyle el ele tutusmus,
samimi iliskiler i¢inde, en zayif/gii¢csiiz olan cocugun kucakta tasindigi bir aile
goriintlisli yer almaktadir. Eril kiiltiirlerdeki etkin degerin somut basar1 ve ilerleme,
disil kiiltiirlerdeki etkin degerin ise birbirini diisiinme ve koruma oldugu bilindiginde,
yukaridaki ozelliklerin disil kiiltiire daha yakin oldugu 6ngoriilebilir. Ayrica eril
kiiltiirlerde giiclii olan desteklenirken disil kiiltiirlerde zayif olan desteklenmektedir.

Tipki kucaga alinan zayif ¢ocukta goriildiigii gibi.

Zayif / Giiglii Belirsizlikten Kag¢inma agisindan incelendiginde ise, afiste yer
alan, bu giine kadar rastlanmamis anatomideki canlilarin olusturdugu biiyiik grup ve
bir evin catisin1 delerek gdge yiikselen forklift resmi ile olagan disiliga ve farkl
fikirlere bakigtaki toleransi rahatca gorebiliriz. Boyle belirsiz ve stresli sayilabilecek
bir ortamda korunmaya muhtag yastaki ¢cocuklarla birlikte rahat¢a dolunay1 seyreden
yetiskin birey farkli olanin tehlikeli bulunmadigi Zayif Belirsizlikten Kaginma

ozellikleri gdsteren bir anlatimda bulunmaktadir.
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Filmin igerigi iizerinden diisiintildiigiinde Yiiksek Gii¢ Aralig1 verileri dikkat
cekmektedir. ‘Ideal patron, iyi niyetli bir otokrat veya iyi biri babadir’ gibi birkag
kriterle uyumlu bir hikaye akis1 gozlense de yalnizca film afisi iizerinden inceleme
yapildiginda Yiiksek / Diisiik Gii¢ araligi kriterinde veriye rastlanmamugtir. Uzak
cagrisim ile disiliniildiigiinde, filmin akisi iginde isimlerinin Miniyon’lar oldugu
Ogrenilen sar1 bedenli, mavi elbiseli ve kaskli varliklarin tek tip fabrika calisanm
giysileriyle hizmet eden isciler gibi goziikmektedirler. Insansi goriiniimlii kisiler,
hem yiikseklik olarak daha iistte konumlanmakta hem de renkli kiyafetleriyle
digerlerinden farkli goziikmektedirler. Bu durum da yiiksek giic arahigi

ozelliklerinden olan, “gii¢ sembollerine 6nem verilir” kistasini hatirlatmaktadir.
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5.6. TENTEN / The Adventures of Tintin

rrom STEVEN SPIELBERG anp PETER JACKSON

*THE ADVENTURES OF x

TINTIN

ERGE
GAR WRIGHT & JOE CORNISH
TINTIN.COM DECEMBER 2] WSTEVEN SPIELBERG
@ % INTHEATRES, F@ALD))3D ANDIMAX 3D === _ A

(Bkz. Ek 6)

Tenten’in Maceralar1 IMDB Puani: 7.4/10

Vizyon Tarihi: 04 Kasim 2011

Yapimi: 2011 - ABD, Belgika, YeniZelanda

Tiir : Animasyon, 3 Boyutlu, Aile, Cocuk, Macera
Stire: 100 Dak.

Yonetmen : Steven Spielberg

Oyuncular : Daniel Craig , Andy Serkis , Simon Pegg , Jamie Bell ,
Toby Jones
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Seslendirenler : Daniel Craig , Andy Serkis , Simon Pegg , Jamie Bell ,
Nick Frost

Senaryo : Edgar Wright, Steven Moffat, Joe Cornish
Yapimci : Steven Spielberg , Peter Jackson

Hikayesi: Cesur muhabir Tenten ve kopegi, Kaptan Haddock ile birlikte batik
bir gemideki hazineyi bulmak i¢in yola g¢ikar ve maceralar yasarlar.

(www.imdb.com , 14.07.2013, by)

“Tenten ile sadik kdpegi Snowy, bir maket gemi satin alir. Sakharine adindaki
kotii niyetli bir kiginin hedefi olurlar. Sakharine, Tenten'in, bir korsan hazinesi
haritas1 ¢aldigina inanmaktadir. Tenten, kopegi Snowy, Kaptan Haddock, Thompson
ve Thompson'un yardimiyla nefes kesen bir kovalamaca sonunda, korsan gemisi
Tekboynuz'un son istirahatgahini bulurlar. Bu gemi enkazi bir servet ve bir lanet

barindirmaktadir.” (www.fullhdfilmizle.org, 21.08.2013)

Erillik / Disillik kiriteri agisindan incelendiginde ¢ok fazla veriye
rastlanmamistir. Yanan bir geminin dniinde karanlikta, el feneriyle birseylar arayan
karakter kendine giiveni temsil etmektedir. Bu da Eril Kiiltiir 6zelliklerinden

birisidir.

Bireysellik / Kollektiflik kiriteri agisindan incelendiginde ilk goriiste yer alan
tek birey ve sadik hayvani ile bireysel kiiltiir 6zelligi kendisini belli etmektedir.
Kimligin bireye dayandigi bireysel kiiltlirlerde tek basina olma ve bagimsizlik

ideolojileri 6nem kazanmaktadir.

Yiiksek / Dislik Belirsizlikten Kaginma kiriteri agisindan incelendiginde,
karanlik bilinmezi ifade eden 6nemli bir gostergedir. Tenten’in ¢izgi roman ile
baslayan varlig1 bir gazeteci olarak bilinmezi arastirmasi ile anlam kazanmaktadir.
Tenten’in karanliktaki bedeni bilinmezligi ifade etmektedir. Dolayisiyla Diisiik

Belirsizlikten Kaginma 6zelligiyle dikkat cekmektedir.

Yiiksek / Diisiik Gii¢ Mesafesi agisindan kiritere rastlanmamustir.
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5.7. EFSANE BESLI - Rise of the Guardians

LEGENDS UNITE

ANVAE TS

SGUARDINS-

NOV [— MBER 21 i~ 3D

(Bkz. Ek.7)

Efsane Besli IMDB Puam: 7.3/10

Vizyon Tarihi: 11 Ocak 2013

Yapimi : 2012 - ABD

Tiir : Animasyon , Macera

Stire: 97 Dak.

Yonetmen : Peter Ramsey, William Joyce, Peter Ramsey .
Oyuncular : -

Seslendirenler : Hugh Jackman , Jude Law , Isla Fisher, Chris Pine, Alec

Baldwin

Senaryo : William Joyce
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Yapimci : Tom Hanks , Michael Bay

Konusu: Kotii ruh Pitch yeryiiziine bir saldirn baslatiinda Oliimsiiz
Gardiyanlar takimi tiim diinyadaki ¢ocuklarin masumiyetini korumak i¢in ¢alismaya

baslar. (www.imdb.com, 14.07.2013, by)

“Pitch (Ocii) adiyla taninan kétii bir ruh diinyaya hakim olmak icin harekete
gecince; Noel Baba, Dis Perisi, Uyku Perisi, Paskalya Tavsan1 ve Jack Froust gibi
Olumsiiz bekgiler de ona kars1 giiglerini birlestirme karari alirlar. Simdi diinyadaki
tim cocuklarin umutlari, inanglari ve hayallerini kurtarmak onlara baghdir.”

(www.fullhdfilmizle.org , 21.08.2013)

Eril / Disil Kiiltiir 6geleri acisindan diisiiniildiigiinde filmin orijinal isminde
yer alip  Tirkce’ye g¢evrilirtken kullanilmayan  “Guardians”  kelimesi
“Gardiyan/Koruyucu/Muhafiz” anlamina gelmektedir. Yani filmin temasin1 anlatmak
icin secilen ismin tam cevirisi “Koruyucularin Dogusu” veya “Koruyucularin
Yiikselisi” olarak adlandirilabilir. Bu durum karakterlerin kizgin ve miidahaleye
hazir beden dilleriyle birlesince saldirganlik, egemenlik yarisi, savas i¢in hazir ve
atletiklik olmak dikkat ¢eken sifatlardandir. Bu 6zellikler ise Eril Kiiltiir 6zelliklerini
cagristirmaktadir. Bu 6zelliklere karsin filmin hikayesinde yer alan ¢ocuklar1 koruma
kaygisi, koruyuculuk iddiasi ile birlikte baskalarina karst duyarli olmayi

cagristirmakta ve Disil Kiiltiir Ozelliklerinin bir kismin1 anlatmaktadir.

Bireysel / Kollektif Kiiltiir 6zellikleri agisindan diisliniildiigiinde afiste yer
alan birden fazla karakterle tasarim alanmin kaplanmasi Kollektif Kiiltiir’ii
cagristirmaktadir. Ancak bu resimde ortak bir eylemin yapilmamasi yeterli veri

olmadan yapilan bir ¢agrisim olabilecegini akla getirmektedir.

Yiiksek / Diisiik Gilic Mesafesi 6zellikleri agisindan distiniildiigiinde diger
afislerdedeki gibi uzak cagrisim yolu ile elde edilen izlenimler akla gelmektedir.
Peri, insans1 tavsan, boylar1 uzunlugunda sapkaya sahip kii¢iik canlilar, elinde dikkat
cekici 1s1kl1 sopasiyla geng bir delikanli, kollar1 dovmeli ve fiziksel biytikligi ile
dikkat c¢eken Noel Baba karakterleri “gardiyan” olarak tanmimlayacak, biraraya

gelmelerini ise “dogmak, ylikselmek” olarak anlamlandiracak olaylar zinciri
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beklentisi olusturmaktadir. Bu kisilerin ve durumlarin her biri ger¢ek hayatta
olamayacak kadar karmasiktir. Hepsi alisilmamis, siradisi, farkli olana toleransi
zorunlu kilmaktadir. Dolayisiyla Diisiik Belirsizlikten Kaginma 6zelligi bu afis i¢in

distiniilebilir.

Yiiksek / Diigiik Gilic Mesafesi Ozellikleri agisindan diisiiniildiiglinde ise
afisteki bireylerden geng delikanlinin asasi, perinin kanatlari, yash erkek karakterinse
fiziksel giicii dikkat cekmektedir. Ama bu durumun onlara sagladig1 ayricaliklarla
ilgili herhangi bir veri yoktur. Bu grubun ayricalikli oldugu anlasiliyor. Yiiksek Giig
Mesafesi olan toplumlarda ayricalik sembollerinin 6n plana ¢ikarilmast soz

konusudur. Afiste 6n plana ¢ikan bir sembol dikkat cekmemektedir.
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5.8. RANGO - Rango

FROM THE DIREGTOR OF “THE PIRATES OF THE CARIBBEAK"

JOHNNY DEpp

(Bkz. Ek 8)

Rango IMDB Puani: 7.3/10

Vizyon Tarihi: 04 Mart 2011

Yapim : 2011 - ABD

Vizyon Tarihi: 4 Mart 2011 (1s 55dk)

Tiir : Animasyon , Komedi

Stire: 107 dakika

Yo6netmen: Gore Verbinski

Oyuncular:

Seslendirenler: Johnny Depp, Isla Fisher, Abigail Breslin, Ned Beatty
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Senaryo: John Logan, Gore Verbinski, James Ward Byrkit
Yapimci: Graham King, Gare Verbinski
(www.imdb.com , 14.07.2013, by)

“Rango adindaki kimlik bunalimina girmis bir bukalemunun, bir kaza sonucu
kafesinden ¢ikmasiyla vahsi dogaya atilmasini ve kendini bulmasini anlatan giizel bir

animasyon filmi.”(www.fullhdfilmizle.org, 21.08.2013)

Eril / Disil Kiltiir 6zellikleri acisindan incelendiginde yeterli veriye

rastlanmamustir.

Bireysel / Kollektif Kiiltiir 6zellikleri agisindan incelendiginde afiste 6n
planda olan ana karakterin gosterilmesi 6nemli bir se¢cimdir. Karakterin kimlik tanimi1
arkadaki kasaba mekani ile tamamlanmistir. Tek karakter olmasi Bireysel Kiiltiir

yansimasi olarak kabul edilebilir.

Yiiksek / Diisiik Gii¢ Aralig1 6zellikleri agisindan incelendiginde bireyin diger
bireylere karsi istiinliigiinii belli edecek herhangi bir unsur dikkat ¢ekmemistir.
Yiiksek Gii¢ Araligi olan kiiltiirlerde statii farklarinin belli edilmesi beklinir. Bu
ozellikten hareketle afisin Diisiik Gii¢ Aralig1 kriterine uydugu belirtilebilir.

Yiiksek / Diisiik Belirsizlikten Kaginma kriterinde veri dikkat cekmemistir.
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5.9. KUNG FU PANDA 2 - Kung Fu Panda 2

e ke ® 81

»

_;) IDREAMWORKS.

(Bkz.Ek.9)
Kung Fu Panda 2 IMDB Puani: 7.3/10
Vizyon Tarihi: 10 Haziran 2011
Yapim : 2011 - ABD
Tiir : Animasyon, Aksiyon, Macera
Siire: 91 Dak.
Yonetmen : Jennifer Yuh

Oyuncular : -

66



Seslendirenler : Angelina Jolie , Jackie Chan , Gary Oldman , Dustin

Hoffman , Lucy Liu
Senaryo : Jonathan Aibel , Glenn Berger
Yapimci : Guillermo del Toro, Melissa Cobb

Hikayesi: Po ve arkadaslar1 yeni 6liimciil bir silaha sahip olan Cin’li bir haini
durdurmaya c¢alisiyorlardir. Fakat ilk Ejderha Savascisi’nin ge¢misiyle uzlagmasi

gerekmektedir. (www.imdb.com , 14.07.2013, by)

[k filmdeki kahramanimiz Po yine bas rolde karsimiza ¢ikiyor. Kizgin besli
durdurulamaz gizli bir silah ile Cin'i ve Kung Fu'yu yok etmeye ¢alisan kotii bir
adamla savasiyorlar. Cin'e dogru yolculuga ¢ikan 5 kahraman, Kung Fu'yu yok
edecek bu silah1 nasil duradurabilecekler? Sorunun cevabin1 ge¢miste arayip

esrarengiz gli¢lerini ortaya ¢ikaracaklar. (www.fullhdfilmizle.org, 21.08.2013)

Eril / Disil Kiiltliir kiriterleriyle incelendiginde elimizdeki afiste iddali,
kendine giivenli gbziiken bira panda goziikmektedir. Durus sekli ve filmin adi ile
Kungfu hareketi yaptig1 anlasilmaktadir. Kungfu, Uzakdogu ddviis sporlart arasinda
yer almaktadir. Dolayisiyla yine Eril Kkiiltire ait saldirganlik 6zelligini de

cagristirmaktadir.

Bireysel / Kollektif Kiiltiir kriterleri diisiiniildiiglinde en ¢ok kullanilan tek ya
da coklu obje tercihi iizerinden goérsel okuma yapilabilir. Tek karakterin 6n plana

cikarildigi bu afis Bireysel Kiiltiir 6zelligi tagimaktadir.
Yiiksek / Diigiik Belirsizlikten Kaginma kriterinde veri algilanmamastir.

Yiiksek / Diisiik Giic Mesafesi kiriterinde incelendiginde fonda yer alan sehir
siliieti onlinde arkasindan 1siklar sagarak parlayan ana karakter ayricalikli hale
getirilmistir. Filmin hikayesinde de diinyay1 kurtarmaya calisan bir grup kararlar
verirken halk onlara sadece hayran olmakta ve olanlar izlemektedir. Bu durum

Yiiksek Gii¢ Mesafesi 0zelligini ¢agiristirmaktadir.
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5.10. MEGA ZEKA / Megamind

FERRELL FEY HILL CROSS PiTT

A SUPERHERO MOVIE WITH A MIND OF ITS OWN
Coming foTheatres, reaL 5))3D and IMAX 3D
NEAIWIRS ANMATIN 6 s 00 RS s MEGAAND
TR o RN SR o ENT SR s TN CORNED ENSTLER A RN AN ™% T
A e £ mao o NOVEMBER 5 STRa| Tatee

(Bkz.Ek.10)

Mega Zeka IMDB Puani: 7.3 /10
Vizyon Tarihi: 14 Ocak 2011

Yapimu : 2010 - ABD

Tiir : Animasyon, Aksiyon, Komedi
Siire: 95 Dak.

Yonetmen : Tom McGrath

Oyuncular : -
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Seslendirenler : Brad Pitt , Ben Stiller , Jonah Hill , Will Ferrell , J.K.

Simmons
Senaryo : Alan J. Schoolcraft , Brent Simons
Yapimci : Ben Stiller, Stuart Cornfeld

Stiper kotli Megamind, nihayet en biiylik diisman1 Metro Man’i maglup eder.
Ama bir karst kahraman olmadan koétii olmanin da anlami yoktur. Artik hayata dair

yeni bir anlam bulmasi gerekecektir. (www.imdb.com , 14.07.2013, by)

Film afisine bakildiginda beden yapis1 zayif, kafas1 biiylik olarak sembolize
edilen ana karakter bedenden c¢ok akli ve beyni ile 6n plana ¢ikmayr sembolize
etmektedir. Her ne kadar bedensel biiyiikliik arka plana atilsa da ana karakterin de
dahil oldugu 3 karakter ‘siiper kahraman kostiimii’ olarak zihinlerde yerlesmis bir
giysi tlirli giyinmislerdir. Ana karakter disindaki 2 yan karakterin kasli, gii¢lii, iddal,
atletik goriintiileri, kiz karakterin kendine giivenli durusu, ana karakterin bakislari ile
hissedilen tavir koyuculuk da eklenince afigin gorsellerinin Eril Kiiltiir 6zelliklerini

yansittig1 rahatlikla ifade edilebilir.

Bireysel / Kollektif Kiiltiir 6zellikleri agisindan diisiiniildiigiinde reklamda
birden fazla karakterin goziikmesinden hareketle kollektif kiiltiir 6zellikleri

yansittigindan s6z edilebilir.

Diisiik / Yiiksek Giic Mesafesi ozelligiyle incelendiginde kas yapist olarak
dikkat ¢eken afiste arkada goziiken 2 yan karakterin daha giiclii goziikmek i¢in caba
gosterir sekilde kullanilmalart dikkat ¢ekicidir. Giiclin 6n plana ¢ikarilmasi ve giic
farklarinin ~ vurgulanmasi1  Yiikksek  Giig  Mesafesi  oOzellikleri  i¢inde

degerlendirilmektedir.

Yiiksek / Diisiik Belirsizlikten Kaginma 6zellikleri agisindan diisiiniildiigiinde
afiste yer alan birden fazla siliper kahraman, bir¢ok siiper olayla miicadele oldugu
algist uyandirmaktadir. Siiper kahramanlarin ugrastigi olaylar hi¢gbir zaman siradan,

normal durumlar olmamustir. Siradisi, beklenmedik, belirsizlik iceren durumlarin ¢ok
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oldugu izlenimi uyandirmaktadir. Bilinmeyene kars1 toleransli olmak Diisiik

Belirsizlikten Kaginma kriterleri arasinda yer almaktadir.
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6. BOLUM

SONUC

6.1. OZET

Calisma boyunca birbirinden farkli afigler iiretilen bir animasyon filmin,
Imdb platformu i¢in segilen afiginin Kiiltiirel Degerler Kurami c¢ercevesinde
incelemesi yapilmistir. Elde edilen sonuglar bir afisle bilingaltina sdylenen sozleri
desifre etme, afigin kiiltiir aktarimina sebep oldugunu agiklama amacindadir.
Gelecegin mimar1 olan ¢ocuklarin kiiciik yasta izlenimlerini etkileyen, hayata bakis
acilarin1 sekillendiren 6nemli unsurlardan birisi olan filmlerin, afisler yoluyla nasil
aktarildigi, hangi kiiltiir kodlarmi kullandig1 bulunmaya calisilmistir. Boylece yeni

neslin zihin alt yapisinin temel taglar1 ¢dziimlenmek istenmistir.

6.2. CALISMANIN LITERATURE KATKISI
Afis alaninin sadece bir sanat dali degil ayn1 zamanda bir kiiltiir temsilcisi ve
aktaricis1 oldugunu anlatmaya calisan bu tezin alana farkli, bu giline kadar

diisiiniilmemis bir bakis agis1 getirdigi bir gercektir.

71



6.3. ARASTIRMA KISITLILIKLARI
Her yil yiizlerce filmin dolagima girdigi glinlimiiz toplumunda zamanin ve
imkanlarin smirligi nedeniyle tiim afisler veya farkli platformlarin incelenmesi

miimkiin olamamustir.

6.4. GELECEGE YONELIK CALISMA ALANLARI

Enformasyon ¢agi iiriinlerinin farkli alanlarinda da bu arastirmalar siirmeli ve
tiikketicilerin biling dis1 edindigi izlenimler, konuyla ilgili akademik ¢alismalar yapan
kisilerce degerlendirilip bilimsel bir veri halinde halkla paylasilmalidir. Bu alanda

calisacak bir ¢cok yeni akademisyene ¢alismani bir temel olugturmasi hedeflenmistir.
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EKLER
EK 1- Oyuncak Hikayesi 3 / Toy Story 3 Afisi
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Ek 2: Ejderhan1 Nasil Egitirsin? / How To Train Your Dragon? Afisi
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Ek 3 Oyunbozan Ralph / Wreck-it Ralph Film Afisi

JOHN C. SARAH JACK JANE
REILLY SILVERMAN McBRAYER LYNCH
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%ISNEP IN WRECK-TRCULAR 3B AND reaL tafi;inao HDU. 2
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Ek 4: Karmakarigik / Tangled Film Afisi
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Ek 5: Cilgin Hirsiz / Despicable Me Film Afisinin
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Ek 6: Tenten’in Maceralar1 / The Adventures Of Tintin Film Afisinin

rrom STEVEN SPIELBERG ano PETER JACKSON
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Ek 7: Efsane Besli / Rice Of Guardians Film Afisi

LEGENDS UNITE
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Ek 8: Rango / Rango Film Afisi

FROM THE DIRECTOR OF “THE PIRATES OF THE CARIBBEAN"
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Ek 9: Kung Fu Panda 2 / Kung Fu Panda 2 Film Afisi
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Ek. 10: Megazeka / Megamind Film Afisi

A SUPERHERO MOVIE WITH A MIND OF ITS OWN
Coming to Theatres, reAL D))3D and IMIAX 3D
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